
A chegada ao mercado das 
primeiras canetas 
emagrecedoras produzidas no 
Brasil
Como a NOVA PR conduziu o lançamento de dois produtos 
que, além de impulsionarem o debate sobre o acesso a 
medicamentos inovadores e de qualidade no Brasil, foram 
trabalhados de forma estratégica para ir além da 
divulgação comercial, pautando a mídia e a sociedade 
sobre a importância de ampliar esse acesso

EMS



         O Cliente
● A EMS é o maior laboratório farmacêutico no Brasil, líder de mercado 

há 19 anos consecutivos, com mais de 60 anos de história e 7,3 mil 
colaboradores.

● Em 2024, a companhia inaugurou a primeira fábrica de peptídeos do 
Brasil, capaz de produzir análogos de GLP-1 como liraglutida e 
semaglutida, voltadas ao tratamento da obesidade e diabetes tipo 2. 

● Em dezembro do mesmo ano, a companhia obteve autorização da 
ANVISA para fabricar e comercializar medicamentos à base de 
liraglutida - pouco mais de um mês após a expiração da patente da 
substância. Assim, a EMS tornou-se a primeira empresa nacional a 
entrar no mercado global de análogos do GLP-1.
 

● Em 4 de agosto, a EMS começou a distribuição em redes 
farmacêuticas o OLIRE®, indicado para obesidade, e o LIRUX®, para o 
tratamento de diabetes.



         Cenário
● A obesidade é um dos mais graves problemas mundiais de 

saúde: em 2025, a estimativa é de que 2,3 bilhões de 
adultos estejam acima do peso, sendo 700 milhões com 
obesidade - índice de massa corporal (IMC) acima de 30.

● Os dados também são alarmantes no Brasil: a doença 
aumentou 72% em 13 anos, saindo de 11,8% em 2006 para 
20,3% em 2019*.

● Os medicamentos GLP-1 (agonistas do receptor do 
peptídeo semelhante ao glucagon tipo 1) - que dão origem 
às hoje famosas canetas - representaram uma revolução 
no tratamento da obesidade e da diabetes, por atuarem no 
retardamento do esvaziamento gástrico, no aumento da 
sensação de saciedade e no controle do apetite por meio 
de ações no sistema nervoso central. 

● A tecnologia já era conhecida do usuário final, que tinha 
referências de outras marcas. 

● No entanto, havia uma importante demanda de mercado 
para opções acessíveis à população, com medicamentos 
validados pela comunidade médica e produzidos por um 
laboratório de confiança e presente no dia a dia dos 
brasileiros.

● Nesse cenário, foi anunciado o lançamento de OLIRE® e 
LIRUX®, com chegada às farmácias antecipada para o 
final de julho deste ano, despertando o interesse da 
sociedade e a cobertura da imprensa geral e 
especializada.

*OMS | ABESO 



● Reforçar o posicionamento da  EMS como empresa brasileira inovadora, 
com grande capacidade de pesquisa e desenvolvimento

● Valorizar a produção nacional e de ponta do país 

● Posicionar a Liraglutida produzida pela EMS como opção legítima, segura 
e tecnicamente embasada, que promove a ampliação do acesso e da 
oferta de medicamentos inovadores para problemas crônicos de saúde
.

● Ressaltar que os produtos não são genéricos, mas novos medicamentos 
aprovados pela ANVISA, com marca registrada

● Garantir que as mensagens relacionadas ao lançamento dos 
medicamentos chegassem ao maior número de stakeholders 
(consumidores, médicos, varejistas, etc), em todas as regiões do país com 
distribuição, via mídia qualificada

● Atingir o maior público qualificado possível no intervalo de uma semana 
(período prioritário dos esforços de divulgação)

         Desafio e objetivos de comunicação



Pesquisa aprofundada sobre 
oportunidades de falar a respeito do 
tratamento de obesidade e diabetes no 
país, para a identificação de fatores 
importantes na cobertura de imprensa

Estudo de 
cenário

A partir da observação da cobertura de 
imprensa, a NOVA PR mapeou os nomes 
mais importantes da cobertura de saúde, 
de inovação e de negócios 

Escolha de 
veículos

O planejamento contou com a 
atualização de um extenso material que 
reunia as principais dúvidas sobre as 
canetas e sua tecnologia - em um 
trabalho imersivo que foi intensificado 
poucas semanas antes da efetiva 
chegada dos produtos às farmácias

Preparação
Para reverberar ao máximo a notícia 
em um período de uma semana, foi 
essencial a decisão de inserir no 
planejamento o contato com veículos 
com foco no consumidor final - rádios, 
agências de notícias - além dos veículos 
que formam reputação.
O alinhamento constante com as 
diferentes áreas da EMS 
(Comunicação, Marketing, Área 
Médica) também foi muito importante 
para a definição dos próximos passos e 
obtenção de resultados. 

A força-tarefa



1753 reportagens entre 01 agosto e 30 de setembro de 2025

Mais de 30 em T1

50 entrevistas concedidas (Canetas foram temas de entrevistas em canais como SBT, Band e Record, além 
de especiais  como Valor Inovação, Valor 1000 e Exame Melhores e Maiores)

Audiência/Impressões: 3.110.671.117(Base: Knewin, com a soma da tiragem/views 
estimados dos veículos monitorados)

Equivalência publicitária: R$ 55.356.598,00 (Base: Knewin, com a soma da 
tiragem/views estimados dos veículos monitorados))



Destaques



Destaques



Impacto nas redes sociais
● A força da divulgação foi sentida nas redes sociais (Instagram e X), com um aumento significativo de menções em agosto na 

comparação com o mês de julho. Houve conteúdo informativo, postado principalmente por profissionais de saúde, assim 
como posts com compartilhamento de experiências pessoais, gerando engajamento ao tema. Em agosto, foi um assunto de 
relevância

655 menções entre os dias 04 a 
09/08 (Número de menções 
registradas representou um aumento 
de cerca de 700% sobre as demais 
semanas)

1065 menções no mês de agosto



Mudança nas buscas
● Além do impacto nas redes sociais, as buscas por 

“canetas emagrecedoras” nos dias seguintes aos da 
divulgação tiveram alta e estiveram presentes em quase 
todos os Estados do Brasil (de 1º de agosto a 30 de 
setembro)

● Outro ponto importante: a EMS passou a estar em 
assuntos e em pesquisas relacionadas, mostrando como 
o tema teve impacto real na sociedade - e sempre ligado 
à discussão por inovação, saúde e melhoria de vida, indo 
muito além da estética.



Case
EMS: A chegada ao mercado das primeiras canetas emagrecedoras produzidas no Brasil

Sinopse
Como a NOVA PR conduziu o lançamento de dois produtos que, além de 
impulsionarem o debate sobre o acesso a medicamentos inovadores e de qualidade 
no Brasil, foram trabalhados de forma estratégica para ir além da divulgação 
comercial, pautando a mídia e a sociedade sobre a importância de ampliar esse 
acesso

Link de evidências dos resultados
PUBLICAÇÕES DE AGOSTO E SETEMBRO*

Cronograma
Jun/2025 – Set/2025 – Planejamento de comunicação para o lançamento de OLIRE® e 
LIRUX® , anúncio da chegada às farmácias, parceria com Fiocruz e demais desdobramentos 
após o lançamento

Equipe NOVA PR
Claudia Vassallo
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atendimento

Amanda Carvalho
atendimento sênior

*Monitoramento realizado pela Knewin

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1m1p7bz895T9-QLKmrncIKO7w51BrJ3X3/edit?gid=1962293733#gid=1962293733

