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Contexto e Desafio

O Dia da Imprensa, celebrado em Em 2025, a B3 enxergou a

o 1 A . . ~
1 de junho, € um marco para oportunidade de criar a acéo
refletir sobre o papel essencial do “Centenarios na Centenaria”,

jornalismo no desenvolvimento um encontro inédito que reuniu,
democratico, social e econdmico em um mesmo palco,

do Brasil. instituicdes centenarias que,
cada uma a sua maneira,
moldaram a histéria do Brasil.

O Estado de S. Paulo: fundado em 1875, completou 150 anos de
atividade ininterrupta em 2025

Folha de S.Paulo: criada em 1921, soma 104 anos de histéria no
jornalismo brasileiro

O Globo: fundado em 1925, celebrou seu centenario
em 2025

B3: originada em 1890 como Bolsa Livre, a bolsa do Brasil tem hoje
135 anos de trajetoria

O GLOBO

Cada uma dessas institui¢cées simboliza longevidade, adaptacao
e relevancia diante de transformac¢ées profundas - tecnolégicas,
politicas e sociais. A imprensa, como guardia da informacgéao de
qualidade e da pluralidade democratica; a B3, como
infraestrutura essencial do mercado de capitais, promotora do
desenvolvimento econémico do pais e da educacao financeira.
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Parceria secular

Contexto e Desafio

Essa parceria historica se Desde 2001, por exemplo, por
consolidou ao longo de meio da B3 Educacao,
décadas. A imprensa tem o promovemaos cursos de
papel critico de fiscalizar, formacao exclusivos para
questionar e dar voz a jornalistas que cobrem
pluralidade; a B3 entende esse economia e mercado de
papel, ndo apenas com respeito, capitais - uma iniciativa

mas com parceria. pioneira que ja formou

centenas de profissionais.
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Marcos historicos

Contexto e Desafio

Juntos, imprensa e B3
acompanharam marcos
decisivos da histéria do pais: a
redemocratizacao, que
fortaleceu a liberdade de
imprensa e colocou o mercado
sob maior escrutinio publico; o
Plano Real, que exigiu da
imprensa uma nova cobertura
econdmica e, da bolsa, uma
nova infraestrutura de
negociagao; o fim do pregao
viva-voz, que trouxe uma
revolucao tecnoldgica; a

explosao das redes sociais;
e, mais recentemente, a
ascensao da inteligéncia
artificial. Cada etapa trouxe
desafios, mas também
enormes oportunidades de
modernizagao € acesso.

Hoje, com um celular,
gualguer pessoa pode
aprender sobre investimentos,
acessar conteudos gratuitos,
comparar produtos e investir
com autonomia. A B3 investe
continuamente em educacao

financeira e inovacgao, e a
imprensa € uma aliada
fundamental para que esse
conhecimento chegue com
clareza a ponta.

O resultado é visivel:
atualmente ja sao mais de 5,3
milhoes de investidores pessoa
fisica na B3. Ha cinco anos, o
valor médio inicial de
investimento era de R$ 5 mil;
hoje, esta em torno de R$ 200.
Esse avanco mostra que o
mercado esta mais acessivel - e
que a informacao de qualidade,
oferecida pela imprensa, tem

papel central nesse processo.

Diante deste contexto de
longeva parceria, o desafio da
acao de homenagem e
relacionamento desenvolvida
pela B3 foi criar uma celebracao
que fosse além da formalidade
e que fosse capaz de destacar a
resiliéncia e a evolucao
continua dessas instituicdes, ao
mesmo tempo em que
reforcasse a parceria historica
entre imprensa e mercado de
capitais.




Objetivos da Acao

O evento “Centenarios na
Centenaria” buscou fortalecer o
vinculo histéricoentrea B3 e a
imprensa, evidenciando o papel
complementar que ambas
exercem no desenvolvimento
do pais: enquanto a

imprensa informa, educa
e amplia o0 acesso ao
conhecimento, a B3
promove a transparéncia
e a democratizagao do
mercado de capitais.
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Objetivos da Acao

) g

Considerando esta perspectiva, os principais objetivos
da ac¢ao foram:

» Homenagear veiculos de imprensa centenarios, reconhecendo
sua relevancia na histoéria do Brasil

* Reforcar o papel da imprensa como parceira estratégica da B3
No processo de democratizagao do mercado de capitais

* Criar um evento simbolico, inédito e memoravel, fortalecendo
a reputacao institucional da B3

+ Gerar ampla repercussao espontanea e positiva nos principais
veiculos do pais

+ Reforcar aimagem da B3 como agente relevante na
promocao do desenvolvimento do pais e da transparéncia
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Estratégia e Planejamento

A estratégia conceitual foi resiliéncia e a modernizacao
sintetizada no mote continua de instituicdes que
u Lo Lo

Centenarios na Centenaria”, acompanham a evolucdo do

destacando a longevidade, a Brasil ha mais de um século.
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Estratégia e Planejamento

Para ampliar a legitimidade da ag¢ao, foram convidados nomes
de destaque da imprensa nacional:

Frederic Kachar, diretor geral da Editora Globo e do Sistema Globo
de Radio

Sérgio Davila, diretor de Redacao da Folha de S.Paulo

Maria Fernanda Delmas, diretora de redacao do Valor Econémico
Fernando Torres, editor-executivo do Valor

Daniele Camba, editora do Valor Investe.

Luiz Rivoiro, chefe da sucursal de O Globo em S&o Paulo

Simone Cavalcanti, editora do Programa de Jornalismo Econémico
do Estadao.

Adalton Diniz, diretor, e Lorena Vieira, professora de jornalismo
econdmico da Faculdade Casper Libero, a mais antiga do pais, com
78 anos, acompanhados de estudantes de Jornalismo do ultimo ano




Estratégia e Planejamento

Ao todo, cerca de 20 jornalistas
participaram, além dos
estudantes, representando
tanto geracgdes consolidadas do
jornalismo econémico quanto
as novas geragdes em
formacao.

A escolha do periodo do evento, /

realizado na semana do Dia da
Imprensa, e do local - o Museu
da Bolsa do Brasil (MUB3) e o
Espaco B3, palco do antigo
pregao viva-voz — conectou-se a
narrativa de histéria e
continuidade.

O planejamento contou com uma homenagem a imprensa, visita guiada
ao MUBS3 e o tradicional toque de campainha, fortalecendo os lagos de
parceria entre a B3 e os centenarios veiculos de comunicacgao.
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Execucao do Evento

O evento foi realizado em 29 de maio de 2025, no Espaco B3, local
histérico que abrigou por décadas o famoso pregao viva-voz da bolsa.

O roteiro foi composto pelos seguintes passos:

Boas-vindas de Ana Buchaim, vice-presidente de Pessoas,
Marketing, Comunicacao, Sustentabilidade e Investimento
Social da B3, ressaltando o papel da imprensa na democracia
e a convergéncia de valores entre a bolsa e o jornalismo

Experiéncia personalizada para o grupo de jornalistas, no
Museu da Bolsa do Brasil (MUB3), onde os convidados
puderam revisitar marcos da histéria do mercado de capitais
e da economia brasileira

Exibicao do video de homenagem “Centenarias”, elaborado
pela B3, trazendo uma retrospectiva dos principais
acontecimentos dos ultimos 100 anos e sua cobertura pela
imprensa, representada pelos veiculos centenarios

Discurso de Gilson Finkelsztain, CEO da B3, destacando a
resiliéncia e a modernizagao continua das instituicoes ali
presentes e a parceria histérica da B3 com a imprensa

Entrega de tombstone para os lideres representantes dos
veiculos Folha, Estadao e O Globo, como forma de simbolizar
este marco

Discursos dos representantes dos veiculos convidados,
reconhecendo a relevancia da celebracao

Contagem regressiva e toque da campainha, momento
simbadlico que selou a homenagem aos veiculos centenarios e
marcou mais um capitulo da trajetéria conjunta da imprensa
eda B3

O evento também contou com cobertura fotografica e audiovisual
e transmissao para ampliar sua visibilidade e valor histérico.




[B]3 Video retrospectiva apresentado ao publico do evento

Por gentileza, assista ao arquivo
“B3-VideoRetrospectiva _CentendriosNaCentendria_PrémioJatoba2025.mp4”
submetido junto aos demais itens do case.




Resultados e Impacto

A acao gerou repercussao
imediata na imprensa nacional,
com ampla cobertura em
veiculos como Valor Econémico,
Folha de S. Paulo, e O Globo. O
destagque nao apenas ampliou a
visibilidade institucional da B3,
mas também reforcou a
narrativa de parceria histérica e
de compromisso

com a transparéncia.

A pesquisa pos-evento realizada
com 0s participantes apontou

indices de satisfagao elevados,
reforcando a percepc¢ao positiva
sobre a relevancia e
originalidade da iniciativa. Os
jornalistas destacaram a
importancia simbdlica do gesto e
a aproximacao institucional
proporcionada pela ceriménia.

Além da exposi¢cao espontanea, o
evento consolidou um marco de
relacionamento entrea B3 e a
imprensa, fortalecendo a relagao
de parceria e transparéncia entre
as empresas.
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Empresas
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Dia da Imprensa celebra a liberdade da
informacao

Empresas de midia
centendrias sao
homenageadas na B3




[B]3 Trechos de depoimentos de participantes

do evento Centenarios na Centenaria:

“Nosso agradecimento especial a Gilson, Ana e toda a equipe da B3.
Nos sentimos muito honrados por essa homenagem importante e
necessaria nos tempos atuais. Também gostaria de cumprimentar os
amigos da Folha de S.Paulo e do Estado de S. Paulo que estao juntos
CONosco nessa luta que é manter a imprensa livre e forte no Brasil.”

Frederic Kachar, diretor geral da Editora Globo e do Sistema
Globo de Radio

“Comeco agradecendo aos anfitrides da B3 pela ideia de homenagear
a imprensa e aos colegas aqui presentes. (...) O fortalecimento do
mercado de capitais € do interesse de todos. Assim como a B3, a
imprensa tem um papel fundamental na educacao financeira do
brasileiro, ainda incipiente. (..) A Folha ja foi parceira da B3 em
iniciativas desse tipo e temos toda disposicao em continuar a ser
parceiros nessa empreitada tao importante.”

Sérgio Davila, diretor de Redacao da Folha de S.Paulo

“Em nome do Grupo Folha, gostariamos de expressar
Nnosso agradecimento pelo convite para participar do
pregao especial da B3 em celebracao ao Dia da
Imprensa. O evento foi impecavel e cumpriu com
maestria o proposito de valorizar quem, diariamente,
se dedica a informar com responsabilidade, defender
a verdade e preservar a memoria nacional.
Parabenizamos a B3 pela iniciativa e pelo
reconhecimento ao trabalho da imprensa,
especialmente em um contexto de tantas
transformacdes e desafios.”

Claudia Oliveira - Publicidade da Folha de S.Paulo




CONCLUSAO

Legado e Sustentabilidade
da Iniciativa

“Centenarios na Centenaria” foi mais do que uma celebracao, foi um
marco histérico que registrou, em um mesmo ato simbdlico, a
longevidade e a relevancia de instituicdes que contribuem para o
desenvolvimento do Brasil.

O evento deixou como legado:
+ O fortalecimento da relagcao entre a B3 e a imprensa

* O registro de memoria institucional no MUB3, o Museu da Bolsa do
Brasil e nos veiculos de comunicagao

+ A consolidagao de uma narrativa que une resiliéncia, modernizagao
e compromisso publico

Como afirmou Gilson Finkelsztain: “a imprensa e a bolsa sdao
instituicoes que amadureceram com o Brasil”, e o evento reforgou
que a parceria entre elas seguira sustentando a democracia, a
cidadania e o desenvolvimento econémico pelas proximas
geracgoes”.




Obrigada
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