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Stock Car + ArcelorMitta
Plataforma de Negocios e
Experiéncias com a
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O Negocio Stock Car
Plataforma de Marketing robusta a disposi¢cdo das marcas parceiras

A Stock Car Brasil é uma das principais categorias do automobilismo nacional e se
destaca ndo apenas pelo espetaculo esportivo, mas também como uma poderosa
plataforma de negdcios;

+ Atrai diversas marcas que buscam visibilidade e engajamento com o publico. Em 2022, a
categoria registrou um aumento de 53% no numero de patrocinadores;

* A competicdo movimenta cerca de 200 marcas ao longo de suas etapas;

« Essas parcerias nao se limitam apenas ao automobilismo, mas abrangem diversos
setores da economia, mostrando a versatilidade e o alcance da Stock Car;

« A Stock Car ndo s6 promove o esporte, mas também impulsiona negocios e parcerias
comerciais, criando um ecossistema vibrante e lucrativo.

« Transmitida ao vivo em varias plataformas, incluindo a TV aberta e em canais de
assinatura, além de transmissdes online como o canal do Gaules, na Twitch, ampliando a
significativamente o alcance do evento, atraindo um publico diversificado e engajado;

« Transmissdo em portugués, Inglés e espanhol, 95 canais de TV, 75h de transmisséo,
transmissado para 171 paises, 1.4M de usuarios (alcance digital).



Outras Marcas do Ecossistema
Equipes, patrocinadores de equipes, patrocinadores pilotos
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Calendéario anual Stock Car
12 possibilidades de Relacionamento Institucional e Estratégico

2

« Calendario definido antecipadamente
* 24 provas no ano
12 etapas
6 cidades

3 regides

3 paises*

Infinitas possibilidades de relacionamento
com Stakeholders estratégicos

ﬁ URUGUAI

ARGENTINA

CASCAVEL * 2025 todas as etapas no Brasil

ALEGRE



) celorMittal e Stock Car
o e U R e ...xperiéncias com a marca




Propriedades de marca nos autodromos

Da pista ao podio: a visibilidade da marca

‘ 74“ njfu ‘! Iq\-u

(L)
N

Jl,"r[,,—‘u ce ”’ Lour FEIII"J“ e e

s

t
!
A

ArcelorMitial

= ‘KHOORIA Bl OU F. FRAGH

P
-
N

g




Propriedades da marca ArcelorMittal em nameros
O retorno de marca do patrocinio apés 5 etapas

2023 2024*

ATEAETAPA#5

Todas as provas

. na TV aberta +42 k +27 k

+ envolvimento de toda a aparigoes apari¢des
grade jornalistica e digital

- Todas as classificacdes, provas
N portv e reprises na TV fechada +4h24 +3h1 3
gﬁ‘g‘r?ts + envolvimento de toda a tempo cie tempo Cie
grade jornalistica e digital exposicao exposi¢ao
0 Youlube MAVDL Plataformas digital
Transmissao ao vivo de todos os +R$ 37 5 m +R$ 16 4 m
&P re treinos classificatérios e corridas ) !

. retorno financeiro retorno financeiro
O = nas plataformas digitais

Monitoramento Vicar (Ibope/Repucom): contrapartidas do patrocinio, pecas autédromo.



Propriedades de marca
Nossa marca presente e definitiva na Stock Car

Troféu GP ArcelorMittal
Interlagos

T T

R
M -=rocx

POSTE SUa FOTO
USanbo a HasHTaGo

Naming Rights Interlagos  Nervos de Aco Coletes Seguranca

Fotografos Elite

Tour do Troféu



Bandeirada da
corrida principal

GP ArcelorMittal Interlagos
Experiéncias, Ativacoes,
envolvimento com

a marca e resultados

Engajamento Masterbrand

P =)

Uniformes equipe
A.Matheis Vogel

Matéria especial

sobre o Novo Carro
Lancamento

Novo Carro
Stock Car 2025

ArcelorMittal

INTERLAGOS

Acéo sorteio convites
arquibancada para

Mudanga cor 150 empregados

do Carro e macacéao
Casagrande

Retorno de Marca

Total do final de semana Midia Espontéanea

Retorno de Marca

e BT g R$ 179.200.00°

R$ 57.426.430,00

Monitoramento ArcelorMittal Band, BandSports e dos troféus da etapa
SporTV todas as aparicdes e mencdes da marca



GP ArcelorMittal Interlagos
Tempo de transmissao e apari¢cdes Classificacdo e Corrida Sprint, sdbado

Treino Classificatorio (sabado)

Sportv Retorno de Marca

Duracao da transmisséo: 1:37:38 R$ 16.506.960,00

Tempo exposicdo marca ArcelorMittal: 00:14:32

Percentual: 14,9% do tempo da transmissé&o Telespectadores (audiéncia)
Apari¢ces de marca: 37 (3 carro, 1 macacdéo, 29 51.367 individuos

placas, 4 Gabriel Casagrande)

A : 3 i J Youtube Stock Car

Duracgéo da transmisséo: 1:23:17

ArcelorMittal ArcelorMittal Tempo exposicdo marca ArcelorMittal: 00:13:53
g - . £ |4 Percentual: 16,7% do tempo da transmissao .
RS -2 Nficl N s & Aparicdes de marca: 37 (1 carro, 3 Gabriel —>  Telespectadores (audiéncia)
2, s e Casagrande, 30 placas, 2 Fan Can (00:1:44), 21.902 individuos

mencao+placa+Casagrande (00:00:42)

Corrida Sprint (sabado)

Sportv

Duracdo da transmissédo: 1:16:11

Tempo exposi¢ao marca ArcelorMittal: 00:09:49
Percentual: 12,9% do tempo da transmissao
Aparicdes de marca: 78 (11 backdrop, 14 carro, 1
macacao equipe, 41 placas, 5 Gabriel Casagrande, 4
bandeiras, 2 troféu)

Retorno de Marca
R$ 11.149.770,00

Telespectadores (audiéncia)
44.149 individuos

Youtube Stock Car

Duracéo da transmissao: 1:51:20

Tempo exposi¢cdo marca ArcelorMittal: 00:17:03
Percentual: 15,3% do tempo da transmissao
Apari¢cBes de marca: 71 (1 carro madrinha, 4
macacéo, 1 bandeira, 3 Gabriel, 13 carro, 1 macacéo
equipe, 21 patrocinio, 19 placas, 1 mengéo, 2 troféu)

——» Telespectadores (audiéncia)
51.127 individuos
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GP ArcelorMittal Interlagos

Tempo de transmisséao e apari¢des Corrida Principal, domingo

Sportv 3

Duracéo da transmissdo: 1:37:51
Tempo exposi¢ao marca
ArcelorMittal: 00:14:50
Percentual: 15,2% do tempo da
transmisséo

Apari¢cbes de marca: 74 (15 carro,
3 macacéo equipe, 50 placas, 3
bandeiras, 3 troféu)

Retorno de Marca
R$ 16.847.700,00

Telespectadores (audiéncia)
62.398 individuos

Retorno de Marca
Total do final de semana

R$ 57.426.430,00

Youtube Stock Car

Duracéo da transmisséo: 2:32:22
Tempo exposi¢do marca
ArcelorMittal: 01:01:49
Percentual: 40,6% do tempo da
transmissao

Apari¢cGes de marca: 37 (3 carro, 1
macacéo, 29 placas, 4 Gabriel
Casagrande)

Telespectadores (audiéncia)
66.447 individuos

Matéria Especial Reginaldo Leme

Audiéncia: 506.546 telespectadores
Investimento: R$ 5.000,00 (macacéo)

Band (TV aberta)

Duracéo da transmisséo: 1:19:57
Tempo exposi¢cdo marca
ArcelorMittal: 00:09:34
Percentual: 12% do tempo da
transmisséo

Aparic6es de marca: 37 (3 carro, 1
macacéo, 29 placas, 4 Gabriel
Casagrande)

Retorno de Marca
R$ 12.742.800,00

Telespectadores (audiéncia)
1.243.374 individuos

Midia Espontanea

Show do Esporte
Duracao da matéria: 03:44

Retorno de Marca
R$ 179.200,00

Band Esporte (Youtube)

Duracéo da transmissao: 1:19:57
Tempo exposi¢do marca
ArcelorMittal: 00:09:34
Percentual: 12% do tempo da
transmissao

Apari¢cGes de marca: 37 (3 carro, 1
macacéo, 29 placas, 4 Gabriel
Casagrande)

Telespectadores (audiéncia)
14.987 individuos
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de engaje

Estrategia

Diferentes public




GP Belo Horizonte
Experiéncias, AtivacOes e Governanca

elorMittal
v
=

gmm v 7

Participacao e torcida
Encontro com Gabriel
Casagrande no
autodromo

Aproximacdo, relacionamento
Representantes da Diretoria e gestores de
Contagem com os empregados da unidade

BELO
° HORIZONTE
o

UNIDADE
DE CONTAGEM

Envolvimento e senso de pertencimento
Acéo com carro Gabriel Casagrande, unidade
de Contagem

Agenda de Seguranca
Bate papo com Gabriel Casagrande sobre

Seguranca



Relacionamento com a Imprensa
Desdobramentos e repercussao

Goiania

Renata Rasseli e André Hess
Jocélio Leal - O Povo

Victor Ximenes - Diario do Nordeste

Mogi Guacgu
Felipe Souza

—— Sao Paulo
Hermann Hesse - Band
Isabela Martins - Jangadeiro

|~— Cascavel

Josué de Oliveira

e Leticia Cardoso

Edson Ferreira - Grupo Cidade
Adriano nogueira - Otimista

RETORNO
MIDIA ESPONTANEA

64 inser¢coes midia capixaba
1.069.731,25




ArcelorMittal Experience
Experiéncia exclusiva com 35 Stakeholders Estratégicos
Apresentacao especial do projeto Aco Oficial com o novo carro

A

ArcelorMittal

Experiéncia com a marca
ArcelorMittal

Senso de pertencimento, Envolvimento com o produto
engajamento, envolvimento. Relacionamento com clientes, e com o projeto

(empregado unidade Contagem) empregados, imprensa e Stock Car
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Valores ArcelorMittal e Narrativa Stock Car
Seguranca, Sustentabilidade e Tecnologia

ArcelorMit

Valore:
ArcelonMitg



ArcelorMittal e Stock Car
Tema transversal presente em feiras, eventos, acoes e conteudo

Alg, Alp,
amantes do
automobilismo

ArcelorMitﬁé
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ArcelorMittal Aco Oficial da Stock Car
Matéria ESPN, jornalista Felipe Motta =

| felipemottaoficiall

EJ felipemottaoficiall

360 Q25 V3 N

€397 curtido por leandronossa e outras pessoas

felipemottaoficiall Orgulho e muita satisfagao! Essa semana
apresentamos no SportsCenter uma reportagem especial do
primeiro teste do novo carro da Stock Car Brasil... mais

@3 Premium o Pesquisar

Jornalista Felipe Motta pilota o novo carro da Stock Car

5 ArcelorMittal Tubarao B inscrin v e 111 GP #~ Compartilhar

2,52 mil inscritos

19 mil visualizacdes ha 5 dias

Matéria de 6'40” de duracgao, ao vivo no
Sportscenter

+1°20” de comentarios apos a matéria

8’ de conteudo ao vivo, na ESPN




\rcelorMittal e Stock Car
Aco Oficial
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O Aco Oficial da Stock Car leva a inteligéncia das ruas para as pistas de corrida

Parceria com Audace Tech, braco tecnoldgico do Grupo Veloci;
Maior projeto do Automobilismo Nacional,

Solucéo inovadora criada pelo R&D Brazil, ago DP980R, da familia de Agos
Avancados de Alta Resisténcia;

Utilizacdo de todo o know-how do setor automotivo para atender um novo
segmento de maneira inédita no Grupo ArcelorMittal;

Solucdo em Aco criada exclusivamente para a nova geracao de carros da Stock
Car,

Mais resistente, maior durabilidade e mais sustentavel: Aco certificado
XCarb, programa da ArcelorMittal para atingir a neutralidade de carbono até
2050;

Certificacdo: solugdo em Aco produzida com Aco certificado ResponsibleSteel;

Seguranca e Confiabilidade: testes e simulac6es computacionais feitos de
maneira independente pelo Instituto de Pesquisas Tecnoldgicas (IPT);

Homologacéo do novo carro feita pela Confederacao Brasileira de Automobilismo
(CBA);

Carros mais leves, menor consumo de combustivel, mais seguros e mais
competitivos.

A

ArcelorMittal
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Envolvimento Stock Car e ArcelorMittal
Producao audiovisual

Lancamento do Patrocinio:
https://youtu.be/HQYRO09cYuzQ?si=I3UXpDDu8JHXUoSo
Acéo Pocadores F1 in the Schools:
https://youtu.be/fPUwVbgF7i8?si=3xKrkye T6yPJ6yxT
Stock Car Galeao: https://youtu.be/IJWolZ-
k9OM9OA?si=IdfOWOX28NmzKv1C

Engajamento com empregados proprios e terceiros:
https://youtu.be/r9djirxHNEE?si=YEo-myfFleQBDRIiv
https://youtu.be/TStGlkicPRg?si=HOFiWu9hzsgb198x

Matéria Band: https://youtu.be/p2H10snbKvU?si=49WVL EtBjsUj-f-N

Clinica técnica: https://youtu.be/JWolZ-
kOM9A?si=IdfOwOX28NmzKv1C

Troféu: https://youtu.be/Duld0QGyrfl?si=WA LePqgg-7d MiIsc

Aco Oficial: https://youtu.be/Ltntm_vgDpl?si=n-BNjWcx4u6RO0QAX

Websérie Reginaldo Leme:
https://youtu.be/RTLgw53CHIQ
https://youtu.be/HQe3ZK3Rw40
https://youtu.be/CQ-dO1MGpmM

Anel do Campeado: https://youtu.be/tH4Ey7ixda0

Lancamento Livro Reginaldo Leme:

https://www.instagram.com/reel/DC1pHneKGm3/?igsh=dm51N3BkM2pocmZs

Video Seguranca Gabriel Casagrande: https://youtu.be/Smwbo8eNktl?si=u6vY-

DymN6p1ljypF

https://youtu.be/UrVTwurd5zs?si=YK1d2pO4YtRATMLXx

ArcelorMittal Experience: https://youtu.be/5fUKMfhgL5Q

Matéria ESPN: https://youtu.be/YC4FC-xNwz0
https://youtu.be/X2Z2Yz009GzU

A

ArcelorMittal


https://youtu.be/HQYR09cYuzQ?si=I3UXpDDu8JHXUoSo
https://youtu.be/fPUwVbqF7i8?si=3xKrkyeT6yPJ6yxT
https://youtu.be/r9djIrxHNEE?si=YEo-myfFleQBDRiv
https://youtu.be/TStGIkicPRg?si=HOFiWu9hzsqb198x
https://youtu.be/p2H10snbKvU?si=49WvLEtBjsUj-f-N
https://youtu.be/JWolZ-k9M9A?si=ldf0wOX28NmzKv1C
https://youtu.be/JWolZ-k9M9A?si=ldf0wOX28NmzKv1C
https://youtu.be/Duld0QGyrfI?si=WA_LePqq-7d_Mlsc
https://youtu.be/Ltntm_vgDpI?si=n-BNjWcx4u6R0QAx
https://youtu.be/RTLgw53CHiQ
https://youtu.be/HQe3ZK3Rw40
https://youtu.be/CQ-dO1MGpmM
https://youtu.be/tH4Ey7ixda0
https://www.instagram.com/reel/DC1pHneKGm3/?igsh=dm51N3BkM2pocmZs
https://youtu.be/UrVTwurd5zs?si=YK1d2pO4YtRATMLx
https://youtu.be/5fUKMfhgL5Q
https://youtu.be/YC4FC-xNwz0
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