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Todo Mundo no Rio - Lady Gaga C&A

. . *
“1—! O DESAFIO DE ESTAR NO
\\‘ ] )/
FEMININO DA HISTORIA
Em maio de 2025, a C&A marcou presen¢a em um dos INSIGHT

eventos mais aguardados do ano: o Todo Mundo no Rio,

que trouxe um show gratuito de Lady Gaga para a Praia A ideia, pensada em conjunto com
de Copacabana. a Mdquinag, foi a de transformar o

novo posicionamento, "A Gente se
Como apoiadora oficial de moda do espetdculo, a marca Encontra na C&A" como narrativa
tinha como objetivo refor¢ar seu posicionamento como central da participacao, se
Ejemocrético e culturalmente conectada, especialmente Y transformando em "A Gente se
entre o puUblico jovem e LGBTI+, em um cendrio de alta Encontra com Lady Gaga”,
competitividade no varejo e de forte ativacdo por tornando a experiéncia do usudrio
concorrentes internacionais. real e tangivel: a marca estd onde

seu publico-alvo estd.
E o desafio? Ocupar o centro das conversas culturais e

P ; o ” 3 | sl mididticas do pais, com patrocinio reduzido participando de
um evento de grande impacto mididtico, garantindo
presenca massiva e qualificada na imprensa e nas redes
sociais.
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Munir jornalistas de informagdes in-loco
C E NTRAL i . durante o anudncio do evento em coletiva
AnunCIO de imprensa no Rio de Janeiro e
consolidar a C&A como Unica marca de

Planejamento 360° de PR e influéncia, I -cnite o IOCEuEo o Rio

com trés momentos-chave de ativacado:

Construir um storytelling exclusivo sobre
a colec¢do licenciada da Lady Gaga
C I ~ lancada pela C&A, com matéria-prima
o e¢q° sustentdvel, que gerou vendas e midia

AO LONGO DOS orgdnicaq, se transformando no “Look
TR E S MOMENTO S, Oficial dos Little Monsters”
TRABALHAMOS O

POSICIONAMENTO Para as acdes que aconteceriam durante
DE MARIANA PRADO o evento, organizamos um seeding prévio
COMO PORTA-VO?Z Ativqcaes para influenciadores, pautamos veiculos

de marketing e recrutamos creators e

OFlClAL DA MARCA. jornalistas para presenca e amplificacdo

da marca pré, durante e pds show.

CA
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- INFLUENCIA IMPRENSA '

Presenca e acompanhamento de andncio do
evento no Rio de Janeiro;

* 100 camisetas produzidas para seeding;

* Mailing com 133 nomes, pensado para incluir
fas reais da Gagaq;

Escrita e disparo de press releases segmentados;

Follow cgntinuo com imprensa para garantir
entradas qualificadas com diversos anuincios;

. » Convites«e suporte a influenciadores no evento;

* Parcerias orgdnicas: Banca Digital (+2.7M de
seguidores nos perfis parceiros) e creators de Posicionamento de Mariana Prado como porta-
grande alcance; voz estratégica;

* Briefings e alinhamentos individuais com 17 « Convites e suporte & imprensa na Area VIP;

nomes de destaque; S e
9 * Clipping e andlise de resultados.

* Clipping e andlise de resultados em tempo real.
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DO MAIOR DIFERENCIAL

Enquanto as outras marcas patrocinadoras e apoiadoras estavam proibidas
de utilizar o nome da cantora em suas divulgacdes, a C&A se diferenciou por

j& possuir o licenciamento de camisetas da Lady Gaga, o que garantiria
amplitude nas divulgagoes.

E ainda, por se tratar de uma marca de moda, identificamos o potencial das
camisetas como objeto de desejo, ajudando a C&A a ampliar presenga,
especialmente nas redes sociais. As camisetas se tornaram “O Look Oficial
dos Little Monsters” para o dia do show.

» Storytelling da cole¢do, que gerou midia espontdnea em veiculos de moda;
* Inserg¢oes estratégicas em Elle, FFW, OGlobo e outros canais relevantes;

* Produtos apresentados por influenciadores e em posts espontdneos de fas.
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PR

Influs
Orgdnicos

Social
Listening

*IDM (Indice de Desempenho de Midia) é a métrica usada pelo PR da C&A para avaliar a eficdcia das acdes de comunicacdo na imprensa més a més.
O IDM contabiliza apenas os veiculos de interesse para a marca, assim, neste crescimento de 8,77% encontra-se apenas um percentual das 303 matérias sobre Gagacabana.

35.379 Mi

de pessoas alcancadas
apenas na imprensa

133

nomes mapeados
e sugeridos

+20k

de menc¢oes nas redes sociais
entre 4 de abril e 7 de maio

303*

matérias sobre "Gagacabana”
com mencoes a C&A

7.913.700

milhdoes de pessoas
impactadas estimadas

77%

das mencoes
sdo positivas

R$36.479Mi

de valoracdo estimada

1.111.594

de visualizacoes
nas postagens

+ 11 Mi

de pessoas alcancadas
pelas publicacoes
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Fortalecimento da Nos nichos de maior C&A foi uma das Criou um blueprint para
marca como ousadaq, interesse, Lady Gaga marcas mais citadas do ativacoes futuras da marca
conectada a cultura representou um evento, ultrapassando em grandes eventos culturais,
_ pop e préoxima de Crescimento de 8,77% patrocinadores master _apds a participagdo no Maior

comunidades NO IDM* de abril, em insercoes relevantes Show Feminino da Histériq,
relevantes (jovens e impulsionado pelo de acordo com Guinness
LGBTQIAP+) lancamento da colecdo e World Records

a expectativa pelo show

*IDM (Indice de Desempenho de Midia) é a métrica usada pelo PR da C&A para avaliar a eficdcia das acdes de comunicacdo na imprensa més a més.
O IDM contabiliza apenas os veiculos de interesse para a marca, assim, neste crescimento de 8,77% encontra-se apenas um percentual das 303 matérias sobre GagaCabana.
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NA IMPRENSA

OS . . ] V4 7
principais veiculos do pais falaram sobre a C&A no evento

C&A

CLAUDIA

. ELLE

L‘ddv J90
ey ti48a 00 Brasil: Gz O GLOBO
FOLHA DE S.PAULO 1¢a colecdo exclusiva
cantora Colecdes especificas

OS LOOKS DAS

FAMOSAS PARA O Todo mundo vai se vestir de |

[ itk seouindo . 75 4o C8A inspiradas e « SHOW DE LADY GAGA s & owen Cogasa:jbyaggga A meio&
em dlbuns iconicos gq A rede C&A tem usado os eventos EM COPACABANA e i e mensagem

cant
Ora custam a partir de R$ 59 99

M folhad  sen —
i cthacespaulio @ S5 plataforma de comunicagao, em

LIDERANCAS DO VAREJO | Paul | Por Da Redacs 3 \\\g B g v
[ Paulo 17 abr 2025 ?:r?c?s que inclui o Rock in Rio e 0 Sao J Wi L ;\35?\; =N ) s
\ e | ~=% Com Lady Gaga no Rio, marcas

gorrea, 60, estd animado com o show
a cantora americana Lady Gaga no .
préximo dia 3, no Rio. A filial brasileira < H Campina Grande, na Paraiba. A prrm| i : pd 11
proso s na s Al i , . , Y |z apostam em ativacoes especiais
dosanosssark umaid . vem criando colecdes especificas % ~ AR
S e a das patrocinadoras o para 0 publlco

ciais do reali . Al : 3 /

evento aberto, realizado na Mariana Prado, gerente sénior dc ¥ S~ g

orla de Copacabana.
Marketing, a moda vai além das

diz que o show da Lady Gaga ser ‘

A C&A preparou ativacdes como 0 Espaco Poker Face, que utiliza
Inteligéncia Artificial para permitir que 0s fis participem de um quiz,
‘ tirem fotos e recebam um video personalizado paraas rede sociais, alér

de um brinde.

fLeia mais na #Folha:
folha.com/economia

maior ativacao em 2025:

— Lancamos este més uma coleQ

com camisetas estampadas com EEs
da artista, feitas com algodao m
sustentavel, disponiveis nas loja

canais digitais.
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C&A

Com verdadeiros fas

Vicky Travassos
337k sequidores

Adam Mitch

1.5M sequidores

Geshow

1M de seguidores

MANO

EU TO PASSANDO MAL

ANAO PARO DE CHORAR

GESHOW

As estrelas da campanha de Dia das Maes da
C&A, Ingrid Guimaraes e Monica Martelli,
brilharam no show histdrico da divaem
Copacabana com os looks da C&A, os oficiais dos
Little Monsters

|

geshow @ - Following

marcaram presenga
n Copacabana com

no site ou app, quanto

Qv

‘:) Liked by julialyz and others

Pedro Oliveira
226k sequidores

DE INFLUENCIA E CONTEUDO

Babados
1.7M sequidores

Ingrid Guimaraes, Ménica Martelli, Camila Queiroz,
e mais: confira os looks iconicos da C&A que 0s
famosos escolheram para o0 show histérico da
Mother Monster em Copacabanana noite de ontem

&
o show ‘-—~ __ano look

' d)'& '.'J‘.‘.'

babados - |

babados ‘

O show ja rolou, mas os famos

passaram pela drea d ide
) no

arrasaram mui

dos Little M¢

4


https://www.instagram.com/vickytravassos/
https://www.instagram.com/vickytravassos/
https://www.instagram.com/pedrobonvivant/
https://www.instagram.com/pedrobonvivant/
https://www.instagram.com/adammitch/
https://www.instagram.com/adammitch/
https://www.instagram.com/p/DJSHGzmRZcN/
https://www.instagram.com/p/DJSHGzmRZcN/
https://www.instagram.com/p/DJP3glQRMXf/?igsh=bW52M3Z1Mm9jaHEw
https://www.instagram.com/p/DJP3glQRMXf/?igsh=bW52M3Z1Mm9jaHEw
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C&A

oficialmente‘fo

Erika e C&A, eu sou little monster e a Gaga foiu

suportes ao me assumir g
especial p mim pq HOJEE

ay aos 16 anos. esse S|
MEU ANIVERSARIO!!

MESMA tatuagem que a gaga fez homenageand:

realizem meu sonho %

DE SOCIAL

(
i

&A lazendo melhor a (li\fulgraﬁ(;z~ w
do que a Corona...

T

i

1 4
"

. ERIKA HILTON

B Gaga,imum

t rikakt lilton - 2 de mal
|

pouco menos devastated.

a topou repassar n

abana hoje, mas e
e BTQIA ==

i em CoOp
; unidade LG

Nao estaré
pessoas dacom

VIPs pra 2 ,
x0: POr

contem aqui embal

nentarios, entao S
esquecwe\ ?

con g
anoite in

1a0 de olho noS
entar nest

Eles €S
repres

yocé merece me
\\l\ /

a nossa conl
atras do
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DO CASE

“A Gente se Encontra com
Lady Gaga” - C&A no Maior
Show Feminino da Histéria

Experiéncia de Marca
Comunicag¢do Integrada
Campanha de Comunicag¢do

MAQUINA

C&A

Time responsavel
pelo case

Adélia Chagas
Lina Garrido
Lucas Nascimento

Julia Lyz
Leticia Gomes
Julia Barbosa

Em parceria com a Mdquina, a C&A conectou moda,
cultura pop e diversidade no maior show feminino da
histéria, transformando sua presenca em uma experiéncia
relevante. Mesmo com uma cota menor de patrocinio, a
marca ocupou o centro das conversas e pautou a imprensa
proativamente.

Transformamos o patrocinio ao Todo Mundo no Rio e o
licenciamento exclusivo da cole¢cdo Lady Gaga em uma
plataforma integrada de PR e influéncia, que destacou a
C&A como protagonista e entregou uma experiéncia
inesquecivel no maior show feminino da histéria, de acordo
com o Guinness World Records.

¢ 303 matérias na imprensa com R$ 36,4 milhdes em
midia esponténeaq;

 Superou patrocinadoras master em visibilidade;

 Mais de 36.4 milhoes de pessoas impactadas via
imprensa;

* Mais de 7,9 milhdes de pessoas impactadas com
influéncia orgdnica;

e IDM +8,77% no més da campanha;

 Unica marca de moda presente no evento. @
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