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1. Tipo de Organizagao:
Agéncia Boutique

2. Titulo do Case:
Coalizao Energia Limpa: a influéncia em prol da transi¢cao energética limpa e justa

3. Sinopse:

O Brasil tem potencial para liderar a transigdo energética, mas falta interesse politico. A
Coalizao Energia Limpa produziu um relatério com dados técnicos mostrando que o pais vai
na contraméo por incentivar a exploragdo de combustiveis fosseis. Usamos creators para
influenciar a opinido publica e pressionar agentes politicos, traduzindo o relatério para uma
linguagem acessivel ao grande publico.

4. Estrutura do Case:

CENARIO

A Coalizao Energia Limpa, formada por organiza¢des da sociedade civil e e surgiu na COP
2021 com a missao de promover uma transi¢ao energética justa no Brasil. Em 2024, apds a
maior tragédia climatica do sul do pais, langou o relatério “Regressao Energética”, que
mostra como, nos ultimos 20 anos, decisdes politicas favoreceram o gas féssil, atrasando a
descarbonizagao e aumentando os custos para a populagao.

Participam da Coalizdo Energia Limpa: Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC),
Instituto Climalnfo, nosso cliente, Instituto de Energia e Meio Ambiente (IEMA), Instituto de
Estudos Socioecondmicos (INESC), Instituto Internacional ARAYARA.org, Instituto Pdlis,
Observatorio da Mineragéo e Coalizdo Nao Fracking Brasil (COESUS).

TENSAO

A populagédo desconhece que incentivos ao gas natural encarecem a conta de luz e
ampliam os impactos da crise climatica. Ao mesmo tempo, o tema é percebido como
distante e técnico, dificultando o engajamento.

DESAFIO
Como transformar um tema técnico em uma conversa popular, gerando compreensao e
engajamento sobre a urgéncia de uma transigao limpa e justa?

INSIGHT
Traduzir o debate sobre politicas energéticas em uma linguagem simples e conectada com
o dia a dia das pessoas.
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“Transformar dados complexos em histérias reais”: criadores de conteudo engajados
em pautas sociais e ambientais levaram a mensagem de forma autoral para suas
comunidades, mostrando que a luta contra combustiveis fésseis € uma luta por justica
climatica e pelo direito a energia limpa e acessivel.

MECANICA

Para levar a pauta a um publico amplo, apostamos em uma estratégia de influéncia
baseada em autenticidade e relevancia social. A campanha se estruturou na criagao de
conteudos educativos e autorais, conectando dados do relatério a linguagem cotidiana dos
influenciadores e suas comunidades.

Selecao de 12 influenciadores com conexdo com causas socioambientais.
Producao de conteudos originais no Instagram e TikTok, adaptados a linguagem de
cada criador.
Uso de call to action para download do relatorio “Regresséo Energética”.
Contextualizagao com temas atuais, como a tragédia climatica no Rio Grande do
Sul e aumento da conta de luz.

e Amplificacdo por meio das hashtags: #EnergiaDoFuturoERenovavel
#ChegaDeCombustivelFossil #RegressaoEnergéticaNao.

PRINCIPAIS RESULTADOS* - INFLUENCIA

A campanha alcangou resultados expressivos, garantindo visibilidade e engajamento
qualificado para a pauta:

12 influenciadores paid (Instagram + TikTok).

251.948 pessoas alcancgadas.

396.316 impressoes/reprodugoes.

+30 mil interagodes (curtidas, comentarios, compartilhamentos e salvamentos).
Taxas de engajamento muito acima da média, chegando a 34,55% em um dos
conteudos mais relevantes (Laura Sabino).

e Conteldos que combinaram didatica, humor e storytelling para traduzir a urgéncia
da pauta energética.

CONCLUSAO

A campanha conseguiu transformar um tema técnico em uma conversa popular,
mobilizando pessoas para a urgéncia da transi¢cao energética limpa e justa. Com uma
estratégia baseada em autenticidade, dados complexos foram traduzidos em narrativas
acessiveis e relevantes, gerando engajamento expressivo e debate qualificado.

Mais do que numeros, o projeto cumpriu seu papel de conscientizagao e pressao social,
fortalecendo a Coalizao Energia Limpa como uma voz confiavel no enfrentamento a crise
climatica e mostrando que informacgao, quando bem comunicada, é também uma forma de
ativismo.

5. Cronograma do Case:
11/06/2024: Fechamento do Briefing p/ influenciadores
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19/06/2024: Inicio dos conteudos
27/09/2024: Ultimo contetido
09/10/2024: Entrega report da agéo

6. Orgcamento do Case:
R$ 41.022,32



