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COMUNICAMOR E JIPE COLORADO: 
PARCERIA QUE AMPLIA VOZES PELA DOAÇÃO 

DE ÓRGÃOS E ACOLHIMENTO SOLIDÁRIO



CONTEXTO | SOBRE O COMUNICAMOR

O ComunicAmor é uma iniciativa da Martha Becker Comunicação Corporativa que 

atua há 25 anos oferecendo estratégia e dedicação pro bono a organizações do terceiro 

setor. Por meio desse projeto, a agência apoia causas sociais, ajudando instituições a 

amplificar suas vozes, aumentar sua visibilidade na mídia e engajar a sociedade em 

ações de impacto. 

A ViaVida é atendida pelo ComunicAmor há quase dois anos, recebendo apoio 

contínuo em comunicação, planejamento estratégico e articulação com a imprensa e 

stakeholders. Essa parceria tem permitido à ViaVida fortalecer sua missão de 

conscientização sobre a doação de órgãos e oferecer acolhimento a pacientes 

transplantados e suas famílias em todo o Brasil.



CONTEXTO | CASE “JIPE COLORADO”    

Para celebrar seus 25 anos, a ViaVida promoveu o leilão beneficente do “Jipe 

Colorado”, veículo doado por Paulo César Tinga e autografado por ídolos do 

Sport Club Internacional de Porto Alegre. Tinga também abraçou a missão 

como embaixador da causa, articulação realizada pelo ComunicAmor. 

O jipe foi exposto no Praia de Belas Shopping, ampliando a visibilidade e o 

engajamento do público, e posteriormente leiloado online com lances a partir de 

R$ 40 mil, arrecadando R$ 63 mil. 

O valor garantirá a manutenção da Pousada Solidariedade e demais projetos da 

ViaVida, oferecendo apoio gratuito a pacientes de todo o Brasil. Unindo esporte, 

comunicação e solidariedade, a ação transformou um ícone do futebol em voz 

potente pela doação de órgãos e em recurso essencial para a continuidade da 

causa.



ESTRATÉGIA  
A Martha Becker Comunicação Corporativa, em conjunto com a 

ViaVida, estruturou uma ação estratégica capaz de engajar o público, 

fortalecer a conscientização sobre a doação de órgãos e gerar recursos 

para a manutenção dos projetos da instituição e da Pousada 

Solidariedade. A iniciativa reuniu a comunicação pro bono do 

ComunicAmor, a parceria com o Praia de Belas Shopping e o 

engajamento do esporte e da sociedade por meio de Paulo César Tinga 

como embaixador da causa.

O planejamento e a articulação, conduzidos pela Martha Becker 

Comunicação, integraram de forma harmoniosa esporte, solidariedade e 

comunicação, garantindo ampla visibilidade, mobilização social e 

recursos essenciais para a continuidade das ações da ViaVida. Cada 

detalhe da campanha foi cuidadosamente desenhado para transformar o 

Jipe Colorado em um símbolo de engajamento e inspiração em torno da 

doação de órgãos.



PLANEJAMENTO E OPERACIONAL 

Entre os meses de maio e junho, a Martha Becker Comunicação/ComunicAmor 

coordenou todo o planejamento e a operação da ação, articulando o trabalho 

conjunto com Paulo César Tinga, a ViaVida e o Praia de Belas Shopping. Essa 

etapa incluiu o alinhamento de calendário, logística da exposição, definição das 

atividades de engajamento do público e preparação do leilão online. O cuidado 

com cada detalhe garantiu que a campanha tivesse fluxo organizado, 

integração entre os parceiros e efetividade na mobilização social.

 CLIQUE E ACESSE O VÍDEO

https://docs.google.com/file/d/1-uBHnJo-tb25KMut7fCb2yXQticIN5kT/preview


PLANEJAMENTO E OPERACIONAL 

Modelo: Jeep Willys
Dimensões: 3,95M x 1,60M



EXPOSIÇÃO DO “ JIPE COLORADO” 

De 31 de julho a 16 de agosto, o Jipe Colorado ficou em 

exposição no Praia de Belas Shopping, acompanhado de 

painéis informativos sobre a doação de órgãos. Durante todo 

o período, a presença de Paulo César Tinga no local reforçou a 

conexão com o público e contribuiu para ampliar o 

engajamento, criando experiências de interação direta com 

os visitantes e fortalecendo a presença da campanha na 

mídia e nas redes sociais.

 CLIQUE E ACESSE O VÍDEO

https://docs.google.com/file/d/1Myz8jKblAnJzLy4jtQ3L1NpOBLh752ek/preview


EXPOSIÇÃO DO “ JIPE COLORADO” 



LEILÃO ONLINE NO PRAIA DE BELAS 

O leilão online foi realizado em 16 de agosto, com lances iniciais a 

partir de R$ 40 mil, totalmente destinados à manutenção da 

Pousada Solidariedade e demais projetos da ViaVida. A campanha 

gerou ampla participação do público e cobertura da mídia, 

consolidando o Jipe Colorado como um símbolo de solidariedade e 

engajamento social. A arrecadação final atingiu R$ 63 mil, 

garantindo recursos essenciais para a continuidade da 

instituição.

 CLIQUE E ACESSE O VÍDEO

https://docs.google.com/file/d/1bun_jUeeN40o5I4wvEyE0B7L_tLe0ESG/preview


ENTREGA DO “JIPE COLORADO” 

Em setembro de 2025,  o Jipe Colorado foi oficialmente entregue ao 

comprador, na cidade de Brochier, no Rio Grande do Sul. O ato 

simbolizou a solidariedade de Paulo César Tinga, que não apenas 

doou o veículo, mas também atuou como embaixador da causa, e 

representou o êxito de uma ação articulada entre comunicação, 

esporte e responsabilidade social.

O momento da entrega marcou a conclusão da campanha, 

transformando em realidade o esforço coletivo que uniu 

instituições, parceiros e a sociedade em prol da doação de órgãos. 

Mais do que a simples transferência de um veículo, a ocasião 

celebrou a força da parceria estratégica e o engajamento de todos 

que contribuíram para que o Jipe Colorado se tornasse um símbolo 

de esperança, solidariedade e continuidade da missão da ViaVida.

 CLIQUE E ACESSE O VÍDEO

https://docs.google.com/file/d/1OMmitdwFhLwe5KL9lIEgEJy9qmq9-Vkg/preview


RESULTADOS E 
IMPACTOS 
 

2025 Comunicação Corporativa



RESULTADOS E IMPACTOS 

No período de um mês, a ação conquistou mais de 25 publicações na imprensa do 

Rio Grande do Sul, entre elas 2 reportagens em televisão, 3 entrevistas em rádio e 

12 matérias em portais de notícias, alcançando um expressivo resultado de R$ 370 

mil em mídia espontânea. Além do retorno financeiro direto e da ampla visibilidade, 

o Jipe Colorado foi consolidado como um símbolo de engajamento social e 

inspiração para novas iniciativas solidárias.
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R$371.624,66
(Valoração estimada com base em tabelas comerciais dos veículos de imprensa)    

VALORAÇÃO
IMPRENSA  











CONCLUSÃO
A parceria, articulada pela Martha Becker Comunicação Corporativa, entre ViaVida, Paulo César Tinga e o 
Praia de Belas Shopping, mostrou que, quando diferentes forças se unem em torno de um propósito, é 
possível transformar um gesto em impacto social duradouro. A ação integrou esporte, comunicação e 
solidariedade de maneira inovadora, ampliando o debate sobre a doação de órgãos e fortalecendo o 
acolhimento a pacientes transplantados e suas famílias.

Mais do que um veículo leiloado, o Jipe Colorado tornou-se um símbolo de mobilização coletiva, 
representando a capacidade de engajar torcedores, apoiadores e toda a sociedade em uma causa 
transformadora. O legado da campanha está em demonstrar que iniciativas bem planejadas podem gerar 
visibilidade, engajamento e recursos, ao mesmo tempo em que inspiram outras organizações a multiplicar 
correntes de solidariedade.
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