Negocios
de Beleza
BY BEAUTY FAIR CO.

Negocios de Beleza

consolida a Beauty Fair como
publisher referéncia no mercado




Negoécios
de Beleza
BY BEAUTY FAIR CO

SUMARIO
03 Contexto
05  Estratégia
09 Acoles
18 Resultados
24  Periodo do projeto
24  Investimento
25  Justificativa
27  Cronograma
29 Equipe




Negécios
de Beleza

BY BEAUTY FAIR CO

CONTEXTO

A palavra publisher vem do inglés e estd ligada ao verbo to publish, ou
seja, tornar publico. Representados por organizacdes que tornavam pos-
sivel que livros, jornais e revistas fossem acessiveis ao grande publico, os
publishers historicamente eram os mediadores do conhecimento e opi-
nido - por isso a palavra midia, que vem de meio - e tinham trés funcoes
principais: curadoria editorial, decisdo estratégica e responsabilidade em-
presarial sobre o que seria publicado.

A grandeza da Beauty Fair realizada em 2024
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Corta para o século XXI. Com a internet e a midia de maior capilari-
dade da histéria - o celular - o conceito de publisher se expandiu: ndo se
limita mais a empresas jornalisticas e editoras tradicionais. Marcas, organi-
zagoes e até individuos podem atuar como publishers ao criar e sustentar
plataformas proprias de conteddo, mas com a mesma esséncia de serem
curadores do seus tempos e lugares, tornando informagdes acessiveis a
seus publicos.

Foi nesse contexto que a Beauty Fair, principal referéncia em eventos
de negodcios voltados para o setor de beleza nas Américas, enxergou a ne-
cessidade de ser publisher. O cendrio era de pds-pandemia, quando se
afigurava um declinio das feiras presenciais, ainda mais com as restricoes
de isolamento social impostas por aquela situagdo.

Mas ndo era sO iSso, se comunicar apenas uma vez por ano com seu
publico ndo era mais suficiente. A publicidade tradicional enfrentava seus
desafios e declinios numa sociedade cada vez mais carente por informagdo
- e ndo por convencimento - numa paradoxal infodemia - termo cunhado
para designar excesso de informagdo, que gera ruido. A assessoria de im-
prensa, por sua vez, enfrentava outros desafios, como o proprio declinio dos
publishers tradicionais e a dificuldade para a conquista de um espago valo-
roso nas publicagdes do setor, que também sofriam com um declinio

Foi a partir desse contexto que a Beauty Fair iniciou uma jornada de
transformagcdo de uma “empresa de evento” para um ecossistema de
conteldo, operando de forma perene e conectada aos principais agentes
do setor e virando destino editorial e mediadora de informacgdes relevantes
para seus publicos.
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ESTRATEGIA

Para virar uma marca publisher, a Beauty Fair adotou o brand publishing
como estratégia principal. Essa disciplina que ja tem players importantes no
mercado tira a marca do lugar de anunciante e a transforma numa fonte de
informacd&o confidvel. Por trds disso estd a conquista de quatro atributos-cha-
ve: confianga, relevancia, autoridade e indexabilidade.

A confianca continua de uma marca vem da prestagdo de um servigo
para a sociedade, que é a prestagdo de conteddo Util. Isso cria um ambiente
em que o publico percebe a marca como parceira e ndo sé como vende-
dora. £ o conceito de brand trust, que se da pela profissionalizagéo da pro-
ducdo de conteldo, oferece informacgdo confidvel, curadoria qualificada e
historias bem contadas.

Ja a relevancia e autoridade sdo fruto dessa presenga continua da mar-
cq, produzindo um contetdo tdo ou mais confidvel do que seria feito por um
publisher tradicional. A marca vira referéncia editorial nos temas em que do-
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mina através da informagdo, o que concede a licenga para ela ser uma li-
deranga de pensamento em sua drea de atuagdo, direcionando o debate e

controlando a narrativa.

A indexabilidade, por sua vez, é resultado dessa presenca constante, da
confionga e da conquista de relevancia e autoridade. Com a producdo de
conteddo de qualidade, sem tentar vender nem anunciar nada, de forma
constante, os mecanismos de busca e de inteligéncia artificial entendem que
a marca é autoridade nagueles temas. Assim, quando uma pessoad buscar
informacgdes sobre a drea de dominio da marca, ela tem grandes chances de
ser direcionada para seu ativo editorial.

Foi com esse pensamento que nasceu o portal Negocios de Beleza, o hub
de conteddo da Beauty Fair Co. Com foco em curadoria editorial, andlise de
tendéncias e cobertura de inteligéncia de mercado, o hub foi concebido para
que a Beauty Fair exercesse a lideranga de pensamento no ecossistema B2B
da beleza, funcionando como destino editorial de marcas, profissionais e vo-
rejo. A partir de uma visdo integrada entre reputacdo, negocios e conheci-
mento, a Beauty Fair passou a entregar informagdo de qualidade, com rele-
vancia editorial e impacto mensurdvel na percepcdo do mercado.

Assim, mais do que realizar a sua feira anual, a Beauty Fair assumiu o
papel de publisher legitimo de contetudo confidvel sobre o setor, com pro-
ducgdo didria voltada aos seus publicos prioritdrios.

Ao adotar o brand publishing, a Beauty Fair passou a produzir conteu-
dos com ritmo, cadéncia e propdsito editorial — em uma plataforma pro-
pria, apta a capturar dados e sem cardter autorreferente. Essa abordagem
ofereceu d marca a oportunidade de gerar valor tangivel ao publico e, ao
mesmo tempo, conquistar aqueles atributos-chaves mencionados no ini-
cio desta secdo.
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A decisdo de ser publisher digital também foi reforcada pelo perfil dos
puUblicos-chave da Beauty Fair. Profissionais e empreendedores do setor da
beleza — como cabeleireiros, maquiadores, esteticistas, manicures, barbei-
ros, donos de saldes, distribuidores e varejistas — jG demonstravam com-
portamento digital consolidado, com forte presenca online e demanda
crescente por contetddos de capacitagdo, atualizagcdo técnica e tendén-
cias de mercado.

O projeto Negdcios de Beleza, portanto, ndo surgiu como uma agdo
pontual de marketing, mas como uma iniciativa estratégica de longo pra-
zo. Ao oferecer conteudo relevante com frequéncia e profundidade, a pla-
taforma permitiu & Beauty Fair ser uma marca publisher legitima.

Pablicos de Interesse

O portal Negbcios de Beleza foi concebido para dialogar com um ecos-
sistema dindmico e multifacetado, reunindo os principais agentes que im-
pulsionam o mercado de beleza no Brasil. A segmentacdo clara de pabli-
cos primdrios e secunddrios permite uma atuagdo direcionada e eficiente,
atendendo necessidades reais com conteddos sob medida.

Pablicos primarios:

# Profissionais (cabeleireiros, manicures, esteticistas, barbeiros, micro-
pigmentadores, lash designers, entre outros)

S&o o nUcleo vital da audiéncia da Beauty Fair. Em sua maioria auténo-
Mos ou microempreendedores - mas também donos de grandes saldes
-, buscam aprimoramento técnico, atualizagdo constante, referéncias de
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tendéncias e ferramentas para melhorar a gestdo de seus negocios. Seus
principais interesses envolvem capacitagdo, aumento de rentabilidade,

inovacdo em servigos e fortalecimento de sua presenca no mercado.

# varejo (perfumarias, lojas de cosméticos, redes de franquias)

Representam o elo direto com o consumidor final. Esses gestores e em-
preendedores estdo atentos a insights sobre comportamento do con-
sumidor, estratégias de vendas, inovagcdo em produtos, gestdo de es-
toque e novas formas de oferecer experiéncias mais qualificadas aos

seus clientes.

¢ IndUstria (fabricantes, distribuidores e marcas de cosméticos)

Atuam na formulagdo e comercializacdo de produtos e tecnologias.
Buscam compreender tendéncias de consumo, antecipar movimentos
de mercado, explorar oportunidades para inovacdo e fortalecer o rela-
cionamento com os elos estratégicos da cadeia — profissionais, saldes,
varejo e distribuidores.

Pablico secunddrio:

® Consumidores finais

Embora o foco editorial do Negdcios de Beleza seja B2B, muitos dos
conteudos publicados — especialmente 0os que abordam salde, bem-es-
tar, tendéncias e langamentos — reverberam junto ao publico consumidor.
Ao oferecer informagdo curada, confidvel e isenta, o hub também se torna
uma referéncia para esse publico, ampliando a reputacdo da Beauty Fair
como uma marca de autoridade e credibilidade no universo da beleza.
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AGCOES

A estratégia de brand publishing da Beauty Fair ganhou forma con-
creta na execucdo do hub Negdcios de Beleza, que rapidamente se con-
solidou como uma referéncia editorial no mercado brasileiro de beleza.
Toda a implementagdo partiu de um principio claro: colocar o proprio
negocio — os eventos — no centro da produgdo de conteddo, transfor-
mando coberturas jornalisticas em alavancas para agdes de SEO, estra-
tégias comerciais, criagdo de uma comunidade de leitores e iniciativas
de diplomacia editorial.

Cobertura de eventos como motor editorial

Para manter uma conexdo constante com seus publicos, o hub esta-
beleceu um calenddrio estratégico de cobertura de eventos, que ndo se
limitou aos realizados pela propria Beauty Fair. Grandes encontros como
a NRF, maior evento de varejo do mundo; o SXSW, evento multitematico
de tendéncias e inovacgdo; e a Cosmoprof, feira internacional de beleza e
cosméticos, também passaram a integrar a pauta editorial, ampliando o
alcance e a relevancia da marca frente as tendéncias globais.

Desde 2024, o Negocios de Beleza cobriu 32 eventos, dos quais 22 com
presenca in loco e 8 com canais especiais e destaque na home do portal.
Cada evento foi explorado com acdes especificas: desde curadoria de con-
teddo até otimizacdes de SEO, além de ativacdes de visibilidade por meio de
canais especiais tematicos.
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Beauty Fair, o apice dos eventos

Como ndo poderia deixar de ser, a feira que dd nome a Beauty Fair Co.
permanece como o grande dpice do calenddrio anual — um momento em
que todas as frentes editoriais, esforcos de distribuicdo e formatos de con-
teddo convergem para amplificar sua relevancia. A cobertura da edicdo
de 2024 resultou na produgdo de 55 matérias jornalisticas, além de 8 web
stories e uma série de podcasts sobre os bastidores, como parte da estra-
tégia de multiformatos do hub. Foram 21 episddios publicados entre janeiro
e novembro, com entrevistas que captaram, em tempo real, os principais
insights de especialistas, empresarios e influenciadores do setor.

A tatica para execugdo dessa estratégia seguiu uma cadéncia bem
definida: no pré-evento, o foco esteve em conteddos de “aquecimento”,
com matérias que antecipavam a programagdo, entrevistas com con-

A Beauty Fair € o principal e maior evento do ano coberto pelo Negodcios de Beleza
b : Vo = 1 .‘T/

RISQUE
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vidados especiais, artigos analiticos e teasers destacando as presencas
mMais esperadas — inclusive celebridades do universo da beleza. Durante
os dias da feirg, a cobertura voltou-se as palestras, demonstragoes e bas-
tidores, com atenc¢do especial as entrevistas com lideres da industria, par-
ticipantes e personalidades influentes em segmentos como maguiagem,
estética, cosméticos e cabelos.

No pds-evento, a atuacdo editorial desdobrou-se em novos conteudos
ao longo das semanas seguintes. Os episddios de podcast serviram como
fio condutor para relembrar temas debatidos e expandir andlises, enquan-
to novas matérias continuaram explorando tendéncias, cases apresenta-
dos e repercussdes do evento.

A abrangéncia editorial incluiu, inclusive, novos nichos estratégicos
paAra a marca, como o0 segmento de barbearia. A Beauty Fair, que recen-
temente adquiriu feiras voltadas a esse publico, como a Barber Week,
comegou a promover eventos locais e a inserir esse universo no radar
editorial do Negocios de Beleza. Isso permitiu ao hub ampliar ainda mais
sua cobertura e dialogar com um publico crescente e altamente enga-
jado, consolidando sua missdo de representar todo o ecossistema pro-
fissional da beleza no Brasil.

Conteudo orientado por dados e performance

A cobertura de eventos também impulsionou uma frente robusta de
planejamento e otimizagdo de conteldos para mecanismos de busca,
com foco em topic clusters — conjuntos tematicos interligados que guiam
a navegagdo e aprofundam o engajamento com publicos segmentados.
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Foram mapeadas 122 palavras-chave prioritdrias, relacionadas aos
eventos da Beauty Fair e aos temas debatidos. Esse mapeamento gerou
estudos analiticos que embasaram tanto a produg¢do de novos conteddos
quanto a atualizagdo de materiais ja publicados, sempre com base nas
melhores praticas de SEO.

Os resultados foram expressivos: termos como “cabelos curtos”, “cortes
de cabelo masculino” e “unhas francesinhas” conquistaram as primeiras
posicdes no Google, reforgando a autoridade editorial do portal e atraindo
trafego altamente qualificado.

Além da performance, a estratégia teve um olhar editorial: contetudos
técnicos sobre tendéncias e técnicas profissionais sdo revisados e atuali-
zados periodicamente, com base no que os profissionais de beleza mais
buscam — e nas lacunas deixadas por outros players editoriais. Isso garan-
te um ciclo de contetddo sempre Vvivo, relevante e competitivo.

Contelido como ativo comercial

A cobertura dos eventos também deu origem a uma estratégia comer-
cial integrada, com a criagdo de canais especiais patrocinados, permitin-
do a insercdo de marcas em narrativas editoriais com alta credibilidade.
O modelo operacional conta com uma agéncia dedicada & produgdo de
conteddo — um passo importante na diversificagcdo do modelo de nego-
cios da Beauty Fair.
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Projetos relevantes j& demonstram o sucesso da iniciativa:
¢ Bioma by Laces

A rede de saldes utilizou o hub para educar a audiéncia sobre ne-
gocios sustentdveis, articulando essa comunicacdo com talk shows
presenciais nos eventos da Beauty Fair — um exemplo claro da siner-
gia entre contetdo digital e experiéncia fisica.

BY BEAUTY FAIR O,

7Y
i

Negécios
‘deBeteza Q ]

Empreendendo seu saléio com Bioma

B | O M A por Laces

Em janeiro a Beauty Fair estarG em Nova York com uma delegagto de 100 executivos da inddstria &
varejo de beleza para uma semana de insights, visitas técnicas, networking € participagdo na NRF Big
Show, 0 maior evento de tecnologia para o varejo do mundo. Acompanhe a cobertura exclusiva.

Revolugdo sustenta al6es de beleza: conhega o projeto

saade capilar:
demanda pela préatica
impulsiona negécios
lucrativos

Canal especial da Bioma no portal Negocios de Beleza

¢ Dafu

A marca chinesa de produtos para unhas recorreu ao portal para for-
talecer a percepc¢do de qualidade e confiabilidade entre as manicures
brasileiras, aproveitando o prestigio editorial do hub junto a esse publi-
co estratégico.
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¢ L'Oréal Professionnel

Em parceria com o Negdcios de Beleza, a marca produziu trés epi-
sodios de podcast para divulgar um programa de saude mental nos
saldes de beleza. O conteddo ampliou o alcance de uma iniciativa

socialmente relevante, reforcando o papel do hub como agente de
transformacdo no setor.

LoReAL B

beleza

Esgotamento mental e Chega de tabu: cabeleireiros
burnout: por que precisamos discutem importancia da

falar disso nos saldes de beleza  sadde mental na profisséo

Em parceria com L'Oréal Professionnel, No podcast reunimos cabeleireiros e
reunimos profissionais para trazer luz especialistas no tema para entender
ao tema com iniciativas, historias e como podemos reduzir o impacto dos
aprendizados. problemas de saude mental nos salées

Parceria de conteddo entre a L'Oréal e portal Negocios de Beleza

4 Cuccio

A marca investiu em conteudos editoriais e sociais com foco na va-
lorizacdo da profissdo de manicure, abordando temas como preci-
ficacdo e empreendedorismo. A parceria também incluiu encontros

presenciais durante os eventos da Beauty Fair, reforcando a conexdo
entre conteddo e comunidade.
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Essas agdes demonstram como o Negocios de Beleza passou a operar
como um veiculo de midia proprietdria altamente valorizado pelo merca-
do, ampliando ndo sé a presencga institucional da Beauty Fair, mas tam-
bém suas possibilidades de geracdo de receita.

Diplomacia editorial e fortalecimento de reputagéo

Outro eixo fundamental do projeto foi o de diplomacia editorial — o uso do
conteddo como instrumento de aproximagdo com executivos, lideres e parceiros
estratégicos. Um exemplo disso é a série Quem faz o mercado de beleza no Brasil,

que publicou 10 entrevistas exclusivas com executivos de destaque do setor.

Conhecga a trajetéria inspiradora de Marilene Coelho,
fundadora e diretora cientifica da Bel Col, entrevistada
especial da série Quem faz o mercado de beleza no Brasil.

3 minutos de leitura

X © in ©

Este € um dos mantras da CEO da Cosmobeauty, Fernanda
Sanches, uma das principais empreendedoras de estética e
beleza do pais, que fala com exclusividade & série Quem faz o
mercado de beleza no Brasil.

3 minutos de leitura

X © in ©

As entrevistas foram publicadas com destaque no portal Negocios de Beleza



https://negociosdebeleza.beautyfair.com.br/quem-faz-o-mercado-de-beleza-no-brasil/
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Entre os entrevistados estéio nomes como Marilene Coelho, fundadora

e diretora cientifica da Bel Col, que compartilhou sua trajetoria ¢ frente de
uma marca com mais de 300 produtos, exportados para Europa, Asia e

América Lating; e Fernanda Sanches, CEO da Cosmobeauty e fundadora
da Biomarine, que detalhou sua visdo de mercado e os investimentos da
marca em formagdo profissional por meio da Cosmobeauty Academy e
do evento Cosmo Estética.

Ao oferecer visibilidade e escuta qualificada a essas liderancas, o
hub se consolidou como um espacgo legitimo de didlogo e inteligéncia
setorial, reforcando a autoridade da Beauty Fair no ecossistema da be-
leza profissional.

Criagdo de uma comunidade editorial

Como parte da estratégia de relacionamento editorial, o Negocios de
Beleza também desenvolveu uma newsletter como um canal de constru-
cdo e relacionamento com a comunidade editorial. Enviada semanalmen-
te, a newsletter nGo apenas resume os principais conteddos do hub, mas
também oferece curadoria editorial com leitura de cendrio, andlise de ten-
déncias e provocagdes estratégicas sobre comportamento, consumo e
transformacgdo no setor.

Com linguagem inspiradora, mas conectada ao negdcio, a news-
letter equilibra leveza e profundidade ao trazer pautas relacionadas d
gestdo de saldo, varejo e industria, bem como as mudang¢as nos ha-
bitos de consumo a partir de formatos prdaticos como os cosméticos
em bastdo.



https://negociosdebeleza.beautyfair.com.br/hoje-o-setor-de-beleza-e-um-territorio-onde-as-mulheres-nao-apenas-participam-mas-ditam-regras/
https://negociosdebeleza.beautyfair.com.br/sucesso-so-vem-antes-do-trabalho-no-dicionario/
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Assinada com o slogan “Com beleza,
sim — mas com pensamento de negocio”,
a newsletter cumpre o papel de traduzir a
proposta do hub: ser um espagco que une
estética, técnica e estratégia, reforcando o
posicionamento da Beauty Fair como fonte
confidvel e relevante para todo o ecossiste-
ma da beleza.

As acdes implementadas no hub Nego-
cios de Beleza demonstram a maturidade e
a poténcia estratégica do projeto, ao articu-
lar conteldo, relacionamento e negdocios em
uma mesma plataforma. A cobertura inteli-
gente de eventos, aliada a produgdo orien-
tada por topic clusters, impulsionou o alcan-
ce e d relevdncia editorial do portal.

Simultaneamente, o hub consolidou-se
como ativo comercial e ferramenta de diplo-
macia institucional, promovendo conexdes
valiosas com marcas, parceiros e liderangas
do setor. Essa convergéncia de frentes — edi-
torial, relacional, comercial e reputacional
— posiciona o Negocios de Beleza como um
projeto de comunicacdo robusto, inovador e
plenamente alinhado aos objetivos de nego-
cio da Beauty Fair.

A newsletter do Negocios de Beleza é
enviada semanalmente

»”

Negocios
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Nem toda novidade transforma. E nem toda
transformacao faz barulho.

NOTICIAS
TENDENCIAS

As vezes, o que realmente muda o jogo no mercado da
beleza é o que acontece em siléncio: um gesto mais atento
no atendimento, um formato mais pratico na prateleira, uma
escuta mais cuidadosa na lideranga, uma maquiagem que
emociona antes de brilhar.

A beleza que importa agora n&o é a que fala mais alto, € a
que fala com mais verdade.

Nesta edigéo:

& Franquias de saldo crescem como Opgao para novos
empreendedores. Com modelo validado, suporte ao franqueado e
consumo em alta, o setor atrai quem busca seguranga e retorno mais
rapido no mercado da beleza.

i Onovo papel do dono de loja de beleza. De gestor a curadoria
de experiéncias: quem entende de gente e cria conex&o transforma
cada visita em oportunidade.

L Cosméticos em bastéo transformam hébitos de consumo.
Formatos praticos e multifuncionais ganham espacgo e apontam para
um novo jeito de consumir beleza: mais portatil, real e conectado ao
dia a dia.

& Os seg do glam P na para noivas.
Helder Marucci mostra como criar maquiagens com brilho, emogéo e
técnica para noivas que querem se ver e se sentir, inesqueciveis.

Nessa nova fase, o diferencial nao esta sé no que se vende,
mas em como se pensa, sente e entrega. A pergunta que fica
é: vocé estd no mercado pra seguir modelo... ou para criar
significado?

INDUSTRIA

B Cosméticos em bastdo ganham forca e
transformam habitos de consumo

Praticos, multifuncionais e cada vez mais desejados, os
sticks estdo conquistando consumidores em busca de
solugdes rapidas, econémicas e eficientes. Com crescimento
de 250% nas buscas no Brasil e milhdes de views nas redes
saciais, os bastoes ja ultrapassaram a maquiagem e
avangcam sobre a perfumaria, com perfumes sdélidos e
férmulas aromaterapéuticas.

Leia mais sobre o assunto
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RESULTADOS

A transformacgdo da Beauty Fair em um ecossistema de conteldo e

eventos — consolidada por meio do hub Negbcios de Beleza — gerou resul-

tados expressivos, que comprovam o atingimento dos objetivos de comuni-

cagdo e negdcios da marca.

Lideranga editorial consolidada

Um dos marcos mais expressivos do projeto foi a conquista da lideranca

editorial no segmento de beleza entre os principais publishers especializados.

Market Traffic Share

=1 Agosto 2025 @& Brazil 5 All traffic

Current period
Rank Domain
Traffic Share

I #1 m negociosdebeleza.beautyfai 51.82%
#2 Bl cosmeticinnovation.com.br 12.85%
#3 cosmeticsonline.com.br 11.07%
it 0 | belezinha.com.vc 6.5%

#5 st brazilbeautynews.com 6.48%

#e 3 | diadebeaute.com 5.09%
#7 negocioestetica.com.br 3.82%
#8 revistacorpore.com.br 0.97%
#9 & | negociobeleza.com 0.86%
#10 Q| revistavidaestetica.com.br 0.54%

Em agosto de 2024, o Negdcios de
Beleza assumiu o primeiro lugar em
participagdo de trafego entre portais
do setor, superando nomes consoli-
dados como o Segredos de Saldo —
posteriormente descontinuado —e o
Cosmetic Innovations. Desde entdo,
0 hub da Beauty Fair mantém essa
lideranca de forma consistente, res-
pondendo atualmente por 52% da
cota de trafego compartilhado entre
0s principais players da categoria.

O Negocios de Beleza é lider do setor
de beleza desde agosto de 2024,
atualmente tem 52% da cota de trafico

(Fonte: Similarweb)
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Desde janeiro de 2024, o portal ja alcancou 1,6 milhdo de usudrios Uni-
cos, e 2,56 milhdes desde o langcamento do portal, em setembro de 2022.
O mais relevante & que 1,5 milhdo desses acessos foram orgdnicos, re-
sultado direto de buscas realizadas por profissionais e empreendedores
no Google — o que evidencia o posicionamento do Negocios de Beleza
como uma fonte confidvel, relevante e tecnicamente bem ranqueada. O
nUumero de impressdes € ainda mais relevante, somando um total de 150
milhdes de impressoes.

Esse desempenho é sustentado por uma robusta estratégia de SEO, que
resultou na indexagdo de mais de 43 mil palavras-chave no Google, sendo
21 mil delas posicionadas na primeira pdgina do buscador. Esses indicado-
res ndo apenas reforcam a autoridade editorial do hub, mas comprovam
a eficiéncia técnica e estratégica do projeto em atrair trafego qualificado
de forma orgdnica e sustentavel.

Construgdo de comunidade e base de dados

O Negbcios de Beleza consolidou-se como um ponto de encontro
digital qualificado para o setor da beleza. A criagdo de uma rede social
exclusiva do hub, com mais de 9 mil seguidores, demonstra o interes-
se continuo e o engajamento espontdneo do publico com o contetddo
especializado. Paralelamente, a expansdo da base de contatos reforca
a constru¢gdo de audiéncia proprietdria e ativa: sdo 3.200 inscritos na
newsletter exclusiva do hub e 43 mil inscritos para receber as comu-
nicagdes gerais da Beauty Fair — numeros que ampliam significativa-
mente o alcance da comunicagdo direta da empresa, com relevancia e
segmentacdo.
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< negociosde.beleza

Um dos indicadores mais tangi-

veis da eficacia do hub & sua contri- Negdcios de Beleza | Noticias e
tendéncias do setor
buicdo direta para os eventos fisicos | 378  9.450 104

posts seguidores seguindo

da marca. O Negbcios de Beleza |G
Site de noticias e midia

responde por quase 5% dos leads Powered by @beautyfairprofissional
Profissionais | Varejo | Industria

captados para os eventos presen- Confira as Ultimas noticias &}

(2 linktr.ee/negociosdebeleza

ciais da Beauty Fair. Esse dado re-

forca a integracdo entre conteddo

digital e ativagcdo presencial, evi-

denciando como o relacionamento

L . Profissionais Industria Varejo Podcast 192 Beaut
continuo com a audiéncia fortalece
i ® =

a conversdo e o engojomento Nas

iniciativas institucionais.

Guer = ccerye A d De operador a estrategista:
mercado da beleza? SRESICPERSAr e vopan e :
A 5 quem
. - ganhar 10 mil, é preciso ias dEIBOleE
construir uma basesolidal

O perfil do Instagram do Negodcios de
Beleza atrai um pablico interessado b
no mercado de beleza ¢ be

Inteligéncia de dados e escuta da audiéncia

O Negoécios de Beleza também cumpre um papel relevante na inte-
ligéncia de dados da Beauty Fair, permitindo conhecer com mais preci-
sd@o os interesses, perfis e comportamentos da audiéncia. Essa & uma das
principais vantagens de um projeto de brand publishing: a construcdo de
uma base de dados a partir da propria plataforma de contetdo.
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Pesquisas aplicadas no hub tém fornecido informagdes sobre quem
consome o conteddo e como ele é percebido. O levantamento mais re-
cente, realizado entre 1° e 31 de maio de 2025, teve 60 mil visualizagdes e
mais de 3 mil respostas. O resultado foi um Net Promoter Score (NPS) de 76
— um indicador de satisfagcdo e engajamento. A pesquisa também mos-
trou que a maior parte da audiéncia é formada por profissionais da belezg,
com destaque para manicures e cabeleireiros, superando os publicos da
indUstria e do varejo.

Essa escuta refor¢ca o papel do hub como canal de contetudo e ferra-
menta de relacionamento e apoio a tomada de decisdo, em linha com os
objetivos de negdcio da empresa.

12 Qual é a sua atuagdo no mercado de beleza?

|i| Sou profissional de beleza

|E| Sou gestor (a) / dono de salao

] Sou varejista N
L |—| J Estas sdo olgumos perguntos

encontradas oo final dos
conteldos do hub

|E| Sou profissional da indUstria

A

| E | Sou consumidor final

2-> Em uma escala de 0 a 10, quanto vocé recomendaria o
Negocios de Beleza para outras pessoas?

Lo e e e s s e e e

Nada provavel Extremamente provavel
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Fortalecimento de posicionamento e autoridade

P
I

Negécios
deBeleza (© J

Profissionais de Beleza
Eron Araujo Salon: salGo de beleza sustentavel e
i

de Beleza o
Saléo de beleza se

destaca com
acolhedor e foco
n ais

O canal especial “Saldes para ficar de olho”
gerou grande repercussdo no mercado

A estratégia de brand pu-
blishing também ampliou de
forma consistente o posicio-
namento institucional da Be-
auty Fair como autoridade no
setor. Um exemplo marcante
é ainiciativa Saldes para ficar

de olho, que mapeou e re-
conheceu mais de 60 salbes
de beleza em todo o Brasil. A
repercussdo foi imediata e
orgdnica: os saldes contem-
plados passaram a divulgar
espontaneamente, em suas
redes sociais, 0 reconheci-

mento recebido — demonstrando orgulho e validagdo por meio da chan-

cela editorial do portal. Ainda que ndo tenha sido elaborado um relatorio

formal de midia espontdneaq, o alcance orgdnico e o engajamento gerado

por essa agdo evidenciam o impacto reputacional da iniciativa.

Contribui¢édo para o legado e reputacéao

O Negbcios de Beleza consolidou-se como um pilar da transformacdo

da Beauty Fair, ampliando sua atuagdo de organizadora de eventos para um

ecossistema de conteldo, conhecimento e relacionamento com o0 merca-



https://negociosdebeleza.beautyfair.com.br/beauty-salons-to-watch/
https://negociosdebeleza.beautyfair.com.br/beauty-salons-to-watch/
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do. Esse reposicionamento fortaleceu a reputagcdo da marca como referén-
cia no setor, sustentado por entregas, reconhecimento e presenga editorial.

Além de canal de comunicag¢do, o hub tornou-se uma plataforma de
capacitagdo e empoderamento profissional, contribuindo para a qualifi-
cacdo de milhares de empreendedores da beleza em temas como gestdo,
inovacdo e comportamento de consumo. As parcerias com marcas cComao
Bioma By Laces, Dafu, L'Oréal e Cuccio reforgcam o papel do projeto como
agente de transformagdo ao longo da cadeia produtiva.

O projeto também representa uma virada na sustentabilidade ins-
titucional da empresa, ao diversificar frentes de receita e criar um fluxo
continuo de engajamento. A feira anual permanece como ponto alto do
calenddrio, mas agora integrada a uma jornada editorial que fortalece a
presenca e a autoridade da marca ao longo do ano. O Negodcios de Beleza
é, portanto, uma prova da forga da comunicagdo estratégica quando ela
estd a servigo de inovagdo, reputagdo e construgcdo de mercado.

Nameros do Negocios de Beleza

105 milhées (@) 2.5 milhdes

de impressoes (“ de usudrios
® 15M 43 mil % 21 mil

‘ de usudrios palavras palavras ou

orgdnicos indexadas recursos de
no Google 19 pagina
— 1.180 34 20 -~ 140
% matérias y 2 artigos de entrevistas edicoes de
publicadas opinido ping pong newsletters
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PERIODO DO PROJETO

O hub Negodcios de Beleza teve seu langamento realizado em 2022. No
entanto, & a partir de janeiro de 2024 que o projeto atinge sua fase mais
madura, estratégica e de maior impacto — com crescimento expressivo
em audiéncia, engajamento, performance editorial e reputagdo de marca.

Assim, para fins deste case, foram consideradas as agdes e resultados
mais relevantes no periodo de janeiro de 2024 a setembro de 2025. Este
recorte reflete com precisdo o momento de consolidacdo do Negocios de
Beleza como um ativo institucional de comunicag¢do, conteldo e posicio-
namento da marca Beauty Fair no ecossistema B2B da indUstria da beleza.

INVESTIMENTO

Ao longo do periodo analisado, a Beauty Fair investiu cerca de R$ 1 mi-
Ihdo na implementagdo e conducdo do projeto. Esses recursos foram dire-
cionados para a operacdo e atualizagdo da plataforma digital, gestdo edi-
torial, criagcdo de conteldo, acdes de impulsionamento e distribuicdo, além
da estruturacdo da integracdo entre as areas de marketing e comercial.
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JUSTIFICATIVA

O case Negodcios de Beleza demonstra de forma clara a maturidade
estratégica da Beauty Fair em sua transformagdo de empresa de eventos
para marca publisher, consolidando um modelo de comunicagdo proprie-
tario, perene e altamente relevante para seu ecossistema.

A iniciativa traduz, na pratica, o papel contempordneo das organiza-
cbdes como mediadoras de informagdo confidvel, indo além da logica de
promocdo ou publicidade tradicional. Ao criar um hub editorial que articula
conteudo, reputagdo e negocios, a Beauty Fair assumiu o protagonismo de
publisher no setor da belezag, posicionando-se como fonte de informagdo
legitima e referéncia de pensamento no mercado B2B.

Os resultados comprovam esse reposicionamento: lideranga editorial
Nno segmento, presenca constante Nnos mecanismos de busca, criagcdo de
comunidade propria e consolidagdo de um ativo de dados estratégicos
que apoia decisdes de negocio. Mais do que nUmeros, o projeto demonstra
a construgdo de confianga, autoridade e relevancia — atributos essenciais
para qualguer marca publisher.

Outro aspecto que reforca sua legitimidade é a forma como o Nego-
cios de Beleza integra multiplas dimensoées:

M Editorial, ao oferecer curadoria e produgdo continua de conteudo
qualificado;

B Comercial, ao abrir espago para canais patrocinados e novas fren-
tes de receitq;
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M Relacional, ao fortalecer lagos com profissionais, marcas e lideran-
cas do setor;

M Institucional, ao consolidar a Beauty Fair como referéncia e voz auto-
rizada no ecossistema da beleza.

Portanto, o projeto merece destaque na categoria Marca Publisher por
ser um caso concreto de inovagdo e visdo de longo prazo: uma empresa
que transcende seu papel original de promotora de feiras para se tornar
um publisher legitimo, com impacto direto na cadeia produtiva da beleza,
legado para o setor e valor tangivel para seus publicos.
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CRONOGRAMA

Setembro

« Langamento do portal Negocios de Beleza
na Beauty Fair 2022

Outubro

- Mais de 2 mil visualizagdes na home
- Realizagdo do primeiro Comité Editorial

Novembro

- Inicio da distribui¢do paga

- 200 matérias publicadas

+ +13 mil acessos

- Inicio de diplomacia editorial

Janeiro

- Cobertura NRF com canal de destaque na
home

Fevereiro
« Aumento de 110% de palavras Indexadas

Abril

+ Maior audiéncia didria desde do inicio do
projeto. (3.500 acessos didrios)
- Cobertura do Beauty Show

Junho
 Publicag@o do Branded Channel BIOMA

Setembro
- Cobertura Beauty Fair 2023

Outubro

+ Publicagdo do Instagram do Negocios de
Beleza

Novembro

+ Melhor més do projeto com 147 mil
acessos
- Pico de 40 mil cliques no Google Discover

Dezembro
123 termos na 19 posigdo

- 30 mil cliques na rede de pesquisa
organica

Marcgo
« Inicio de publicagdo de Web stories
Abril

« Aumento de audiéncia orgdnica de 650%
em relagdo ao més anterior

Julho

- Pré-cobertura BeautyFair

« 27% de crescimento em palavras-chaves
totais desde o inicio do ano

- Chegada na 2° posi¢éo do Ranking do
setor editorial

Agosto
- Revamp do portal (novo layout)
- O Negbcios de Beleza conquista a 1¢

posicdo do ranking de competidores do
setor editorial

Setembro
- Cobertura do Beauty Fair 2024

+ Melhor audiéncia histérica do projeto: 182
mil acessos

Outubro
- Publicag&o de primeira pesquisa

Novembro
- 1 milh&o de usudrios no ano

+ Melhor resultado orgdnico historico: 100 mil
acesso/meés

Dezembro

- Inclus@o de banners nas pdginas de
noticias
- Mais de mil respostas na Pesquisa
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Fevereiro

- O Negbcio de Beleza se manteve na
lideranga no ranking editorial com aumento
na cota de tréfego em 7,2% em relagdo ao
més anterior.

- Criagdo de novo Dashboard do portal

Margo

+ 2°més com maior desempenho de
audiéncia ndo paga - 111 mil acessos
- Taxa de cliques no banner cresceu bx

Abril

- Cobertura de eventos: Hair Summit,
Prime Brazil PMU, Brazil Lash e Lideres de
Perfumaria)

Maio

- Cobertura Beauty Show

Junho

« 51% da audiéncia do setor editorial foi
dominada pelo Negbdcios de Beleza

Julho

- Cobertura do Professional Fair BH

103 mil cliques no Google Discover na
matéria sobre a Colorama

- Indexagodes de termos em |A

- O Negobcios de Beleza detém mais da
metade da participagdo no tréfego do
setor editorial, com 63,87% do total do
ranking

Setembro

+ 12 mil seguidores no instagram do
Negodcios de Beleza

- Mais de mil contetudos publicados no hub
- Cobertura Beauty Fair 2025
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EQUIPE

Beauty Fair

Cesar Tsukuda | CEO

Deborah Huff | Gerente de Marketing e Contetdo
Jary Camargo | Head de produto

Agéncia Fruta

Renata Tarrio | Head de Conteddo
Tamara Matos | Analista de Conteldo
Julia Wontroba | Redatora

Shamia Salem | Jornalista

lury Vicenzo | Assistente de Conteudo

Bardes Brand Publishing

Paulo Henrique Ferreira | diretor executivo
Bruno Costa | diretor de Estratégia de Dados
Jodo Gabriel Pereira | diretor de Tecnologia
Joana Carvalho | gestora de Operacdes e Pessoas
Roberto Francellino | gestor de Conteudo
Christiane Alves | gestora de ContelGdo
Raphael Crespo | editor de SEO

Victor Arzua | gestor de Distribuigéo

Yago Barbosa | assistente de Distribuicdo
Jonatas Sanchez | assistente de Distribuicdo
Erica Mello | assistente de Gestdo

Lorenah Spata | assistente de Redagdo
Carlos Padréo | desenvolvedor

Welton Azevedo | desenvolvedor

Joice Santos | analista de Produtos Digitais
Jéssica Terra | assistente em Dados




