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APRESENTAÇÃO
Há 14 anos a Associação de Supermercados da Bahia
(Abase) promove a Superbahia, considerada a maior feira do
varejo de alimentos de todo o Norte/Nordeste. Em 2025, a feira
reuniu mais de 200 expositores de marcas internacionais,
nacionais e regionais, com destaque também para a agricultura
familiar.

Durante três dias, mais de 25 mil pessoas do segmento
passaram pelos corredores do evento, realizado no Centro de
Convenções de Salvador, gerando negócios da ordem de R$
690 milhões.
 
Um dos maiores desafios da entidade, compartilhado com a
agência ATcom, foi interiorizar a informação e atrair para o
evento um número significativo de mercadistas distribuídos
pelos 417 municípios da Bahia, um dos maiores estados do país
em dimensão territorial.
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GRANDES NÚMEROS
491

13

28

R$ 2.688.539,07

matérias
publicadas

entrevistas prévias
concedidas pela organização

conteúdos jornalísticos
exclusivos pela ATcom

R$ 690 milhões em
negócios

25 mil
visitantes

34 municípios-polo
alcançados

8 estados e o Distrito
Federal impactados

valoração 
de mídia
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O DESAFIO
ERA GRANDE
A maioria desses varejistas possui mercados com até cinco check-outs, e a
missão da Abase é capacitá-los para as melhores práticas do setor, além
de viabilizar a negociação direta com expositores, aumentando a
competitividade em toda a região. 

Diante desse cenário, a ATcom desenvolveu uma estratégia de relações
públicas e relacionamento com a mídia para levar as informações do
evento aos principais municípios do estado e incentivar a participação. A
comunicação atuou em sinergia com o Projeto Caravanas, promovido pela
Abase, que subsidiava a vinda desses empresários para a Superbahia.

Em apenas 40 dias, foram conquistadas:

Inserções espontâneas em jornais, sites e entrevistas em rádios de 34
municípios considerados polos, garantindo amplo alcance do público-alvo.

Para refletir a diversidade e a realidade dessas regiões, foram produzidos
e distribuídos 28 releases com diferentes enfoques, entre eles
agricultura familiar, comitiva argentina, tecnologia no varejo, participação
do interior baiano na feira, presença do governador Jerônimo Rodrigues,
expectativa de geração de negócios, entre outros.

Como resultado, foram obtidas 491 matérias publicadas e valoração de
mídia espontânea de R$ 2.688.539,07.
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CONTEXTO E
CENÁRIO

O setor do varejo de alimentos é uma das engrenagens mais relevantes da
economia brasileira, representando cerca de 9,12% do PIB Nacional, segundo
a Associação Brasileira de Supermercados (Abras) 2025, em parceria com a
NielsenIQ.

Além do impacto financeiro, o setor é também um dos maiores empregadores
formais do país, com mais de 3 milhões de trabalhadores diretos e indiretos.

Com grande capilaridade, o varejo alimentar sustenta uma vasta cadeia
produtiva que inclui fornecedores, distribuidores, transportadoras, prestadores
de serviços, agricultura familiar e o agronegócio.
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CONTEXTO E
CENÁRIO

Na Bahia, esse cenário acompanha e até supera a tendência nacional.
O estado é o quinto maior do Brasil em território, com cerca de
14,85 milhões de habitantes distribuídos em 417 municípios, o que
torna o desafio de comunicação ainda mais complexo. 

O setor mercadista baiano é um dos protagonistas do mercado
nordestino, com redes regionais consolidadas e forte expansão no
interior. Registrou crescimento acima de 12% em 2024, superando a
média nacional, e movimenta anualmente cerca de R$ 60 bilhões,
empregando diretamente mais de 150 mil pessoas.

Esse crescimento está ligado à capacidade de adaptação do setor às
mudanças no consumo, ao investimento em inovação e à inauguração
de novas lojas, inclusive em municípios de pequeno e médio porte.
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CONTEXTO E CENÁRIO

200 25 mil

expositores
nacionais,
internacionais
e regionais.

visitantes.

Nesse contexto, a Superbahia 2025 se firma como a maior feira de
varejo de alimentos do Norte e Nordeste e uma das mais
importantes do calendário nacional.

A 14ª edição, realizada no Centro de Convenções de Salvador, reuniu

Mais do que negócios, a feira promoveu a valorização da agricultura
familiar, a integração de 24 municípios baianos por meio do Projeto
Caravanas, que subsidiava a vinda de empresários do interior para o
evento e reforçou o papel da Abase como protagonista no
desenvolvimento do setor de varejo de alimentos.

R$ 690
milhões

em negócios.
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O DESAFIO

01

Atrair pequenos e médios supermercadistas do interior,
público majoritário do setor, reforçando os benefícios de
participar da feira.

03
Valorizar a agricultura familiar, segmento responsável por
abastecer com produtos saudáveis, de identidade local,
destacando o protagonismo dos cooperados e a diversidade dos
produtos regionais. 

04
Divulgar as palestras e conteúdos de capacitação, reforçando a feira
não apenas como vitrine de negócios, mas como plataforma de
conhecimento e atualização para os mercadistas.

05
Superar as barreiras de alcance da mídia tradicional, garantindo
espaço em rádios locais, portais e veículos regionais para expandir a
cobertura. Além disso, foi preciso enfrentar a falta de estrutura de
parte dos veículos de comunicação do interior, onde a dificuldade de
contato muitas vezes se torna um limitador para a divulgação.

O principal desafio da ATcom foi ampliar a cobertura para
além da capital, garantindo que o evento ganhasse
visibilidade também nos veículos do interior,  destacando
a relevância do encontro em todo o estado. Para isso, era
necessário:

02

Fortalecer o relacionamento com os veículos locais por meio
de visitas presenciais para apresentar a Superbahia.
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OBJETIVOS

Garantir cobertura qualificada do evento
com veículos de comunicação de Salvador
e do interior.

Gerar valor de marca para a Abase como
referência no setor de varejo de alimentos.

Reforçar a imagem da Superbahia como
um evento que integra todo o varejo
baiano, do pequeno comerciante local às
grandes redes. 
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ESTRATÉGIA
A estratégia da ATcom foi estruturada em três frentes principais:

Mapeamento e interiorização da comunicação e
elaboração de mailing estratégico para o setor;
Valorização dos produtos da agricultura familiar;
Promoção das ações de capacitações e desenvolvimento
setorial.
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MAPEAMENTO E
INTERIORIZAÇÃO
DA COMUNICAÇÃO 
Segundo pesquisas recentes (Inside Audio 2024, Credibilidade das Mídias 2025 e estudos regionais no interior
do Brasil), o rádio continua sendo um dos meios de comunicação mais ouvidos e confiáveis no país.

Ele atinge cerca de 79% da população, com média diária de quase quatro horas de escuta, e possui forte apelo
local: 69% dos ouvintes valorizam o rádio por trazer informações sobre suas próprias cidades.

Nos municípios do interior, onde acesso à internet ou outros veículos pode ser mais limitado, o rádio é
frequentemente o meio principal para notícias, cultura e informação. Nesse contexto, priorizar o rádio no plano
de comunicação foi decisivo no trabalho da ATcom, pois permitiu que o case da Superbahia 2025 gerasse
repercussão direta em comunidades locais, fortalecendo o vínculo com pequenos e médios mercadistas,
além de cooperativas de agricultura familiar.

Entrevistas em rádios como Rádio Diamantina (Itaberaba), Vale FM (Barreiras), Bahia Sul (Itabuna), Rádio
Sociedade (Feira de Santana) e Band FM (Alagoinhas), além de rádios da capital.
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VALORIZAÇÃO DO INTERIOR
E DA AGRICULTURA FAMILIAR 

Produção e divulgação do release “Agricultura Familiar ganha
protagonismo com produtos saudáveis e sabor baiano na Superbahia
2025”, que reforçou o papel dos cooperados e a importância de conectar
produtores locais e mercadistas de todo o estado.

Ação durante a feira, levando a imprensa ao estande da Agricultura Familiar,
o que resultou em ampla cobertura e valorização dos cooperativos. 

Posicionamento da agricultura familiar como vetor de desenvolvimento
econômico e fortalecimento do interior.
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CAPACITAÇÃO E
DESENVOLVIMENTO SETORIAL 

Houve uma divulgação intensiva da programação de palestras e painéis,
destacando a capacitação como um dos pilares centrais da Superbahia 2025.
Entre os temas abordados, ganharam destaque assuntos estratégicos para o
futuro do setor, como Alta Performance, Marketing Digital para o Varejo,
Layout de Gôndolas, Inovação, Inteligência Artificial e Tecnologia.

Posicionamento da Abase como entidade que promove não apenas
negócios, mas também conhecimento para fortalecer o setor de varejo
de alimentos.  

Releases segmentados: envio de conteúdos sobre caravanas do interior,
agricultura familiar e participação de empresas regionais.

Notas exclusivas: direcionadas a colunistas e veículos locais, conectando
a relevância estadual do evento. 
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PRÉ-EVENTO



Produção e distribuição de releases temáticos como:
1.“Superbahia 2025 abre inscrições e aposta em tecnologia para impulsionar o futuro do

varejo de alimentos”
2.“Superbahia deve gerar R$650 milhões em negócios”
3.“Comitiva Argentina marca presença estratégica na Superbahia 2025 com sete empresas

expositoras”
4.“Interior baiano marca presença na Superbahia 2025 com caravanas de 24 municípios”
5.“Agricultura Familiar ganha protagonismo com produtos saudáveis e sabor baiano na

Superbahia 2025”
6.“Superbahia 2025 aposta em conteúdo de alto impacto para transformar varejo de

alimentos”
7.“Superbahia 2025 contará com a presença do governador Jerônimo Rodrigues e do

prefeito Bruno Reis na abertura”
8.Artigo para o jornal A Tarde “A força do varejo de alimentos do país”
9.“Tecnologia Transforma o varejo de alimentos e eleva a experiência do cliente”

10.“Varejo inteligente em destaque: Superbahia 2025 começa nesta quarta-feira em
Salvador”

15

PRÉ-EVENTO
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PRÉ-EVENTO
Entrevistas exclusivas em rádios estratégicas no interior e capital (Rádio Sociedade, Rádio
Diamantina, Band FM, Nova Brasil FM, entre outras).

Notas exclusivas para colunistas como:
1.Expectativa de geração de negócios para Donaldson Gomes, coluna Farol Econômico,

jornal Correio*.
2.Seleção exclusiva dos produtos argentinos na Superbahia para o colunista de

gastronomia Ronaldo Jacobina, do jornal Correio*.
3.Presença do governador Jerônimo Rodrigues no jantar da abertura para o jornal A Tarde. 
4.Entrevista Ping Pong com Amanda Vasconcelos, presidente da Abase, para a coluna da

July, no jornal A Tarde. 
5.Entrevista de Amanda Vasconcelos para o portal Aratu On. 
6.Entrevista de Amanda Vasconcelos para a CAR (Companhia de Desenvolvimento e Ação

Regional).
7.Nota exclusiva para o site Alô Alô Bahia “Com expectativa de R$ 650 milhões em

negócios, Superbahia 2025 reunirá mais de 200 expositores sob o tema "Varejo
Inteligente: Conectando Tecnologia e Consumo".
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COBERTURA EM
TEMPO REAL
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DURANTE O EVENTO
1.Cobertura presencial com veículos de TV, rádio,

impresso e online (TV Bahia, TV Record, TV Aratu,
TVE, Band News, Rádio Sociedade, entre outros).

2.Condução de entrevistas e atendimento à imprensa.
3.Entrevista com expositores para elaboração de

conteúdo pós evento para a imprensa.
4.Envio diário de conteúdos e notas como:
5.“Evento estratégico para o varejo alimentar:

Superbahia 2025 é oficialmente aberta com grande
público” 

6.“Tecnologia de ponta impulsiona o futuro do varejo
na Superbahia 2025”

7.“Superbahia 2025 firma parcerias para a capacitação
profissional e valorização da agricultura familiar”
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PÓS-EVENTO
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PÓS-EVENTO
Produção de conteúdo especial para veículos impressos (Correio*
e Tribuna da Bahia).
Divulgação de release de encerramento com recorde de público e
volume de negócios: “Superbahia 2025 encerra edição histórica
com record de público, negócios e inovação no varejo alimentar”
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RESULTADOS
CONQUISTADOS

O impacto foi potencializado pelo aumento exponencial na
repercussão: 440 matérias somente em agosto, mês da
realização da feira, consolidando a Superbahia como
pauta prioritária na imprensa baiana.
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RESULTADOS
CONQUISTADOS

01 491 matérias publicadas (online, TV, rádio
e impresso).

02
Valoração de mídia espontânea: 
R$ 2.688.539,07.

03
Interiorização garantida nos municípios polos da
Bahia com destaques para Barreiras, Camaçari,
Candeias, Eunápolis, Jacobina, Jequié, Juazeiro, Santo
Antônio de Jesus, Senhor do Bonfim, Itaberaba,
Itabuna, Feira de Santana, Vitória da Conquista,
Alagoinhas, entre outros.

04
Visibilidade ampliada para a agricultura familiar,
com destaque em veículos locais e estaduais.
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RESULTADOS
CONQUISTADOS

05 Presença em 430 matérias online, 28
audiovisuais e 33 impressos.

06
13 entrevistas prévias concedidas pela
organização.

07

08

28 conteúdos jornalísticos exclusivos produzidos pela
ATcom.

09

Como resultado do conjunto de ações de comunicação
e da força do evento, a Superbahia 2025 gerou R$ 690
milhões em negócios e recebeu 25 mil visitantes,
consolidando-se como um marco para o setor de varejo
de alimentos da Bahia.



VEÍCULOS X CIDADES
ALCANÇADOS 
A repercussão do trabalho alcançou diretamente
34 municípios baianos, considerados polos,
garantindo amplo alcance do público-alvo. 

Entre eles importantes polos regionais como
Alagoinhas, Araci, Cachoeira, Camaçari, Candeias,
Catu, Dias D’ Ávila, Eunápolis, Feira de Santana,
Gandu, Ilheús, Itaberaba, Itabuna, Jacobina, Jequié,
Jeremoabo, Juazeiro, Lauro de Freitas, Luis Eduardo
Magalhães, Mata de São João, Nazaré das Farinhas,
Paulo Afonso, Poções, Riachão do Jacuípe, Salvador,
Santo Antônio de Jesus, São Desidério, São Gonçalo
dos Campos, São Miguel das Matas, Seabra, Senhor
do Bonfim, Teixeira de Freitas, Valença e Vitória da
Conquista. 
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Bahia

*Municípios alcançados com a divulgação
realizada pela ATcom



CAPITAL E ESTADO

Bahia

Entrevistas em veículos de Salvador (Rádio
Sociedade, Band News FM, Nova Brasil FM, TV
Band, TV Aratu, TV Record). 

Envio de pautas exclusivas a jornais de grande
circulação estadual (Correio, A Tarde e Tribuna da
Bahia).

A equipe da ATcom desenvolveu um plano de
comunicação baseado em três pilares: pré-evento,
cobertura em tempo real e pós-evento.
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VEÍCULOS X ESTADOS
 ALCANÇADOS
Além da forte presença na Bahia, o trabalho de
comunicação também conquistou repercussão
nacional, com inserções em veículos de estados
como São Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais,
Paraná, Piauí, Mato Grosso do Sul, Pará e no Distrito
Federal. 

Esse alcance interestadual ampliou a visibilidade
da Superbahia 2025, projetando o evento para além
das fronteiras regionais e reforçando sua relevância
no cenário do varejo brasileiro.
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CLIPPINGS
Highlights
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CLIPPINGS
Highlights
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CLIPPINGS
Highlights
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DIFERENCIAIS
DA ATCOM
Planejamento estratégico voltado à interiorização da
comunicação, com presença ativa em municípios-
chave.
Relacionamento próximo com rádios e veículos
locais, fundamentais para alcançar públicos fora da
capital. 
Produção de conteúdos customizados para as
realidades regionais. 
Consolidação da imagem da Abase como entidade
que representa todo o varejo baiano, da capital ao
interior. 
Atuação butique, com atendimento próximo,
estratégico e personalizado.
Produção de conteúdos exclusivos, que geraram
pautas de alta relevância.
Integração entre mídia espontânea, presença
institucional e valorização dos expositores.

Equipe ATcom: Andréa Castro, Supervisora de Conta; Danieli Del’ Esposti, Líder de Conta;
Mário César Alves, Estagiário; Marcos Silva, Coordenador Núcleo Digital; Juracy do Anjos, Líder
de Conta e Raphael Santana, Líder de Conta.



A SUPERBAHIA 2025
CONSOLIDOU-SE
como a edição que mais interiorizou sua
comunicação e ampliou o protagonismo
do setor de varejo de alimentos na Bahia.

Com o trabalho da ATcom, o evento
rompeu barreiras geográficas,
alcançando 34 municípios por meio de
rádios e veículos regionais, um dos
principais canais de informação no
interior e garantindo que pequenos e
médios mercadistas, muitos com até cinco
check-outs, se vissem representados.
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R$ 690 MILHÕES

25 MIL VISITANTES,
batendo recorde de público de
todas as edições - a feira valorizou
a agricultura familiar, fortaleceu
caravanas regionais e reafirmou a
importância da capacitação
profissional como motor de
crescimento do setor.

Além de gerar

em negócios e atrair
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Esse case mostra como uma Agência Butique, com estratégia personalizada e
olhar atento às realidades locais, pode transformar desafios em resultados
concretos, ampliando o impacto da comunicação e posicionando a Abase como
referência nacional no desenvolvimento do varejo alimentar.




