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APRESENTACAO

Ha 14 anos a Associacao de Supermercados da Bahia
(Abase) promove a Superbahia, considerada a maior feira do
varejo de alimentos de todo o Norte/Nordeste. Em 2025, a feira
reuniu mais de 200 expositores de marcas internacionais,
nacionais e regionais, com destaque também para a agricultura
familiar.

Durante trés dias, mais de 25 mil pessoas do segmento
passaram pelos corredores do evento, realizado no Centro de
Convencdes de Salvador, gerando negocios da ordem de R$
690 milhdes.

Um dos maiores desafios da entidade, compartilhado com a
agéncia ATcom, foi interiorizar a informacado e atrair para o
evento um numero significativo de mercadistas distribuidos
pelos 417 municipios da Bahia, um dos maiores estados do pais
em dimensao territorial.
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O DESAFIO
ERA GRANDE

A maioria desses varejistas possui mercados com até cinco check-outs, e a
missao da Abase é capacita-los para as melhores praticas do setor, além
de viabilizar a negociacao direta com expositores, aumentando a
competitividade em toda a regiao.

Diante desse cenario, a ATcom desenvolveu uma estratégia de relacoes
publicas e relacionamento com a midia para levar as informacgoes do
evento aos principais municipios do estado e incentivar a participacao. A
comunicagao atuou em sinergia com o Projeto Caravanas, promovido pela
Abase, que subsidiava a vinda desses empresarios para a Superbahia.

Em apenas 40 dias, foram conquistadas:

e |Insergdes espontaneas em jornais, sites e entrevistas em radios de 34
municipios considerados polos, garantindo amplo alcance do publico-alvo.

e Para refletir a diversidade e a realidade dessas regides, foram produzidos
e distribuidos 28 releases com diferentes enfoques, entre eles
agricultura familiar, comitiva argentina, tecnologia no varejo, participacao
do interior baiano na feira, presenca do governador Jerénimo Rodrigues,
expectativa de geracao de negdcios, entre outros.

e Como resultado, foram obtidas 491 matérias publicadas e valoracao de
midia espontanea de R$ 2.688.539,07.




CONTEXTO E
CENARIO

O setor do varejo de alimentos € uma das engrenagens mais relevantes da
economia brasileira, representando cerca de 9,12% do PIB Nacional, segundo
a Associacdo Brasileira de Supermercados (Abras) 2025, em parceria com a
NielsenlQ.

Além do impacto financeiro, o setor é também um dos maiores empregadores
formais do pais, com mais de 3 milhdes de trabalhadores diretos e indiretos.

Com grande capilaridade, o varejo alimentar sustenta uma vasta cadeia
produtiva que inclui fornecedores, distribuidores, transportadoras, prestadores
de servicos, agricultura familiar e o agronegacio.




CONTEXTO E
CENARIO

Na Bahia, esse cenario acompanha e até supera a tendéncia nacional.
O estado é o quinto maior do Brasil em territdrio, com cerca de
14,85 milhdes de habitantes distribuidos em 417 municipios, o que
torna o desafio de comunicacdo ainda mais complexo.

O setor mercadista baiano é um dos protagonistas do mercado
nordestino, com redes regionais consolidadas e forte expansao no
interior. Registrou crescimento acima de 12% em 2024, superando a
media nacional, e movimenta anualmente cerca de R$ 60 bilhdes,
empregando diretamente mais de 150 mil pessoas.

Esse crescimento esta ligado a capacidade de adaptacao do setor as
mudanc¢as no consumo, ao investimento em inovacao e a inauguracao
de novas lojas, inclusive em municipios de pequeno e médio porte.




CONTEXTO E CENARIO

Nesse contexto, a Superbahia 2025 se firma como a maior feira de
varejo de alimentos do Norte e Nordeste e uma das mais
importantes do calendario nacional.

A 142 edicdo, realizada no Centro de Convencdes de Salvador, reuniu

expositores

nacionais, 25 mil o R$ 690 e negécios.
internacionais milhdes
e regionais.

Mais do que negdcios, a feira promoveu a valorizacao da agricultura
familiar, a integracdao de 24 municipios baianos por meio do Projeto
Caravanas, que subsidiava a vinda de empresarios do interior para o
evento e refor¢cou o papel da Abase como protagonista no
desenvolvimento do setor de varejo de alimentos.




O principal desafio da ATcom foi ampliar a cobertura para
além da capital, garantindo que o evento ganhasse
visibilidade também nos veiculos do interior, destacando
a relevancia do encontro em todo o estado. Para isso, era
necessario:

Fortalecer o relacionamento com os veiculos locais por meio
de visitas presenciais para apresentar a Superbahia.

Atrair pequenos e médios supermercadistas do interior,
publico majoritario do setor, reforcando os beneficios de
participar da feira.

Valorizar a agricultura familiar, segmento responsavel por
abastecer com produtos saudaveis, de identidade local,
destacando o protagonismo dos cooperados e a diversidade dos
produtos regionais.

Divulgar as palestras e conteudos de capacitacao, reforcando a feira
nao apenas como vitrine de negodcios, mas como plataforma de
conhecimento e atualizacdo para os mercadistas.

O DESAFIO

Superar as barreiras de alcance da midia tradicional, garantindo
espaco em radios locais, portais e veiculos regionais para expandir a
cobertura. Além disso, foi preciso enfrentar a falta de estrutura de
parte dos veiculos de comunicac¢ao do interior, onde a dificuldade de
contato muitas vezes se torna um limitador para a divulgacao.




OBJETIVOS

Bl Garantir cobertura qualificada do evento
com veiculos de comunicacao de Salvador
e do interior.

B Gerar valor de marca para a Abase como
referéncia no setor de varejo de alimentos.

Bl Reforcar a imagem da Superbahia como
um evento que integra todo o varejo
baiano, do pequeno comerciante local as
grandes redes.




FSTRATEGIA

A estratégia da ATcom foi estruturada em trés frentes principais:

e Mapeamento e interiorizacao da comunicacgao e
elaboracao de mailing estratégico para o setor;

e Valorizacao dos produtos da agricultura familiar;

* Promocao das acoes de capacitacoes e desenvolvimento
setorial.
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MAPEAMENTO E
INTERIORIZAGAO
DA COMUNICACAO

Segundo pesquisas recentes (Inside Audio 2024, Credibilidade das Midias 2025 e estudos regionais no interior
do Brasil), o radio continua sendo um dos meios de comunicacao mais ouvidos e confiaveis no pais.

Ele atinge cerca de 79% da populagcao, com média diaria de quase quatro horas de escuta, e possui forte apelo
local: 69% dos ouvintes valorizam o radio por trazer informacoes sobre suas préoprias cidades.

Nos municipios do interior, onde acesso a internet ou outros veiculos pode ser mais limitado, o radio é
frequentemente o meio principal para noticias, cultura e informacao. Nesse contexto, priorizar o radio no plano
de comunicacao foi decisivo no trabalho da ATcom, pois permitiu que o case da Superbahia 2025 gerasse
repercussao direta em comunidades locais, fortalecendo o vinculo com pequenos e médios mercadistas,
além de cooperativas de agricultura familiar.

e Entrevistas em radios como Radio Diamantina (Itaberaba), Vale FM (Barreiras), Bahia Sul (Itabuna), Radio
Sociedade (Feira de Santana) e Band FM (Alagoinhas), além de radios da capital.
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VALORIZAGCAO DO INTERIOR
E DA AGRICULTURA FAMILIAR

Producado e divulgacao do release “Agricultura Familiar ganha

B protagonismo com produtos saudaveis e sabor baiano na Superbahia
2025", que reforcou o papel dos cooperados e a importancia de conectar
produtores locais e mercadistas de todo o estado.
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econOmico e fortalecimento do interior.




CAPACITACAO E
DESENVOLVIMENTO SETORIAL

Houve uma divulgacdo intensiva da programacao de palestras e painéis,
destacando a capacitacao como um dos pilares centrais da Superbahia 2025.
Entre os temas abordados, ganharam destaque assuntos estratégicos para o
futuro do setor, como Alta Performance, Marketing Digital para o Varejo,
Layout de Gondolas, Inovacgao, Inteligéncia Artificial e Tecnhologia.

Posicionamento da Abase como entidade que promove ndao apenas
negocios, mas também conhecimento para fortalecer o setor de varejo
de alimentos.

Releases segmentados: envio de conteudos sobre caravanas do interior,
agricultura familiar e participacao de empresas regionais.

Notas exclusivas: direcionadas a colunistas e veiculos locais, conectando
a relevancia estadual do evento.




PRE-EVENTO




PRE-EVENTO

Producao e distribuicao de releases tematicos como:
1.“Superbahia 2025 abre inscricdes e aposta em tecnologia para impulsionar o futuro do
varejo de alimentos”
2."Superbahia deve gerar R$650 milhdes em negocios”
3.”Comitiva Argentina marca presenca estratégica na Superbahia 2025 com sete empresas
expositoras”
4."Interior baiano marca presenca na Superbahia 2025 com caravanas de 24 municipios”
5."Agricultura Familiar ganha protagonismo com produtos saudaveis e sabor baiano na
Superbahia 2025"
6.”“Superbahia 2025 aposta em conteudo de alto impacto para transformar varejo de
alimentos”
7."Superbahia 2025 contara com a presenca do governador Jeronimo Rodrigues e do
prefeito Bruno Reis na abertura”
8.Artigo para o jornal A Tarde “A forca do varejo de alimentos do pais”
9."Tecnologia Transforma o varejo de alimentos e eleva a experiéncia do cliente”
10."Varejo inteligente em destaque: Superbahia 2025 comeca nesta quarta-feira em
Salvador”




PRE-EVENTO

Entrevistas exclusivas em radios estratégicas no interior e capital (Radio Sociedade, Radio
Diamantina, Band FM, Nova Brasil FM, entre outras).

Notas exclusivas para colunistas como:

1.Expectativa de geracao de negocios para Donaldson Gomes, coluna Farol Econémico,
jornal Correio®.

2.Selecao exclusiva dos produtos argentinos na Superbahia para o colunista de
gastronomia Ronaldo Jacobina, do jornal Correio*.

3.Presenca do governador Jer6nimo Rodrigues no jantar da abertura para o jornal A Tarde.

4.Entrevista Ping Pong com Amanda Vasconcelos, presidente da Abase, para a coluna da
July, no jornal A Tarde.

5.Entrevista de Amanda Vasconcelos para o portal Aratu On.

6.Entrevista de Amanda Vasconcelos para a CAR (Companhia de Desenvolvimento e Acdo
Regional).
7.Nota exclusiva para o site Al6 Al0 Bahia “Com expectativa de R$ 650 milhdes em

negocios, Superbahia 2025 reunira mais de 200 expositores sob o tema "Varejo
Inteligente: Conectando Tecnologia e Consumo".




COBERTURA EM
TEMPO REAL




DURANTE O EVENTO

1.Cobertura presencial com veiculos de TV, radio,
iImpresso e online (TV Bahia, TV Record, TV Aratu,
TVE, Band News, Radio Sociedade, entre outros).

2.Conducao de entrevistas e atendimento a imprensa.

3.Entrevista com expositores para elaboracao de
conteudo pds evento para a imprensa.

4.Envio diario de conteudos e notas como:

5.“Evento estrategico para o varejo alimentar:
Superbahia 2025 é oficialmente aberta com grande
publico”

6.“Tecnologia de ponta impulsiona o futuro do varejo
na Superbahia 2025"

7."Superbahia 2025 firma parcerias para a capacitacao

profissional e valorizacdo da agricultura familiar” plrbel b b el

I WHATSAPP (71) 0 B407-4010 ENVIE SEU VIDED PARA um‘rﬂm {T1) @ 8407
H




POS-EVENTO




POS-EVENTO
* Producdo de conteudo especial para veiculos impressos (Correio*

e Tribuna da Bahia).
e Divulgacado de release de encerramento com recorde de publico e

volume de negaocios: “Superbahia 2025 encerra edi¢ao histoérica
com record de publico, negdcios e inovagao no varejo alimentar”




RESULTADOS
CONQUISTADOS

O impacto foi potencializado pelo aumento exponencial na
repercussao: 440 matérias somente em agosto, més da
realizacao da feira, consolidando a Superbahia como
pauta prioritaria na imprensa baiana.
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RESULTADOS
CONQUISTADOS

491 matérias publicadas (online, TV, radio
e impresso).

Valoracao de midia espontanea:
R$ 2.688.539,07.

Interiorizacao garantida nos municipios polos da
Bahia com destaques para Barreiras, Camacari,
Candeias, Eunapolis, Jacobina, Jequié, Juazeiro, Santo
Antonio de Jesus, Senhor do Bonfim, Itaberaba,
Itabuna, Feira de Santana, Vitoria da Conquista,
Alagoinhas, entre outros.

Visibilidade ampliada para a agricultura familiar,
com destaque em veiculos locais e estaduais.
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RESULTADOS
CONQUISTADOS

Presenca em 430 matérias online, 28
audiovisuais e 33 impressos.

13 entrevistas prévias concedidas pela
organizacao.

28 conteudos jornalisticos exclusivos produzidos pela
ATcom.

Como resultado do conjunto de acdes de comunicagao
e da forca do evento, a Superbahia 2025 gerou R$ 690
milhdes em negdcios e recebeu 25 mil visitantes,
consolidando-se como um marco para o setor de varejo
de alimentos da Bahia.




VEICULOS X CIDADES
ALCANCADOS

A repercussdo do trabalho alcangcou diretamente
34 municipios baianos, considerados polos,
garantindo amplo alcance do publico-alvo.

Entre eles importantes polos regionais como
Alagoinhas, Araci, Cachoeira, Camacari, Candeias,
Catu, Dias D’ Avila, Eundpolis, Feira de Santana,
Gandu, llheus, Itaberaba, Itabuna, Jacobina, Jequie,
Jeremoabo, Juazeiro, Lauro de Freitas, Luis Eduardo
Magalhaes, Mata de Sao Joao, Nazaré das Farinhas,
Paulo Afonso, Poc¢Oes, Riachao do Jacuipe, Salvador,
Santo Antonio de Jesus, Sao Desidério, Sao Goncalo
dos Campos, Sao Miguel das Matas, Seabra, Senhor
do Bonfim, Teixeira de Freitas, Valenca e Vitoria da

*Municipios alcancados com a divulgacao

realizada pela ATcom Conquista.




CAPITAL E ESTADO

e Entrevistas em veiculos de Salvador (Radio
Sociedade, Band News FM, Nova Brasil FM, TV
Band, TV Aratu, TV Record).

e Envio de pautas exclusivas a jornais de grande
circulacao estadual (Correio, A Tarde e Tribuna da
Bahia).

e A equipe da ATcom desenvolveu um plano de
comunicac¢ao baseado em trés pilares: pre-evento,
cobertura em tempo real e pds-evento.




VEICULOS X ESTADOS
ALCANCADOS

Além da forte presenca na Bahia, o trabalho de
comunicacao também conquistou repercussao
nacional, com insercdes em veiculos de estados
como Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais,
Parana, Piaui, Mato Grosso do Sul, Para e no Distrito
Federal.

Esse alcance interestadual ampliou a visibilidade
da Superbahia 2025, projetando o evento para além
das fronteiras regionais e reforcando sua relevancia
no cenario do varejo brasileiro.
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Highlights

CLIPPINGS
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ECONOMIA

A TARDE

TARIFAQO Chegada de mosca carnivora
nos EUA pode mudar destino do Brasil

@ www.alarde.com.brfeconomia

FABIO BITTENCOURT

Com a expectativa de gerar
RS 650 milhdes em megd-
cles, comeca na proxima
quarta-feira ¢ segue avé
sexta, a 14* edicio da Su-
perbahia. Considerada a
maior feira de varejode ali-
mentos do Norte ¢ Nordes-
te, o evenio, voltado a ges-
tores do selor sSupermerca-
dista, e também atacado,
hotel, bar, restaurante, pa-
daria, entre outras dreas,
val reunir 200 expositores
de marcas naclonais e in-
ternacionais, no Centro de
Convengbes de Salvador,

Durante os trés dias da
meostra, sdo esperados mais
de 25 mil visitantes. Oz in-
teressades devem se inscre-
ver por meke do enderego
eletrénico aba-
se-baorg br/super-bahia,
ou atravéz do telefone (71)
4442888

Com o tlema “Varejo In-
teligente: Conectando Tec-
nologia ¢ Consumao®, a Su-
perbahia 2025 realizada
pela Associacio Balana de
sSupermercados  (Abase),
conta com apolo do gover-
no do estado. por meio da
Secretaria de Turismo, do
Banco do Nordeste e Sleo-
ob. Esteano, aexposicioval
ocupar dois pavilhoes e dez
mil m® de drea, segundo os
organizadores.

Ainda segundo a organd-
zagho, confirmaram presen-
¢a na aberura do encontno,
o governador Jeronimo Ro-
drigues, ¢ o prefeito de 5al-

or, Bruno Reis

D acordo com o superin:
tendente da Abase, Mauro
Rocha, a programacio da
feira contard ainda com
"mais de 20 palestras”, de
lemas varados como, “me-
Ihor visdo®, marketing digl-
tal, nowvas tecnologias, ¢
"mix de vendas™.

“E uma grande oportund-
dade para que empresirios
do varejo, do atacado, dono
de padaria, hotel visitern a

COMERCIO Maior feira de varejo de alimentos do Norte-Nordeste abrird na quarta e ird até sexta

Superbahia 2025 reune 200 empresas
e deve gerar RS 650 mi em negocios

Demiser Salanar § Ag. & EANDH [ 133 300y

Feira tem recebido bom publico em edigies recentes; em 2025, o tema aborda importindca da tecnologia para o consumao

Durante os trés
dias da mostra,
sdo esperados
mais de 25 mil
visitantes no
Centro de
Convengoes

cxposicho, melhorem o re-
lacionamento, possam fazer
negocios. O ambiente ¢ de
muita informagio, € imdis-
pensivel a participacio de
gestores dadrea”, disse Mau-
ro Rocha, em entrevisia por
telefone,

Posigio de destague

Ainda segundo o superin-
tendente da Abase, o estado
ocupa posicao de destague

no  mercado  nordesting,
com redes regionais conso-
lidadas, estrutura vargjista
em expansao, "¢ uma rede
completa de distribuicio,
especialmente nas cidades
do interior”,

Dados da Associacio Bra-
sileira de Supermercados
(Abras) apontam que o $é-
tor supermercadista baia-
ng regisirou crescimento
de mais de 13% em 2024,

resultado acima da mdédia
nacional. Estima-se que, no
estado, osegmento seja res-
pensivel pela criagio de
mais de 153 mil empregos
diretos, e movimente cerca
de RS 100 bilhbes de reals
anualmente, sendo um dos
principais motores da eco-
namia bajana,
Estcano,aSuperbahiaird
mais uma vez apoiar o Pro-
gtrama Bahia sem Fome, por

meio do Programa Bahia
Solidiria, no qual os expo-
sitores doam os produtos
expostos ao final da feira; ¢
da “entrada solidiria”, on-
de cada visitante colabora
com 1 Kg de alimento nio
perecivel.

"Tarifagco’

Alnda de acordo com o su-
perintendente da Abase,
Maure Rocha, o tema do
tarifago americano tem si-
do "acompanhado de per-
10" pelaentidade. Segundo
ele, a taxacao afeta prin-
cipalmente empresas ex-
portadoras com fooo nos
Estados Unidos, e “ligadas
agagronegoclo, como suce
de laranja, pescados e car-
ne bovina®,

“Noprimeiro momento(o
esforco) € direcionar (a pro-
ducdo) para outros paises.
Isso ndo acontecendo, (essa
mercadoria) vem para o
mercade interno, @ o prego
final deve cair na gondola
para o consumidor”, falow.

“Mas issoem um primei-
ro momento, porque devi-
doalei da oferta e procura,
hii o risco de, i na frente, o
preco voltar a subir®, com-
plementou,

Mauro Rocha afirmiou que
espera que as empresas “fa-
cam o dever de caga”, ¢ ndo
figuem mais dependente de
apenas um grande mercado
consumidor externo.  Se-
gundo ele, 10 mil negdcios
que geram 3.2 milhdes de
empregos devem ser impac-
tados pela tributacio apli-
cada por Donald Trump nes-
52 dnea.




ENTREVISTIA Amanda V

Agricultura Familiar

A agricultura familiar baiana e um dos desta-
ques na Superbahia 2025, a maior feira de va-

HI hII htS rejo de alimentos do Norte e Nordeste, que vai
g g até amanha. no Centro de Convencdes de Sal-
vador. Num espaco deCado aos pequenos

produtores, o publico encontrara produtos di-
versificados. sustentaveis e de alto valor agre-
gado. resultado do trabalho de 400 agroindus-

trias familiares. O s nto representa mais de ‘A IDEIA £ MOSTRAR QUE INOVACAO
R vk NAO PRECISA SER COMPLEXA

70% da producao de aimentos como leite, café,
cacau, mandioca e frutas, a exemplo de mara-
cujd e graviola, no estado. Com mais de 600 mil
estabelecimentos. a atividade impacta direta-
mente 2 mihdes de pessoas

i, MLlEtE ¢ (D

FEIRA DO VARE]O

Superbahia Superbahia vai reunir 200 empresas e movimentar RS 650 milhoes

L AL AT

dESt&CE a EM SALVADOR O maior
. evento de varejo de alimen-
ﬂgnuﬂturﬂ tos do Norte e Nordeste
- acontece de amanhd até
famﬂ]ar sexta (8), no Centro de Con-
vencoes de Salvador, na Bo

do estado cado Rio. A Superbahia 2025

reunira 200 empresas nacio
nais e internacionais, supe-

“0 principal objetivo da
feira e congresso € fortalecer
o ambiente de negdacios no
selor, promovendo conexdes
entre industrias, fornecedo-
res, supermercadistas, dis
tribuidores, prestadores de
servigo e empresas do varejo
de autosservico de todo o

A forca da agricultura fami- rando os 180 expositores da Norte ¢ Nordeste™, afirma
liar do estado terd destaque edicdo anterior. Amanda Vasconcelos, presi
em & de Bom® na Su- A expectativa ¢ de que o dente da Abase.

pe ka, maior feira de va- evento movimente RS 650 Segundo Amanda, a lide-
rejo de alimentos do Nor milhdes em negicios, um tando Tecnologia e Consumo™, trazendo co ranca baiana no setor ¢ um
te-Nordeste, que comega he- crescimento de mais de 207, mo foco tecnologias como inteligéneia artifi-  dos principais pilares do su-
|e & val ate sexla, no Lentro em relagio ao que foi feito no cial, big data e Internet das Coisas (loT), que  cesso da feira. “Hoje, a nossa
de Comvengoes. No loal, se- ano anterior. Para a sua 14" estio revolucionando tanto a operagio de lo-  feira é a maior da regido por-
i mostrado o trabalho de edicdo, o tema escolhido ¢ jas fisicas e virtuais quanto a experiéncia de que o varejo da Bahia tem

400 agroindustrias. iy “Varejo Inteligente: Conec- compra dos consumidores. puxado esse crescimento”.
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EXPOSICAD Na 14" edicio, maior feira de alimentos do Norte ¢ Nordeste
comega hoje e segue até sexta-feira, no Centro de Convengdes de Salvador

Agricultura familiar ganha
destaque na Superb

D mEDAg Ao

A forca da .ﬂ.p:.:ﬂl:un Fa
mmiliar balamas berd am cqpa
e de deatagoe ma Superha
hia 3035 Realizads pela As
sociacho Baiana de Super
mercadon (Abssel & mrudor
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NEGOCIOS Maijor feira do se
tor de varejo de alimentos do
Norte ¢ Nordeste, a Superba
hia 2025 encerrou se conso
lidando como um dos prin
cipais encontros de nego
clos, tendéncias ¢ networ
king do varejo alimentar no
Brasil

Durante trés dias, o evento
reuniu lideres, especialistas,
expositores ¢ compradores
de lodo o pais, movimen
tando o mercado e gerando
oportunidades que vio mul
o além da feira

Nesta edicdo, a Superba
hia registrou mais de 25 mil
visitantes, cerca de 200 ex
positores ¢ movimentou RS
690 milhdes em negdcios,
akém de impulsionar a eco
nomia local com a geracio
de cerca de | mil empregos
lemporarios, movimentan
do o turismo na capital.

Com uma programacao
intensa de palestras,
workshops e rodadas de ne
gocios, a Superbahia 2025
trouxe para o publico temas
estrategicos como transfor
macdo digital, inteligéncia
antificial aplicada ao varejo,
gestdo de equipes e loco na
melhor experiéncia para o
consumidor

Para Mauro Rocha, su
perintendente da Associa
¢d0 Balana de Supermer
cados (Abase), o resultado
rellete o papel da feira co

iy ]
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Evento teve mais de 25 mill visitantes ¢ movimentou RS 690 milhdes em negocios. segundo associacho

Superbahia 2025
encerra edicao com
recorde de publico

mo motor de desenvolvi
mento do setor.

“A Superbahia reafirma
seu compromisso de de
senvolver o varejo, apre
sentado em um unico es
paco, oportunidades de
negocios, capacitagao e
inovacoes tecnologicas™,
declarou o superinten
dente da Abase




DIFERENCIAIS
DA ATCOM

Planejamento estratégico voltado a interiorizacao da
comunicagao, com presenca ativa em municipios-
chave.

Relacionamento proximo com radios e veiculos
locais, fundamentais para alcancar publicos fora da
capital.

Producao de conteudos customizados para as
realidades regionais.

Consolidacao da imagem da Abase como entidade
gue representa todo o varejo baiano, da capital ao
interior.

Atuacao butique, com atendimento proximo,
estratégico e personalizado.

Producao de conteudos exclusivos, que geraram
pautas de alta relevancia.

Integracao entre midia espontanea, presenca
institucional e valorizacao dos expositores.
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Equipe ATcom: Andréa Castro, Supervisora de Conta; Danieli Del Esposti, Lider de Conta;
Mario César Alves, Estagiario; Marcos Silva, Coordenador Nucleo Digital; Juracy do Anjos, Lider
de Conta e Raphael Santana, Lider de Conta.




como a edicao que mais interiorizou sua
comunicacao e ampliou o protagonismo
do setor de varejo de alimentos na Bahia.

Com o trabalho da ATcom, o evento
rompeu barreiras geograficas,
alcancando 34 municipios por meio de
radios e veiculos regionais, um dos
principais canais de informacao no
interior e garantindo que peguenos e
meédios mercadistas, muitos com ate cinco
check-outs, se vissem representados.
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Alem de gerar

RS 690 MILHOES

em negouos e atrair

25 MIL VISITANTES;". -

batendo recorde de publico de
todas as edicdes - a feira valorizou
a agricultura familiar, fortaleceu
caravanas regionais e reafirmou a
importancia da capacitacao
profissional como motor de
crescimento do setor.




Esse case mostra como uma Agéncia Butique, com estrategia personalizada e
olhar atento as realidades locais, pode transformar desafios em resultados
concretos, ampliando o impacto da comunicacao e posicionando a Abase como
referéncia nacional no desenvolvimento do varejo alimentar.
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