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Contexto

Sobre a Anglo American

Fundada em 1917, na Africa do Sul, a Anglo American € lider
global em mineracdo com produtos essenciais para quase
todos os aspectos da vida moderna. Comprometida com a
producdo responsavel de cobre, minério de ferro premium

e nutrientes agricolas, a empresa contribui de forma direta
para descarbonizacdo e efeitos positivos para o combate a
mudanca climdtica.

Com o desafio de tornar-se referéncia global no setor de
mineracdo até 2028, a Anglo American no Brasil estrutura

sua atuacdo em pilares de exceléncia operacional, entrega

de projetos, gestdo de custos e investimentos e, sobretudo,
sustentabilidade. Na prdtica, essa proposta é traduzida na
forma como a empresa se relaciona com os territérios onde estd
presente e com comunidades anfitrids, buscando apoid-las
para que se tornem cada vez mais prosperas e autbnomas.

Com esses direcionadores definidos, a geréncia de
Comunicacéo da Anglo American trabalha com um Mapa
Estrategico de acdes e projetos voltados a potencializar os
negocios e a reputacdo da companhia no Brasil. Para isso,
aposta em uma comunicagdo confidvel, segmentada e
intencional, adequada a seus publicos prioritdrios.

Em cada oportunidade de relacionamento, a Anglo American
busca se posicionar e reafirmar o proposito de reimaginar a
mineracgéo para melhorar a vida das pessoas.
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Exposibram: espaco
estratégico de marca e
relacionamento

Com essa intencionalidade, a Anglo American definiu sua
estrategia de participacdo na Exposibram 2024.

A Exposibram - Expo & Congresso Brasileiro de Mineracgéo,
organizada pelo Instituto Brasileiro de Minerac&o (IBRAM), € um
dos principais eventos do setor mineral na America Latina. Relne
mineradoras, fornecedores, pesquisadores, autoridades e outros
publicos de interesse, funcionando como vitrine para inovagdes
tecnoldgicas, equipamentos e servicos, além de férum de debates
sobre legislacdo, sustentabilidade, mineracdo responsavel,
transicéo energetica, desafios ambientais e cadeia produtiva.

O evento também se destaca pelas cifras que movimenta:
apenas nas edicbes de 2022 e 2023, as rodadas de negocios
movimentaram mais de R$ 8 bilhées, segundo dados do IBRAM.
Em 2024, a Exposibram foi realizada em Belo Horizonte (MG), com
uma estrutura montada em 15 mil m? com espaco para palestras,
feiras e rodadas de negdcio, além de cerca de 600 estandes.

Assim, a Exposibram representa uma oportunidade relevante
de posicionamento de marca, fortalecimento de propésito e
construcdo de relacionamentos. Por isso, mais do que marcar
presenca institucional, a Anglo American buscou apresentar

a diferenca concreta que vem promovendo nos territorios em
que atua. O desafio foi construir um espago de exposicdo que
traduzisse esse compromisso por meio de narrativas auténticas,
a partir da cultura e da riqueza locais, transformando mensagens
em experiéncias reais para participantes e visitantes.
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Principais objetivos do projeto

ey a
& 5 500,

Evidenciar a atuagdo Garantir a participagdo Demonstrar o Fortalecer aimagem e
voltada & preservacéo de porta-vozes da impacto positivo areputacdo da Anglo
da cultura e a criagdo empresa em paineéis da mineracdo. American como empresa
de legado para as estrategicos. que busca reimaginar a
comunidades. mineracdo para melhorar

avida das pessoas.

PUblico-alvo

o} Publico externo: CEOs e executivos, profissionais da industria global de mineracgdo,
rOYO\ empresdrios da cadeia de suprimentos, imprensa, formadores de opinido e demais
&g& atores estratégicos do setor mineral. Segundo dados do IBRAM, a edicdo de 2024 da

Exposibram contou com cerca de 86 mil visitantes.

Estrategia

A concepcdo do projeto teve inicio cerca de oito meses
antes do evento. Desde o principio, a proposta da Anglo
American foi construir um estande capaz de mostrar

0 contexto dos territdrios de atuacdo da empresa,
especialmente nos municipios de Conceicéo do Mato
Dentro (MG) e Barro Alto (GO), localidades de suas
principais operagdes: a de minério de ferro, em Minas
Gerais,com 25 milhées de toneladas produzidas em
2024; e ade niquel,em Goids, com 39,4 miltoneladas
no mesmo periodo.

O desafio da equipe responsdvel foi estudar os
territérios em duas dimensdes: a fisica e natural

e a sociocultural. A partir dessa andlise, foram
escolhidos simbolos representativos de cada regi¢io
e elementos comuns que unem as comunidades.
Esses elementos serviram como base para a
narrativa do espago expositivo.
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Desenvolvimento

Mineracdo sustentavel,
comunidade viva

A Anglo American inovou ao ir além do conceito tradicional de
estande em feiras. Em vez de um espaco expositivo estdtico,
buscou reproduzir parte da dindmica da vida nas comunidades
onde a empresa atua, com énfase para histéria, memaoria,
saberes e tradi¢gdes locais.

F
O coracdo do projeto foi a recriagdo de uma praca tipica do
interior, ambiente representativo nos territérios de atuacdo
da empresa. O espaco simboliza encontros, troca de
conhecimentos e histérias compartilhadas, reforcando que
mineracdo, cultura, comunidade e sustentabilidade podem
coexistir de forma harmonica.

O conceito “Mineracdo Sustentdvel, Comunidade Viva“ norteou ; L{ e i '-
cada detalhe do projeto. A proposta foi mostrar que, para : |

alem da atividade produtiva, a mineracdo pode ser vista como
impulsionadora do desenvolvimento sustentdavel, da preservacdéo
da cultura e da criagcdo de legados duradouros nas comunidades.

Inspirado pela beleza da Serra do Espinhaco e do Cerrado, o
estande foi concebido como uma praca aberta, acolhedora e
multifuncional, pensada para estimular encontros, conversas e
trocas de experiéncia. Essa interacdo entre pessoas colocou a
comunidade no centro, como protagonista da mudanca.
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Comunidade representada

A comunidade esteve presente em cada detalhe da cenografia e das experiéncias apresentadas:

@ Simbolos marcantes e tradi¢gdes locais, como a prépria praga e a apresentagdo musical de
voz e violdo em duas noites do evento, valorizando a cultura regional.

@ Produtores de queijo e de doces foram representados por seus produtos, criando uma
conexdo direta entre visitantes e comunidades.

@ Gastronomia regional em destaque, com degustacdes de queijos e doces, ressaltando a
qualidade e aidentidade dos territérios.

® O resultado foi um estande interativo, dindimico, inclusivo e, por que ndo dizer, emocionante.

O espaco contou com assessoria de acessibilidade, compreendendo rampas de acesso, dreas
de circulac@o adaptadas, piso tdtil, bancadas em altura adequada, sinalizagdo acessivel e
audiodescric@o, garantindo uma experiéncia inclusiva para todas as pessoas.

&

a Clique aqui e faga um tour pelo estande

Mineracgdo Sustentdvel, Comunidade Viva: Anglo American valoriza a tradigdo de comunidades anfitrids

Cenografia e experiéncias: um mergulho nos territérios

Quem visitou o estande, que tinha 60 m?, encontrou um ambiente vivo e pulsante, marcado por
cenografia afetiva, capaz de evocar lembrangas de inféncia, cheiros familiares e a sensacéo
acolhedora de uma praca de interior.

A proposta era clara: emocionar, despertar curiosidade e criar conexdes reais. O design e a
ambientagdo tiveram papel fundamental em mostrar, de forma leve e envolvente, como mineragdo,
cultura, comunidade e sustentabilidade podem caminhar juntas.

Elementos marcantes:

@ “Olhar pelajanela”: painéis cenogrdficos que exibiam cenas da vida e da produgéio artesanal
das comunidades, como queijos e doces, aproximando os visitantes da realidade local.

@ Coreto central: ponto de encontro e espaco “instagramavel”, reforcando a presenga do
estande dentro e fora da feira.

® Vendinha: expds e ofereceu para degustagdo itens como queijos, doces e cafés de projetos
apoiados pela Anglo American, cada um trazendo uma histéria de desenvolvimento local
ligada a programas como Crescer e Desenvolvimento Regional Colaborativo, que buscam a
diversificagéio econdmica das comunidades anfitricis da empresa.

® Mudas de temperos verdes: visitantes do estande receberam mudas de temperos frescos, como
cebolinha, coentro e alecrim, como forma de reforcar e valorizar a culindria regional.

Experiéncia sensorial

Estimulo aos sentidos:
® Aroma da pipoca que estava sendo distribuida na praga, criando clima de interior.

® Oficina de bonecas inspirada no projeto Pérola Negra, apoiado pela empresa, e voltada
& confeccgéio de bonecas de pano pelos visitantes, valorizando o trabalho de mulheres
artes@s da comunidade de Séo José da llha (Dom Joaquim/MG), que estavam presentes
para ensinar os participantes da oficina.

Essas vivéncias despertavam a curiosidade, a empatia e o sentimento de pertencimento de quem
passou pelo estande.


https://drive.google.com/drive/folders/1tL19Dw-CvD5GbjneGSla5O6NxF0HcygU
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Conexdo com a marca empregadora

O espaco também reforgcou a Anglo American como marca
empregadora. A partir de QR Codes em papéis afixados em um
painel de rolhas, os visitantes eram direcionados para o portal
“Trabalhe Conosco”’, com oportunidades de vagas e carreira na
Anglo American. O suporte, que remetia a murais comunitdrios,
uniu tradic@o e tecnologia, proporcionando uma experiéncia
curiosa e interessante para quem participou da interacéo.

Imersdo tecnolégica

Atecnologia foi apresentada como pilar estratégico da

marca. Um totem interativo proporcionou uma visita virtual &
Estacdo Ciéncia, centro de referéncia em cultura, educacdo

e biodiversidade. O espaco, criado e mantido pela Anglo
American em Conceic@o do Mato Dentro (MG), ja recebeu mais
de 50 mil visitantes desde a sua abertura, em 2014. Entre suas
atracdes, estdo exposicdes, borboletdrio, viveiro de mudas,
jardim temdtico, anfiteatro e dreas de pesquisa.

a Clique aqui e confira o video da Estacdo Ciéncia

a Clique aqui e confira a visita virtual

Lembranca e carinho em forma de postais

Resgatando a afetividade dos encontros, a Anglo American
disponibilizou cartdes postais ilustrados. Quem visitou o estande
teve a oportunidade de escrever mensagens para familiares e
amigos que, posteriormente, foram enviadas pelos Correios —
um gesto simples, mas de grande valor simbdlico.
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https://brasil.angloamerican.com/pt-pt/sustentabilidade/conheca-a-estacao-ciencia
https://www.youtube.com/watch?v=Tzf0197bqgM
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Imprensao

A Anglo American estruturou uma agenda
estrategica para jornalistas durante a Exposibram,
reforcando o compromisso com o didlogo, a
transparéncia e a divulgacdo responsavel.

Na abertura da feira, o estande recebeu 16
jornalistas para bate-papo com Ana Sanches,
presidente da Anglo American no Brasil. O encontro
gerou ampla cobertura em veiculos nacionais,
estaduais e setoriais, fortalecendo aimagem da
empresa por meio de sua principal lideranga.

Press kit especial

O kit preparado para a imprensa combinou
informacdo e experiéncia, contendo:

® Produtos de projetos sociais apoiados
pela Anglo American, como bolsa bordada
artesanalmente, queijo artesanal, doce de leite
e boneca de pano;

@ Conteudo detalhado sobre as agées, além de | nve S‘tl m e ntO E q u | p e e nVO |V| d O

toda a programacgdo da Anglo American na

Exposibram;
® Texto assinado por Ana Sanches, apresentando iorq a exefcggooRcioé%sg%nzd;b%voIor |.gvest|c§|jo pelc|1 Ar1g||od Por ?orte daAnglo |Amer|cJ[0r2j,|q rteo(gzogoq dodest(c::nde na Expzos?r?m
sua vis&o sobre desenvolvimento sustentavel e merican foi de 825,00, considerando o aluguel do contou com o envolvimento direto da equipe de Comunicagdo. Entre
. ~ . espaco na feira e a montagem da estrutura com as agdes de as parcerias, estdo: Panda - Inteligéncia em Eventos, no planejomento
mineragdo responsavel. N . . _ " T . :
ativacdo de marca. Paralelamente, a empresa tambéem entrou e execucdo do projeto; Agéncia Casasanto, na criacdo da identidade
como patrocinadora da Exposibram com a cota de R$ 300 mil. visual e pecas graficas; Grid, na producdo de videos; e Oficina

Consultoria, na assessoria de imprensa.
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Resultados

Uma experiéncia memoravel

Por meio de seu estande, a Anglo American proporcionou uma
experiéncia unica aos participantes. O espaco educou,
emocionou e engajou as pessoas, conectando visitantes,
comunidades e empregados em torno de um objetivo comum:
entender a minerac&o como vetor de desenvolvimento sustentdvel,
valorizacdo cultural e transformacdo social positiva.

A companhia mostrou que, ao abrir espaco para o didlogo e para
a valorizacdo de suas comunidades, a mineracdo deixa de ser
apenas uma atividade econdmica e se transforma em um lugar de
encontros, aprendizados e compartihamentos - uma praca viva.

Os detalhes da cenografia e das experiéncias foram
cuidadosamente planejados para transmitiremocdo e criar
conexdes auténticas. Da vendinha & oficina de bonecas, do cheiro
de pipoca ao tour virtual pela Estacdo Ciéncia, cada elemento
reforcou os lacos entre comunidade, cultura e sustentabilidade.

A Anglo American, por sua vez, evidenciou que sua presenca

nos territorios estd diretamente ligada ¢ vida pulsante das
comunidades. O estande tornou-se, de fato, uma praca viva, onde
tradicdo, inovacdo e emogdes se encontraram para contar uma
histdria unica: a de que a mineracdo pode — e deve — ser agente
de desenvolvimento humano, social e ambiental.

Esse conjunto de experiéncias e conexdes foi reconhecido
oficialmente, resultando na premiacdo de melhor estande na
categoria Expositor entre os expositores da Exposibram.
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Pesquisa de satisfacdo

Para avaliar a experiéncia dos visitantes no estande da Anglo American durante a Exposibram
2024, foi realizada uma pesquisa de satisfacdo que trouxe resultados extremamente positivos e
valiosos para futuros aprimoramentos.

Principais resultados

Experiéncia geral: a maioria dos participantes classificou a visita como excelente,
alcangando uma média de 4,94 em uma escalade 1a 5.

® Expectativas atendidas: o estande superou as expectativas de 359
pessoas (7 5%), atendeu totalmente outras 118 (24,6%), e apenas 2
(0,4%) consideraram que deixou a desejar.

@ Estrutura e atragdes: receberam avaliagdo altamente positiva, com 395
visitantes (83%) afirmando que superaram suas expectativas e 83 (17 %)
que consideraram plenamente atendidas.

® Equipe atenciosa: destaque absoluto para o atendimento: 461
participantes (94%) avaliaram a equipe como muito atenciosa e 28
(6%), como atenciosa, sem qualquer avaliagdo negativa.

® Clareza e relevancia das informagées: nota média de 4,85, em uma
escalade 1 a5, reforcando a qualidade da comunicagdéo.

® Recomendacgbes: de 477 respondentes, 47 6 recomendariam a visita ao
estande para outras pessoas, representando 99,8%.

Aspectos mais elogiados: os participantes destacaram a criatividade, a
receptividade e a organizagdo como os pontos fortes do espago.
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Imprensa

A estratégia de comunicagéo da Anglo American durante a Exposibram 2024 trouxe resultados
expressivos e reforcou a presenca da companhia na midia nacional e regional. O trabalho
estruturado de relacionamento com jornalistas garantiu visibilidade ampla e qualificada,
fortalecendo aimagem da empresa como referéncia em inovagdo, sustentabilidade e
engajamento comunitdrio.

Ao longo do més de setembro de 2024, tivemos 143 mateérias relacionadas a Anglo American
na Exposibram, publicadas em veiculos de alcance nacional, estadual, setorial e local. O espago
conquistado equivaleu a cerca de R$ 800 mil em retorno de midia esponténeai.

No cendrio nacional, a maior repercussdo veio das entrevistas concedidas pela presidente da
Anglo American no Brasil, Ana Sanches.

J& na midia estadual, local e especializada, os maiores impactos vieram das pautas impulsionadas
pelos releases preparados pela assessoria de imprensa, que divulgaram a¢gdes como o tour virtual
da Estacdo Ciéncia, as quatro premiacdes de inovagdo conquistadas pela empresa - realizadas
pelo IBRAM e entregues durante a Exposibram - e o reconhecimento como um dos melhores
estandes da feira.

Além disso, veiculos de imprensa que acompanharam o evento in loco e a prépria organizacdo da
Exposibram ajudaram a ampliar a visibilidade, registrando cita¢cdes e declaragdes de porta-vozes
da Anglo American em painéis e na abertura oficial. Outro destaque foi a recorrente mengdo a
companhia como uma das empresas patrocinadoras do evento, reforcando seu protagonismo.

O saldo foi uma cobertura abrangente, diversificada e de alto valor, que deu visibilidade ao estande
e asiniciativas da Anglo American, e ainda consolidou a reputac&o da empresa como agente de
transformacdo e parceira no desenvolvimento sustentdvel das regides onde atua.
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Os resultados conquistados na Exposibram
2024 demonstram que a Anglo American
conseguiu unir inovagado, relacionamento

e impacto em um mesmo projeto. Do
reconhecimento da imprensa ao engajamento
do publico, passando pela premiacgédo do
estande e pela altissima satisfacéio dos
visitantes, ficou evidente que a proposta de criar
uma praca viva cumpriu seu papel: aproximar
comunidades, valorizar culturas, reforcar a
marca e mostrar a mineragéio como agente de
desenvolvimento sustentdvel e humano.
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