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INTRODUCAO

Presente em mais de 100 paises, a PETRONAS
€ uma companhia global de energia e lider em
lubrificantes de alta performance, que investe
continuamente em Pesquisa,
Desenvolvimento & Inovacédo (P&DI). Apenas
no ultimo ano foram aportados cerca de R$
300 milhdes em solugdes que unem
eficiéncia, sustentabilidade e apoio social. No
Brasil, a empresa conta com o Centro de
Exceléncia em Pesquisa e Desenvolvimento,
na sua planta em Contagem (MG), referéncia
na América Latina para o desenvolvimento de
produtos de ultima geracgao.

Para manter o desenvolvimento de exceléncia
dos seus produtos, a empresa conta com uma
parceria de longa data com a Férmula 1, que
vai muito além do patrocinio esportivo: a
categoria € utilizada como um verdadeiro
laboratorio, onde tecnologias aplicadas nas
pistas sdo testadas e aperfeicoadas para
depois chegar as ruas das cidades, garantindo
maxima performance aos consumidores.
Nesse contexto, o trabalho da equipe de
comunicacdao e marketing da PETRONAS se
torna essencial para dar visibilidade a essas
iniciativas, fortalecendo a presenca da marca e
destacando sua relevancia no mercado
automotivo.

E foi justamente o que a marca proporcionou
durante um dos maiores palcos do
automobilismo e motociclismo do pais: o
Festival Interlagos 2025, nas edicdes Motos
(maio) e Carros (junho). Durante o evento, a
companhia se destacou ao ir além da
exposicao de marca. Com o suporte
estratégico da agéncias Race Comunicacido
(PR) e Canta. (Marketing), em diversas frentes
de comunicagdao, a empresa colocou em
pratica um projeto especial inédito, que uniu
experiéncia de marca, impacto
socioeducacional e engajamento com o
publico.

A iniciativa foi concebida em um ambiente de
alta competitividade, no qual montadoras e
grandes marcas disputam a atencdo da
imprensa, dos influenciadores e dos visitantes.
Para conquistar relevancia e gerar conexao
genuina, as agéncias desenvolveram acoes
especiais com foco em diversos
stakeholders.

Mais do que presenca no evento, as agoes
simbolizaram inovacgao, proposito e
responsabilidade social, ao transformar um
espaco tradicionalmente voltado a negdcios e
entretenimento em uma oportunidade de
inclusdo e protagonismo juvenil, reforcando
os valores da PETRONAS e o papel estratégico
das relagdes publicas na geracdo de impacto
positivo.
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https://racecomunicacao.com.br/
https://racecomunicacao.com.br/
https://canta.ag/

OBJETIVO

Guiada por seus pilares globais - Crescimento Dindamico, Descarbonizacdo e
Impacto Social Positivo, a PETRONAS estruturou sua participacdo no Festival
Interlagos com o objetivo de dialogar com diferentes publicos, que vao desde o
universo da Educacao, ESG, Empresas e Terceiro Setor, até os segmentos
diretamente ligados ao evento, como Automotivo e Motociclismo.

Essa abordagem permitiu conectar a presenca da marca aos seus compromissos
estratégicos, destacando especialmente os pilares de Crescimento Dinamico e
Impacto Social Positivo.

Por meio de acg¢des socioeducacionais e de iniciativas em comunicagcdo e
marketing voltadas a ampliacdo da visibilidade e relevancia da marca, o foco da
PETRONAS era reforcar sua capacidade de gerar valor além do esporte,
transformando experiéncias em oportunidades de inclusao, engajamento e
fortalecimento institucional.

6 PETRONAS



ESTRATEGIAS

Para atingir os objetivos propostos, a marca
tracou um combinado de estratégias para
evidenciar seus propodsitos socioeducacionais,
a alta tecnologia de seus produtos e suas
principais mensagens institucionais.

6 Agcdo socioeducacional: parceira com
organizagao sem fins lucrativos para levar 20
jovens para as duas edicdes do Festival
Interlagos, para que aprendessem como
funciona toda a estratégia de comunicacgao, a
organizagao e a cobertura de grandes eventos.

6Roundtable exclusivo: convite a 50
jornalistas e influenciadores para uma
experiéncia exclusiva no estande da marca,
abrindo um espaco de didlogo qualificado
para fortalecer o relacionamento com
formadores de opiniao e, a0 mesmo tempo,
apresentar sua forca no mercado, expertise
técnica e as novidades que estavam sendo
expostas.

@ Programa de embaixadores: ativacio de

embaixadores oficiais da marca para reforcar
as acdes realizadas e o posicionamento
institucional e das tecnologias, garantindo
maior engajamento nas duas edi¢cdes do
evento.

gEntrevistas e divulgacio de conteudos:

antes, durante e apds o evento, foram
agendadas diversas entrevistas e divulgados
conteudos estratégicos para posicionar os
atributos da companhia e dar luz aos projetos
especiais em curso nas feiras. Os conteudos
gerados também foram capitalizados nos
canais oficiais da PETRONAS, fortalecendo o
relacionamento com stakeholders e
aumentando o engajamento com fas do
automobilismo e motociclismo.
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ACAO

SOCIOEDUCACIONAL

A acdo de destaque foi a iniciativa realizada
com jovens aprendizes da Espro, uma
organizagdo sem fins lucrativos com mais de
40 anos de atuacdao no Brasil, dedicada a
capacitacdo e inclusio de jovens em
situacao de vulnerabilidade social.

A PETRONAS levou 20 jovens para as duas
edicbes do Festival Interlagos, para que
aprendessem como funciona toda a estratégia
de comunicac¢ado, a organizacdo e a cobertura
de grandes eventos. Além de serem totalmente
integrados as ativagbes da PETRONAS,
puderam se aprofundar em conhecimentos
sobre planejamento, atendimento ao publico e
execucdo de acdes 3602 em comunicacao.

Ao chegarem, participaram de um workshop
em que puderam aprender todos os passos
para conceber, organizar e executar a
comunicacdo institucional e de marketing em
um evento de grande porte. Depois disso,
foram instruidos e acompanhados pelas
equipes das agéncias para participarem das
coletivas de imprensa das montadoras, que
estavam expondo seus mais novos modelos a
imprensa e influenciadores.

A tarefa era registrar os conteudos para,
depois, gravar um podcast no estudio da
PETRONAS montado nos proprios eventos,
narrando as novidades que tinham acabado de
receber em primeira mdo. A iniciativa se
destacou como uma forma inovadora de
atrair atencdo em meio ao cendrio
competitivo do evento, mostrando a marca
como referéncia ndo apenas em seus
produtos, mas também em impacto social e
investimento no futuro profissional de
jovens talentos, alinhando inovacao e
responsabilidade social.

Jovens aprendizes da Espro gravando o podcast, apds terem
participado das coletivas de imprensa das montadoras no Festival
Interlagos 2025

Jovens aprendizes da Espro recebendo o treinamento da equipe
PETRONAS e agéncias de PR e Marketing

Jovens aprendizes da Espro com equipes da PETRONAS, agéncia
Race Comunicacao e agéncia Canta.com
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ROUNDTABLE

Dando continuidade as ativacdes da
PETRONAS Lubrificantes Brasil dentro dos
eventos, as agéncias promoveram uma agao
especial que reuniu aproximadamente 50
convidados estratégicos - entre jornalistas e
influenciadores dos setores de carros e
motos - para um roundtable exclusivo no
estande da marca nas duas edi¢des da feira.

A proposta foi criar um espago de didlogo
Roundtable com jornalistas e influenciadores com a p_ _p pa¢ . 9
participacdo especial do comentarista de F1 Reginaldo qualificado, fortalecendo o relacionamento

Leme; o piloto da Stock Car Atila Abreu; o formador de com formadores de opiniao, ao mesmo tempo
ﬁ‘gﬂ?&iﬁ;g;ﬂzcgiz especialista de tecnologia da em que apresentava a forca da PETRONAS no
mercado, sua expertise técnica e as novidades
que estavam sendo expostas. Para isso, a
companhia levou um de seus especialistas
para detalhar todo o processo produtivo dos
lubrificantes, desde a extracdo da matéria
prima bruta até seu refinamento, destacando
diferenciais de qualidade e inovagao.

O encontro contou com a participagdao de
nomes de grande relevancia no
automobilismo brasileiro: o  jornalista
Reginaldo Leme, que realizou o pré-
lancamento de seu tradicional Anuario de
Férmula 1; o piloto Atila Abreu, da equipe
Scuderia  Bandeiras, que compartilhou
experiéncias e os desafios de liderar uma nova
equipe na Stock Car; e o formador de opiniao
e apresentador César Urnhani. Essas
presencas reforcaram o carater exclusivo do
evento e ampliaram o engajamento dos
convidados.

Jornalistas e influenciadores acompanhando o Ambas as oportunidades geraram publicacdes
roundtable. na imprensa e diversos posts nas redes sociais,
resultando em grande engajamento a marca e
visibilidade direcionada ao publico-alvo de
interesse da PETRONAS: consumidores finais,
reparadores, montadoras e aos apaixonados
pelos segmentos de moto e carro.
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ENTREVISTAS E DIVULGACOES

PRE E POS EVENTO

A cobertura do evento contou com
entrevistas no local e divulgacdo de diversos
conteudos qualificados (pré, durante e pos-
evento para cada edicdo — Carros e Motos).
Os conteudos e pautas destacaram todas as
ativacdes da marca, as iniciativas especiais e
os resultados de maior impacto.

Esse trabalho garantiu ampla cobertura na
imprensa e conquistou um espag¢o de grande
relevancia, como no canal de TV Multishow,
com participacdo de um porta-voz na live
oficial da emissora no evento, matérias
especiais dentro do estande e destaque em
uma acao exclusiva: a volta-rapida do reporter
do canal no carro da Stock Car, junto com o
piloto Atila Abreu.

Além da presenca na programacao e nas redes
sociais do Multishow, os conteudos gerados
foram capitalizados nos canais oficiais da
PETRONAS, fortalecendo o relacionamento
com  stakeholders e aumentando o
engajamento com fas do automobilismo e
motociclismo.

O trabalho integrado de PR e marketing, com
a entrega de experiéncias, pautas, conteudos
estratégicos e acdes de grande repercussao
nas redes sociais da empresa, transformou a
participacdo da PETRONAS no Festival
Interlagos em um case de alto impacto, com
visibilidade nacional, cobertura qualificada e
resultados que reforcaram a imagem da marca
como referéncia no setor automotivo e
motociclistico.
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Entrevista do porta-voz da PETRONAS, Participagdo do porta-voz da PETRONAS na Gravacao da reportagem do Multishow
antes da volta rapida do repodrter do live oficial da Multishow durante o Festival dentro do estande da PETRONAS.
Multishow no carro do Atila Abreu, da Stock Interlagos 2025

Car
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EMBAIXADORES DA

PETRONAS

A visibilidade da PETRONAS também foi
amplificada por meio da ativacdo de seus
embaixadores oficiais, reforcando o
posicionamento da marca e garantindo maior
engajamento nas duas edicdes do evento. Na
edicdo Motos, a marca contou com a
participacao da influenciadora ;
referéncia no universo de duas rodas, que
soma . O
, que possui

, do influenciador
Hugo Renault, especializado em cultura e
lifestyle de motocicletas, também contribuiu
para essa narrativa ao levar o conteudo da
marca a uma audiéncia segmentada e
engajada.

Com sua linguagem proxima e conteudos
auténticos, Celina compartilhou sua

experiéncia no Festival diretamente de dentro
do evento, gerando forte identificagdo com a
comunidade motociclistica e ampliando o
alcance das ativacdes da PETRONAS.

Ja na edicdo Carros, a estratégia reuniu trés
nomes de peso ligados ao automobilismo:
, piloto da Stock Car patrocinado
pela PETRONAS, com mais de
jornalista esportivo de referéncia, com mais de
e
, piloto de testes, apresentador e
criador de conteudo automotivo, com
presenca consolidada nas plataformas e mais
de ;
ampliando significativamente a exposicdo da
marca durante o evento.

A participacdo desses embaixadores incluiu
posts, reels e conteudos ao vivo do estande,
menc¢des durante a transmissdo e ativagcoes
que foram replicadas pelos canais oficiais da
PETRONAS, gerando alto alcance organico e
engajamento com publicos distintos —
entusiastas de duas rodas, fas de
automobilismo tradicional e audiéncia digital
jovem.

A atuacao integrada desses embaixadores
permitiu a PETRONAS multiplicar a narrativa
do evento, conectar-se com diferentes perfis
de publico e maximizar a repercussao das
ativacdes no Festival Interlagos 2025.

PETRONAS



RESULTADOS

ORGANICOS
DATA
MAIO E JUNHO DE 2025

COBERTURA
NACIONAL

MiDIA
JORNAIS, REVISTAS, PORTAIS ONLINE, TV E REDES SOCIAIS

GERAL PR
R$97.216,18 128.353 17 8 s

EQUIVALENCIA
DUBLICITARIA ALCANCE PRESS COVERAGE INTERVIEWS PRESS RELEASES

SOCIAL

PUBLICAGOES REDES SOCIAIS

3.035.100 57 18 30 3

P ACTOS PUBLICACOES PUBLICACOES NO NUMERO DE PUBLICACOES NO
STORIES FEED* PERFIS YOUTUBE

*O IMPACTO DOS MEIOS DE COMUNICAGAO ONLINE E AVALIADO MENSALMENTE COM BASE NAS VISUALIZACC)ES DE PAGINAS,
ENQUANTO O IMPACTO DA MIDIA IMPRESSA E MEDIDO PELOS NUMEROS DE CIRCULACAO.

PRINCIPAIS RESULTADOS- IMPRENSA E REDES SOCIAIS

@programareclame - Multishow @revistaistoe (ig 1M) &
(IG 48.9k) - (15/06) @motorshowdigital (ig 3k) - (13/06)
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https://www.instagram.com/reel/DK6QptNM_Nm/
https://www.instagram.com/reel/DK21tklxPZs/
https://www.instagram.com/revistaistoe/
https://www.instagram.com/motorshowdigital/

PRINCIPAIS RESULTADOS - IMPRENSA E REDES SOCIAIS

@odestinoincerto (ig 155k) - (29/05) @soldaxre (ig_114k) - (28/05)
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@MUYLOCO (IG 137K) - (14/06) @NANYGUIMAS (IG 116K) - (15/06) @AMANDA PAGLIARI (IG 268K) - (29/05)
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https://www.instagram.com/filipebueno83/
https://www.instagram.com/diariodograndeabc/
https://www.instagram.com/odestinoincerto/reels/
https://www.instagram.com/soldaxre/
https://www.instagram.com/odestinoincerto/
https://www.instagram.com/soldaxre/

PRINCIPAIS RESULTADOS - IMPRENSA E REDES SOCIAIS

| AUTOMUNDO |

Jovens aprendizes da Espro vivenciam
cobertura jornalistica no Festival
Interlagos 2025 a convite da PETRONAS

Empresa recebew nove jovens da instituicle no dia de imprensa do evente, impulsionandoe o

aprendizado ¢ incentivande a trajetdria profissional des participantes.

EED OB

Sori

PETRONAS

abc da, -
comunicagdo

PETRONAS e adidas langam loja inédita para
firmar parceria no Festival Interlagos 2025

Diario do Para
" TEM | e i Pidrin o urd

Auto DeStAGUE: scessok (isto estaque) { mstagram (s aqua) f Toritser (@

Festival Interlagos consolida-se
como o maior evento do segmento

Cons expoctativa de 150 mil pessoas, mais de 200 expositers confirmados ¢ indice de 95% de
renavighes frente ao ano de 2024, de Motos ¢

iveis devem crescer $0% este ano.

@ creativosior
=F

PETRONAS e adidas langam loja para o Festival Interlagos 2025

Pillain da Stock Car, Atifa gir com o pdbfico. Empresa fambém fard imersde profissional de-
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https://s1.automundo.com.br/site/19414#google_vignette
https://www.abcdacomunicacao.com.br/petronas-e-adidas-lancam-loja-inedita-para-firmar-parceria-no-festival-interlagos-2025/#google_vignette
https://creativosbr.com.br/petronas-e-adidas-lancam-loja-para-o-festival-interlagos-2025/

—
* FESTIVAL -

INTERLAGOS | 2025

CHAMADA REELS STAND BIA REELS CHAMADA
FESTIVAL CONVERSA

Syntium

PETRONAS SYNTIUM NO

FESTIVAL INTERLAGOS!

RESULTADOS

+ 180 mil 55 + 50 mil

ALCANCE CONTEUDOS VISUALIZACOES
Alcance entre todas as Conteudos originais +
plataformas e publicacdes reposts

REELS PRODUTOS REELS ADIDAS REELS VOLTA
CESAR RAPIDA
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CONCLUSAO

A participacdo da PETRONAS no Festival
Interlagos 2025 vai muito além da promocgao
de seus produtos: a marca combinou
responsabilidade socioeducacional, presenca
estratégica, conteudo relevante e acdes de
alto engajamento com formadores de opiniao,
jornalistas e influenciadores, criando
experiéncias UuUnicas tanto para o publico
quanto para os stakeholders.

O destaque fica para a

que tiveram a
oportunidade de vivenciar o funcionamento
de um grande evento, participar de coletivas
de imprensa e produzir conteudo em um
estudio de podcast, fortalecendo sua
formacao profissional e autonomia.

VIDEOS

FESTIVAL CARROS

Ao integrar essas acdes socioeducacionais
com ativacdes de

- incluindo a participacdao de
embaixadores e especialistas da marca - a
PETRONAS demonstrou sua capacidade de
inovar na comunicacdo e gerar resultados
estratégicos e mensuraveis. Essa combinagao
de engajamento, visibilidade e
responsabilidade social reforca a presenca da
marca na Categoria Projeto Especial do
Prémio Jatobd, evidenciando o

com o

desenvolvimento de talentos, o fortalecimento
de sua imagem e a construcdo de experiéncias
memoraveis para todos os publicos
envolvidos.

*CAO IMEDIATA

IMIEDIATT/A
REAGAO IMEDIATA
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https://drive.google.com/file/d/1Ziuht6KSaCMCTRMkti9AORvegb_p56Nk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1qmR0GEJFlwpS4om-M0JMQY9DXUgaGJHS/view?usp=drive_link

CASE: Conectando Pessoas
Transformando Futuro

POR RACE COMUNICACAO E PETRONAS

[Et\
CE

COMUNICAGAO

PETRONAS



