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A AngloGold Ashanti (AGA) é uma das maiores produtoras de 

ouro do mundo e a indústria mais longeva em operação no 

Brasil. Com raízes que remontam a 1834, quando a inglesa Saint 

John Del Rey Mining Company iniciou suas atividades em Nova 

Lima (MG), a empresa tem uma trajetória diretamente ligada ao 

desenvolvimento de Minas Gerais. 

Atualmente, sua principal operação no Brasil está localizada em 

Sabará (MG), no complexo Cuiabá-Lamego. A mina subterrânea 

Cuiabá é uma das mais profundas do Brasil, operando a cerca 

de 1.700 metros abaixo da superfície, o que exige tecnologias 

avançadas e soluções de engenharia complexas. 

Mais do que uma gigante do setor, a AGA é reconhecida por 

seu compromisso com o cuidado com as pessoas, o meio 

ambiente e as comunidades onde atua. Em quase dois séculos 

de presença no país, a empresa investiu em ações estruturantes 

que ultrapassam o campo da mineração, como: 

	• Criação do Centro de Educação Ambiental (CEA), que promove 

educação socioambiental nas regiões mineradoras; 

CONTEXTO:
Uma história que 
atravessa séculos

	• Implantação do Centro de Memória, inaugurado em 1994, dedicado à 

preservação da história da mineração e das pessoas que fizeram parte dessa 

trajetória; 

	• Fundação do Instituto AngloGold Ashanti, lançado em 2025 como parte 

das comemorações dos 190 anos, com foco em cultura, desenvolvimento 

social, educação e meio ambiente. 

Considerando a importância de sua trajetória no Brasil, a AGA 

desenvolveu, em 2024, uma campanha para celebrar seus 190 anos no 

país. O projeto transcendeu a mera celebração de um marco histórico, 

foi uma iniciativa estratégica cuidadosamente planejada para reafirmar o 

legado e o compromisso da empresa no Brasil. Ao honrar seu passado 

centenário, reconhecer a atuação no presente e projetar um futuro 

sustentável, a campanha buscou solidificar a reputação da AngloGold 

Ashanti como uma organização inovadora, responsável, focando nas 

pessoas e no desenvolvimento do país.

Inovação, sustentabilidade, responsabilidade social e valorização 

das pessoas são pilares que definem a essência da AGA como 

instituição. Por isso, a celebração centenária não só relembrou o 

passado, como aproveitou a oportunidade para celebrar olhando para o 

futuro e, sobretudo, ao lado de quem construiu essa trajetória.
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Alguns marcos da companhia durante seus 190 anos

1834 19941975 2004 20231904 19991982 2012 20241960 2000 20221989 2014 2025

O ínicio de tudo: 

A inglesa Saint 

John del Rey Mining 

Company adquire a 

Mina Morro Velho.

Inauguração da 

planta metalúrgica 

no Vale do Queiroz 

e construção da 

fábrica de ácido 

sulfúrico.

A empresa se torna 

a Mineração Morro 

Velho SA.

A AGA assume 

100% da Mineração 

Serra Grande.

Todas as operações 

passam a realizar a 

disposição a seco, 

não enviando mais 

rejeito em polpa para 

as barragens.

Mina Cuiabá inicia 

a operação da 

primeira carregadeira 

100% elétrica no 

subsolo do país. 

Inauguração do 

Centro de Memória 

AngloGold Ashanti, 

um espaço de 

preservação da 

história do processo 

produtivo de 

extração de ouro, a 

partir do século 19.

Criação do Centro de 

Educação Ambiental 

(CEA), da primeira 

Reserva Particular do 

Patrimônio Natural 

(RPPN) e lançamento 

das Políticas 

Corporativas 

de Sistema de 

Segurança, 

Meio Ambiente e 

Responsabilidade 

Social da empresa.

Criação do Sistema 

Hidrelétrico Rio 

de Peixe, para a 

geração própria de 

energia.

Início da operação 

da Mineração Serra 

Grande, em Crixás 

(GO), por meio de 

uma joint venture 

com uma empresa 

canadense.

Implementação da 

operação remota 

de carregadeira 

subterrânea, 

pioneira no Brasil, 

aumentando 

a segurança e 

eficiência.

Assinatura do 

protocolo de 

intenções para o 

projeto Nova Vila, 

junto ao Governo de 

Minas Gerais e com 

o apoio da prefeitura 

de Nova Lima.

Criação do Instituto 

AngloGold Ashanti, 

para apoiar 

iniciativas de cultura, 

meio ambiente e 

desenvolvimento 

social.

A Anglo American 

se torna acionista 

majoritária.

Mineração Morro 

Velho se transforma 

na AngloGold.

Fusão da 

AngloGold com a 

Ashanti Goldfields 

Corporation, dando 

origem à AngloGold 

Ashanti (AGA).
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ESTRATÉGIA:
Transformar legado em ação
A campanha “190 Anos AngloGold Ashanti” 

foi baseada em uma estratégia 360º, com 

o propósito de solidificar a percepção e o 

posicionamento da empresa como referência 

no setor mineral. A comunicação foi integrada, 

humanizada e, primordialmente, institucional, 

buscando dialogar com variados stakeholders, 

incluindo públicos interno e externo, de forma 

a unificar a mensagem de força, propósito e 

perenidade da marca corporativa. 

No centro da estratégia estavam os pilares 

que norteiam a atuação da AngloGold Ashanti: 

Inovação, Sustentabilidade, Diversidade, 

Segurança e Pessoas.

Esses valores ganharam vida por meio de vídeos 

protagonizados pelos próprios empregados, 

que, atuando como porta-vozes autênticos da 

instituição, narraram e demonstraram como esses 

princípios se manifestam na prática diária, indo 

além do discurso institucional. Essa abordagem 

reforçou a credibilidade e a autenticidade da 

empresa.

O conceito “TransformAÇÃO” foi o eixo conceitual da 

campanha, servindo como um manifesto institucional 

que honra o passado, destaca as ações do presente e 

projeta um futuro sustentável para a empresa e para a 

sociedade. A estratégia de comunicação integrada, com 

produção de conteúdo institucional e digital, mídia paga, 

vídeos temáticos e anúncios programáticos, priorizou os 

seguintes objetivos:

 

•	 Ampliar o reconhecimento da marca 

institucional;

•	 Gerar engajamento, reforçando o senso de 

pertencimento dos empregados;

•	 Consolidar o posicionamento da empresa como 

referência em inovação e sustentabilidade;

•	 Destacar o protagonismo dos empregados como 

agentes da transformação institucional.

A AngloGold Ashanti buscou resgatar marcos históricos 

em formato audiovisual, com linguagem moderna 

e acessível, além de realizar ativações estratégicas 

em plataformas como Meta, LinkedIn, Google e 

mídia programática, segmentando os públicos para 

maximizar a eficácia da mensagem institucional.
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UM CONVITE À COLABORAÇÃO

Com o objetivo de inovar em uma campanha 

colaborativa, a empresa contou com o apoio 

dos empregados e do público externo para 

cocriar um selo comemorativo único. Essa 

iniciativa não apenas marcou o aniversário 

da empresa, mas também reforçou seu 

compromisso institucional com a inovação, a 

sustentabilidade e a transformação.

A campanha começou com um convite especial: 

uma landing page foi criada para coletar opiniões 

sobre o que representa a AGA e seu futuro. As 

palavras-chave mais relevantes - escolhidas 

com base nas respostas de 433 empregados e 

415 pessoas externas, e no posicionamento da 

empresa -, serviram de base para a criação do 

selo. Essa abordagem colaborativa destacou a 

importância das pessoas na trajetória da empresa, 

alinhando-se ao tema central da campanha: 

“Nosso futuro se escreve com transformação”.

O selo foi criado para ser aplicado em peças de 

comunicação durante um ano inteiro, mantendo 

sua estética mesmo em reduções detamanho 

e tornou-se um poderoso ícone da marca 

institucional. O resultado foi uma peça visualmente 

impactante, que combina organicidade e tecnologia, 

capturando a essência de uma empresa com quase 

dois séculos de história, mas com olhar voltado para o 

futuro.

Um vídeo explicativo foi produzido para detalhar a 

criação do selo, mostrando desde a coleta de palavras 

até a geração da arte final. Ele foi divulgado tanto 

para o público interno - nos canais de comunicação 

da empresa - como para o público externo, nas redes 

sociais e em eventos. O roteiro destaca cada elemento 

do design, reforçando seus significados e a conexão 

com os valores da AGA.

Confira o vídeo aqui

SELO COMEMORATIVO: UM SÍMBOLO 
DA IDENTIDADE INSTITUCIONAL
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O SIGNIFICADO

SEGURANÇA

Representada pelo capacete, 

símbolo do cuidado com a vida 

e da atuação da AGA.

GENTE

Figuras humanas diversas, celebrando 

a colaboração entre empregados, 

comunidades e parceiros.

Tecnologia e criatividade: utilizando a inteligência 

artificial, a equipe transformou as palavras-chave 

em elementos visuais, resultando em um selo 

dinâmico e cheio de significado. O design incorporou 

os elementos que materializam os valores e a 

identidade da AngloGold Ashanti como instituição.

TRANSFORMAÇÃO

Borboletas que simbolizam 

mudança e evolução, pilares 

da campanha.

O selo também contou com linhas tecnológicas e uma moldura 

dourada, remetendo à inovação e ao ouro, elementos centrais da 

história da empresa.

SUSTENTABILIDADE

Manifestada por plantas, troncos e ondas d’água, refletindo o 

compromisso com o meio ambiente.
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Por meio do canal oficial de comunicação com os empregados, 

a intranet, os comunicados fomentavam a participação do time 

nas ações da empresa, além de divulgar as peças da campanha 

comemorativa e os eventos.

Para solidificar o orgulho institucional e o senso de 

pertencimento, a AngloGold Ashanti desenvolveu uma campanha 

interna com conteúdos especiais na intranet, newsletter temática 

e eventos.

MATÉRIAS NA INTRANET

Para a celebração, foi produzida uma edição 

especial da newsletter “Nossa Voz”, voltada 

exclusivamente para os empregados da 

empresa. Publicado em 15 de julho de 2024, 

o canal destacou o marco histórico com uma 

matéria principal.

A publicação trouxe um resumo das ações 

internas realizadas entre os dias 8 e 12 de 

julho, além de convidar os leitores a acessarem 

o quadro “Coisa de Estagiário”, no Instagram, 

com a cobertura audiovisual feita pelos próprios 

estagiários da área de Comunicação. Com 

linguagem leve, visual atrativo e navegação 

facilitada, a newsletter reforçou o senso de 

pertencimento e a valorização das pessoas que 

fazem parte dessa trajetória centenária.

NEWSLETTER 190 ANOS

COMUNICAÇÃO INTERNA
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Em todas as operações e na 

sede administrativa, foram 

disponibilizadas cabines 

fotográficas com plaquinhas 

que remetiam à mensagem da 

ação de 190 anos. Os registros 

se transformaram em um vídeo 

veiculado internamente e nas 

redes sociais da empresa. 

Além disso, todas as unidades 

tiveram DDS comemorativo e 

almoço com cardápio especial.

AÇÃO 
COMEMORATIVA 
PARA O PÚBLICO 
INTERNO 

Data: 8 a 12 de julho de 2024 

Local: Todas as unidades AGA Brasil

Público estimado: 2800 pessoas

Cabine de fotos: 952 pessoas

AGENDA DA AÇÃO

FOTOS TIRADAS NAS CABINES. DESDOBRAMENTO NAS REDES SOCIAIS.
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ANGLOGOLD ASHANTI 
NA EXPOSIBRAM 2024 
Em comemoração ao seu aniversário de 190 anos, a 

AngloGold Ashanti marcou presença com um estande 

inovador na Exposibram 2024, uma das maiores feiras 

de mineração da América Latina, realizada em Belo 

Horizonte, entre os dias 9 e 12 de setembro de 2024. 

Integrando o quadro de patrocinadoras do evento, a 

AGA utilizou o momento para celebrar em um espaço 

projetado para oferecer experiência imersiva, que 

atraiu cerca de 3 mil visitantes e recebeu avaliações 

97% positivas, consolidando-se como um dos 

destaques do evento.

A empresa também participou de painéis de 

discussão, com temas relacionados à Agenda 

ESG, Indicadores de Sustentabilidade e seus 

compromissos com as pessoas. Além disso, apoiou 

a área da feira dedicada a negócios de impacto 

coletivo, impulsionados pelos investimentos  

sociais das mineradoras.
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CONCEITO:

MINERAÇÃO 
COM 
PROPÓSITO

Inspirado no mote “Nosso futuro se escreve com transformação”, o estande da 

AGA combinou design futurista e sustentabilidade na prática:

	• Coprodutos: Revestimentos de paredes e pisos feitos com rejeitos de mineração (uma 

parceria com o Centro Federal de Educação Tecnológica e com a Dacapo), demonstrando 

o compromisso com a economia circular.

	• Mimos com propósito: todos os brindes eram produtos artesanais, incluindo barbecue 

de goiabada, geleia de jabuticaba, mel e doce de leite, produzidos por empreendedores 

sociais apoiados pelo Programa Parcerias Sustentáveis, realizado pela empresa desde 

2010. Eles foram escolhidos para valorizar a produção local e reforçar o compromisso 

com práticas sustentáveis, proporcionando aos participantes não apenas uma lembrança 

do evento, mas também um sabor autêntico da região.
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	• Painel Interativo: O uso de tecnologia permitiu que o visitante 

conhecesse, por meio de uma maquete virtual interativa, como é 

a gestão e a estrutura de uma barragem de mineração, com seus 

sistemas de monitoramento, filtragem e disposição a seco. A maquete 

também mostrou como ocorre a descaracterização dessas estruturas 

e o aproveitamento de rejeitos.

	• Realidade Virtual: Visita imersiva 

dentro de uma mina, com uso de 

óculos de realidade virtual.

	• Cápsula do Amanhã: Utilizou 

inteligência artificial para o 

participante interagir e escolher 

cenário, roupas e elementos 

visuais que demonstraram o 

que ele imagina do futuro. A 

inteligência artificial gera uma foto 

da pessoa a partir dos elementos 

escolhidos, inserindo-a nesse 

ambiente do futuro.

	• Do Minério ao Ouro: Passo a passo do processo 

produtivo sustentável, da extração ao uso do ouro 

em joias, eletrônicos e medicina. Os visitantes 

conheceram a cadeia de produção da AngloGold 

Ashanti, com demonstração de como funciona cada 

etapa da fabricação do ouro por meio de cards 

explicativos. O destaque fica por conta da adoção 

dos altos padrões de segurança, governança e 

sustentabilidade garantidos por certificações como 

o LBMA – London Bullion Market Association, 

conhecido como “Guia do Ouro Responsável”. 

Este padrão de qualidade e excelência solidifica 

a credibilidade e excelência institucional, além de 

ter contribuído para que a Vivara, maior rede de 

joalherias no país, selecionasse a empresa como sua 

única fornecedora de ouro.
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	• O estande da AngloGold Ashanti ainda contou com réplica 

de uma das barras de ouro, apresentação em painel de LED 

transparente do Selo de 190 anos animado, vídeos e fotos dessa 

história que caminha para o bicentenário, além de novos projetos 

da empresa, como o Nova Vila (iniciativa de uso futuro das antigas 

minas Velha e Grande, em Nova Lima).

	• Desafio da Barra de Ouro: Os visitantes foram 

convidados a tentar levantar a réplica de uma 

barra de ouro — um teste de força e curiosidade 

que fez sucesso.
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PESQUISA DE SATISFAÇÃO

A pesquisa de satisfação, com 86% de “Ótimo” para 

Conteúdo, 85% para Inovação, 85% para Interatividade 

e 91% para Atendimento, valida a eficácia do estande 

como ferramenta de comunicação e engajamento 

institucional. Esse espaço na Exposibram 2024 

também funcionou como um manifesto visual da 

empresa.  Ao unir tradição mineira, tecnologia de 

ponta e responsabilidade socioambiental, a AngloGold 

Ashanti reafirmou seu papel como umas das líderes em 

mineração sustentável.

85%
79%

86%

91%85%

Ótimo Ótimo Ótimo

ÓtimoÓtimo

Bom Bom Bom

BomBom

Regular Regular Regular

RegularRegular

Sem 
resposta

Sem 
resposta

Sem 
resposta

Sem 
resposta

Sem 
resposta

Ruim Ruim Ruim

RuimRuim

13% 16%
11%

5%
11%

1% 1% 1%

1%

1% 3% 2%

2%2%

0% 0% 0%

0%0%0%

CONTEÚDO INOVAÇÃO GERAL

ATENDIMENTOINTERATIVIDADE 355355 responderam à pesquisa
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RESULTADOS:

3.0003.000 

visitantes no estande

97%97% 

de positividade na pesquisa de satisfação

6.3406.340 

brindes (estande + coquetel + imprensa)

9.0799.079 

interações (redes sociais + intranet)

187.032187.032 

visualizações nos meios de comunicação 

(redes sociais + intranet)

91%91% 

média de comentários positivos nas redes sociais

100100 

marcações em redes sociais

250250 

menções em veículos de imprensa

400400
convidados no coquetel

R$ 1,6 miR$ 1,6 mi
em equivalência publicitária
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COBERTURA

A participação da AngloGold Ashanti na edição 

2024 da Exposibram teve excelente repercussão 

na imprensa, nas redes sociais e nos canais 

internos de comunicação. 

O planejamento feito pela Assessoria de 

Imprensa Danthi permitiu criar uma agenda de 

relacionamento com os veículos que ampliou 

a visibilidade da empresa na mídia. O trabalho 

garantiu a divulgação de temas como o “aumento 

da produção de ouro no Brasil”, “a agenda de 

sustentabilidade da empresa”, “investimento 

em tecnologia”, “políticas de descarbonização”, 

“escala de trabalho 4x3”, “a retomada da 

operação da Planta do Queiroz”, entre outros.

Antes do evento, a assessoria criou oportunidades 

para a participação da empresa nas pautas dos 

cadernos Mineração do Valor Econômico e O 

Globo. Destaque também para as entrevistas 

previamente agendadas para o então presidente 

Marcelo Pereira, que atendeu no estande 

da empresa jornalistas do Valor Econômico, 

O Tempo, Diário do Comércio, Notícias de 

Mineração e In The Mine.

IMPRENSA
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VISÃO GERAL

250250 

menções em veículos de imprensa

55
entrevistas exclusivas

22 

participações em podcasts

+166%+166%
menções em relação à edição 2022

R$ 1,6 miR$ 1,6 mi
em equivalência publicitária
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BRANDED CONTENT 

EDIÇÃO 
ESPECIAL 
AGA 190 
ANOS NA 
BRASIL 
MINERAL
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Como parte da divulgação 

360, a divulgação no Instagram 

da participação da AGA na 

Exposibram 2024 foi marcada por 

posts criativos, além de stories 

e vídeos curtos que transmitiram 

o clima de celebração e as 

mensagens-chave da campanha 

de 190 anos. A participação nos 

comentários e reações mostrou o 

engajamento com a iniciativa.

INSTAGRAM

INTERAÇÕES NAS POSTAGENS SOBRE O EVENTO
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DADOS GERADOS PELO EVENTO – REDES SOCIAIS

Post comemorativo no Instagram

Post especial do programa Coisa 

de Estagiário sobre esse tema: Post institucional no Linkedin:
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RESULTADOS:

175.075175.075 

visualizações

3.1843.184 

interações

142.728142.728 

contas alcançadas 

6565
novos seguidores 

6868 

stories

55 

posts

11 

reels

499499
visitas ao perfil

35 35 
marcações
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As ações da Exposibram 

foram desdobradas nos canais 

internos de comunicação, 

como jornal mural, intranet e TV 

corporativa - inclusive com uma 

notícia de destaque na intranet 

e na newsletter semanal. Essa 

estratégia permitiu ampliar o 

alcance da iniciativa e reforçar 

suas mensagens entre os 

empregados. Os conteúdos 

foram adaptados para cada 

formato, mantendo a identidade 

visual da campanha. Com isso, 

a experiência da exposição foi 

estendida ao ambiente interno, 

resultando em engajamento e 

conexão com a celebração.

COMUNICAÇÃO 
INTERNA: O IMPACTO 
DA PARTICIPAÇÃO NA 
EXPOSIBRAM DENTRO 
DA EMPRESA
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RESULTADOS:

44 

matérias na intranet

483483 

visualizações na intranet

3636
interações na intranet

44 

chamadas na news

33
anúncios digitais internos

44
citações no Nossa Voz no Zap
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AÇÃO COM 
PÚBLICO EXTERNO
Para marcar seus 190 anos de história, a companhia realizou um coquetel 

institucional durante a Exposibram 2024, reunindo autoridades, parceiros e imprensa 

em uma noite que combinou sustentabilidade e inovação. Foram 400 convidados, 

com adesão de 92% de pessoas. A decoração, o buffet e o figurino futurista dos 

promotores (com joias de ouro da AGA) foram amplamente elogiados, consolidando 

a imagem da empresa como sinônimo de excelência e inovação.

Mais do que marcar sua longevidade, a celebração destacou o compromisso da 

empresa com a transformação contínua e o impacto positivo nas regiões 

onde atua.

O coquetel foi aberto com um vídeo institucional que destacou a trajetória da 

AGA, seguido por discursos de lideranças como Marcelo Pereira (ex-presidente da 

AGA LATAM), Fernando Azevedo e Silva (IBRAM - Instituto Brasileiro de Mineração) 

e o vice-governador de Minas Gerais, Mateus Simões. A cenografia, inspirada 

no selo comemorativo de 190 anos, integrou tons dourados, elementos naturais 

e iluminação suave, refletindo a identidade visual da campanha e os valores da 

empresa: segurança, sustentabilidade, transformação e gente.
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	• Gastronomia de raiz: Com operações em Minas Gerais e Goiás, 

a AngloGold Ashanti escolheu destacar suas origens também no 

cardápio assinado pelo chef Leo Paixão e produzido por alunos da 

INHAC, projeto social apoiado pela empresa. O menu trouxe iguarias 

típicas dos dois estados, como espetinho de barriga de porco com 

goiabada e pasteizinhos de queijo, harmonizados com vinhos e 

espumantes mineiros. Mais do que uma escolha simbólica, a curadoria 

gastronômica foi um gesto de respeito e valorização das culturas 

regionais que sustentam, historicamente, a trajetória da empresa. 

	• Música e cultura: O músico Affonsinho Blues, de Belo Horizonte, 

apresentou um repertório que misturou clássicos do blues e MPB, 

criando um clima descontraído e sofisticado, destacando a brasilidade.

	• 	Sustentabilidade 

em prática:  

Os brindes 

foram produtos 

artesanais, 

como geleia 

de jabuticaba 

e rapadura, 

produzidos por 

empreendedores 

apoiados pelo 

Parcerias 

Sustentáveis.

DESTAQUES DA CELEBRAÇÃO
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O coquetel dos 190 anos 

simbolizou a capacidade 

da AngloGold Ashanti de se 

reinventar sem perder suas 

raízes. Ao unir passado e 

presente em uma experiência 

memorável, a empresa 

reafirmou seu propósito: 

construir um futuro sustentável, 

transformador e colaborativo.
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CAMPANHA PUBLICITÁRIA
Como parte central da campanha dos 190 anos, foram desenvolvidos vídeos institucionais com foco nos 

pilares estratégicos da AngloGold Ashanti: Segurança, Inovação, Sustentabilidade, Diversidade e Pessoas. 

Os conteúdos foram produzidos com qualidade cinematográfica, com participação direta de colaboradores 

da empresa, reforçando autenticidade e proximidade da marca institucional com os públicos. 

A veiculação ocorreu em diversos canais internos e externos, incluindo redes sociais, LinkedIn, portais de 

mídia programática, rádios, outdoors, anúncios em veículos impressos e apresentações institucionais.. A 

estratégia visava não apenas informar, mas também emocionar e gerar conexão com a marca, alcançando 

mais de 400 mil visualizações completas de vídeo ao longo da 

campanha. A produção contou com o apoio da agência Komuh, 

e teve foco tanto em reputação corporativa externa quanto em 

engajamento interno, reforçando os valores que sustentam a 

trajetória da empresa ao longo de quase dois séculos.

Diversidade 

Inovação

Pessoas

Segurança

Sustentabilidade

VÍDEOS:
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https://drive.google.com/file/d/18DEx0CzpDMnK4YwS4-w9lcfQ8t5v_4co/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Dtb4z8_kFhjdw5sNxbM6PcDn4baXStQE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15AFlqWZCy3s8cCvWCQPsLGyRG3StBCWw/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/14bVelWrAnhj6mtsRKKb8r_W78qZPgWHJ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1zCGwF3tjh3W1D5jMhwzgdt6wGuZWdcy6/view?usp=sharing


A AngloGold Ashanti 

replicou os vídeos 

internamente, dedicou peças 

e ações institucionais aos 

funcionários, o que teve 

reflexo direto na percepção 

interna de pertencimento e 

orgulho institucional. 

Banners divulgados nos veículos internos de comunicação, como newsletter, TV corporativa e intranet.

1.
INICIATIVAS NO DIGITAL

PÚBLICO INTERNO

A celebração de 190 anos 

se transformou em um 

ativo de marca, reforçando 

a reputação da AngloGold 

Ashanti como uma empresa 

sólida, inovadora e alinhada 

aos desafios contemporâneos 

da indústria.
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A campanha digital de celebração 

dos 190 anos da AngloGold Ashanti 

alcançou resultados expressivos, 

gerando forte engajamento com 

públicos internos e externos.

Nas redes sociais do grupo Meta 

(Instagram e Facebook), o desempenho 

foi equilibrado entre gêneros, com alcance 

mais expressivo na faixa etária de 25 a 

34 anos e maior volume de cliques entre 

usuários de 35 a 44 anos — indicando 

uma conexão sólida da marca com 

públicos jovens e em fase ativa de carreira.

No LinkedIn, canal estratégico para o 

posicionamento institucional, a campanha 

conquistou mais de 37 mil visualizações 

completas de vídeo, com destaque 

para o excelente desempenho de 

impressões: +635% em relação à meta 

original. Os cliques previstos também 

foram alcançados com eficiência de 

investimento, mantendo a rentabilidade 

da verba destinada à plataforma.

NÚMEROS TOTAIS

	• +10,4 milhões de impressões 

(+491% do projetado)

	• +3,2 milhões de pessoas 

alcançadas

	• +53 mil cliques (+204%)

	• +401 mil visualizações 

completas de vídeo

DESTAQUES POR CANAL

	• Meta Ads: +1036% de 

impressões | CTR: 0,77%

	• LinkedIn: +635% de 

impressões | 37 mil 

visualizações completas

	• Google: +299% em cliques | 

CPC: R$ 0,66

	• Programática: VTR: 74,7% | 

CTR: 1,48%

	• Destaque para criativos com 

personagens femininas, que 

tiveram melhor performance 

de atenção

REDES SOCIAIS: 
REPUTAÇÃO E LEGADO

DESTAQUES POR CANAL

DESTAQUES GOOGLE

Estático Sustentabilidade

Destaque em Cliques

4.169 Cliques

Anúncio pesquisa destaque Pesquisas que os anúncios apareceram

Vídeo Inovação

Destaque em Alcance

1 MI pessoas alcançadas

Vídeo Segurança

Destaque em Visualizações

2.300 Visualizações completas
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STORY ADZ + VÍDEO CONTEXTUAL

	• KPIs: A campanha apresentou um 

desempenho muito positivo, com 

CTR geral de 0,77% e VTR geral de 

74,70%. Em termos de formato, o 

Story Ads alcançou um CTR de 1,48% 

(23,33% acima do benchmark).  

	• Entrega: A campanha foi veiculada 

em portais de alta relevância como 

Globo.com, Canal Rural, UOL, Terra 

e Istoé. Esses sites contribuíram para 

atingir uma audiência qualificada e 

com alta afinidade com os temas da 

campanha, o que refletiu diretamente 

nos bons resultados obtidos com 

engajamento e retenção.

	• Segmentação: Belo Horizonte 

liderou o volume de entregas, 

enquanto a cidade de Barão de 

Cocais se destacou com a melhor 

taxa de visualização de vídeos, 

alcançando um VTR de 80,12%. 

A entrega contextual evidenciou 

forte alinhamento com os principais 

interesses da audiência com 

destaques para palavras-chave 

como sustentabilidade, mineração, 

tecnologia, impacto ambiental e 

AngloGold. Esses temas reforçam 

a sinergia entre a campanha e os 

assuntos mais relevantes para o 

público impactado, contribuindo 

para a entrega de mensagens 

altamente pertinentes.

DESEMPENHO POR GÊNERO

DESEMPENHO POR IDADE

1,60 M

Masculino Feminino Sem categoria

10/03/2025 - 09/04/2025

Alcance

2 M

1,5 M

1 M

500 mil

Cliques na ligação

1,22 M

2,56 mil16,6 mil 16,6 mil 55

693 mil

342 mil

240 mil

25-34 55-64 65+

10/03/2025 - 09/04/2025

Alcance

200 mil

400 mil

600 mil

800 mil

Cliques na ligação

5,39 mil 5,74 mil 4,41 mil

586 mil

523 mil

441 mil

35-44 45-54 18-24

7,15 mil 7,05 mil 1,76 mil
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LINKEDIN

Foram mais de 37 mil views completos. A meta prevista em impressões também foi superada em 635%, tendo um excelente alcance de pessoas. Em 

cliques, a meta proposta total foi atingida tendo rentabilidade da verba.

Estático Segurança

Destaque em Cliques

269 Cliques

Estático Pessoas

Destaque em Alcance

39k MI pessoas alcançadas
Vídeo

Destaque em Visualizações

10.230 Visualizações completas
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MÍDIAS PROGRAMÁTICAS

Inserções de banners estáticos em portais regionais reforçaram a presença da AngloGold Ashanti nos territórios estratégicos, ou seja, 

nas regiões em que a empresa atua, e ampliaram o alcance das mensagens junto ao público local.
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2.
INICIATIVAS OFF-LINE
A campanha publicitária contemplou na estratégia a presença em mídias off-line tradicionais, como outdoors, spots de 

rádio e anúncios em jornais impressos, valorizando a conexão histórica da AGA com as comunidades onde atua. Ao ocupar 

os espaços das cidades, a empresa reforça seu legado centenário e se aproxima da cultura local, além disso a mensagem 

extrapola os limites da comunicação institucional e se consolida como um verdadeiro ativo de marca. Isso não só fortalece 

a reputação da AngloGold Ashanti como evidencia seu compromisso com os novos tempos da mineração.

MAPEAMENTO DE OUTDOORS

	• Caeté: 3

	• Nova Lima: 5

	• Sabará: 4

	• Crixás: 1 (painel de LED)

SPOTS DE RÁDIO

Inserções de 30 segundos em emissoras da 

região de Belo Horizonte e Crixás:

	• BandNews

	• CBN

	• Alvorada

	• Itatiaia

	• BH FM

	• Serra Dourada

Ouça os spots:

	• Diversidade

	• Segurança

	• Pessoas

	• Inovação

	• Sustentabilidade
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https://drive.google.com/file/d/1UZCtYtImzbkd-iRqUGiyotkNn292Ay92/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1svbF5kfEfg3N4A2qUaz9viEMK8BwmeSK/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1eEFKcydts2Bj0D97doxIHsgPRX2f3Og0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1YAr_7satFb59TTkEqNxvTb-z9o72urQa/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1xNOpNPIZdm4OtQSQUQeiM0QiEGZK6p6D/view?usp=sharing


MÍDIA IMPRESSA 

Nos principais veículos locais das cidades em que a AGA atua, totalizando 14 anúncios.

Jornal A Banqueta, edição 13 a 

19 de março

Jornal AC Minas, número 1238, 

jan-mar 2025

Diário Santa Bárbara, edição 

1530, 14 de março 2025

Diário de Barão, número 2104, 

14 de março de 2025
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PRESS TRIP
As ações comemorativas de 190 anos fortaleceram a presença da empresa na mídia 

e geraram ainda mais interesse da imprensa. Dessa forma, foi realizada uma press trip 

para que os jornalistas conhecessem as instalações, a mina no subsolo e a cadeia 

produtiva da AngloGold Ashanti.

A repercussão na imprensa alcançou resultados excepcionais, após a press trip

realizada no dia 15 de maio de 2025. As reportagens das emissoras TV Band, TV 

Globo e TV Record, e dos jornais Valor Econômico, O Tempo e Estado de Minas 

estiveram na Mina de Cuiabá, em Sabará, para conhecer a operação.

PRESS TRIP COM JORNALISTAS

	• Jornal Estado de Minas 

	• Jornal O Tempo

	• Jornal Valor Econômico

	• TV Record

	• TV Band

	• TV Globo

Os jornalistas foram recebidos pelo então vice-

presidente de Operações Cuiabá, Luis Lima, 

e pelo vice-presidente de Sustentabilidade 

e Assuntos Corporativos, Othon Maia, que 

apresentaram as operações da AngloGold Ashanti 

no Brasil, abordando assuntos como a história 

da empresa, novas tecnologias, projetos ESG e 

dados de produção. A visita incluiu o nível 11 do 

subsolo, acompanhada pelo superintendente de 

Mineração, Leonardo Figueiredo e equipe.

REGISTROS DA 

PRESS TRIP
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A TV Record veiculou a matéria 

cinco vezes em telejornais como Fala 

Brasil (abrangência nacional), MG 

Record e Balanço Geral. Uma das 

matérias teve mais de 11 minutos. 

Clique nas imagens para assistir! 

A TV Globo exibiu a reportagem 

de 5 minutos e 16 segundos no 

telejornal MGTV 1ª Edição.

A TV Band veiculou a 

matéria de quase 4 minutos 

no Jornal Band Minas. 

Clique na imagem para assistir! 

Clique na imagem para assistir! 

O post no instagram do 

Jornal O Tempo, publicado 

após a visita à Mina de 

Cuiabá, teve 55 mil curtidas 

e 1.110 comentários.
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https://youtu.be/jRq119arfDQ?si=hYxY28wWPteaiCl7
https://noticias.r7.com/minas-gerais/mg-record/video/reporter-visita-mina-de-ouro-que-opera-a-1600-metros-da-superficie-em-sabara-mg-15052025/
https://c.ideiafixa.com.br/anglogoldashanti/site/ideia/noticia.asp?cd_noticia=205395604
https://drive.google.com/file/d/1KezJXRzsrt_JSHjXj2Jqc4JpMsHoAUe0/view
https://drive.google.com/file/d/1tYerA_3w8zjVUj8ugWnsH7u_VId7hTM3/view?usp=drive_link


Linha do tempo viva da campanha

NOVEMBRO
2023 

JULHO
2024

ABRIL
2024

FEVEREIRO
2025

MARÇO
2024 

SETEMBRO
2024

JUNHO
2024

MARÇO
2025

MAIO
2025

Planejamento da 

campanha 

Aniversário de 

190 anos - Ação 

de aniversário 

com empregados 

e divulgação da 

newsletter especial

Lançamento do selo Lançamento 

da campanha 

publicitária

Press Trip às 

operações

Lançamento 

da ação para 

construção 

colaborativa do selo 

de 190 anos

Participação na 

Exposibram 2024 

e coquetel para 

autoridades, 

parceiros e imprensa 

Divulgação de 

release para a 

imprensa 

Divulgação do 

primeiro vídeo 

da campanha 

sobre o valor 

“Sustentabilidade”
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Outro destaque da celebração dos 190 

anos foi o anúncio do investimento de 

R$ 1,1 bilhão em suas operações, em 

junho, durante um evento realizado no 

Centro de Memória da empresa, em Nova 

Lima, com a presença de autoridades 

como o governador Romeu Zema e o 

prefeito João Marcelo. Na ocasião, a 

empresa reafirmou seu compromisso com 

a inovação, sustentabilidade e mineração 

responsável ao longo de sua trajetória. 

O investimento contemplou avanços 

tecnológicos, novos equipamentos, 

pesquisa mineral e desenvolvimento 

de lavra, além da entrega de sua sede 

histórica ao SESI-MG para a construção 

de uma escola que vai beneficiar centenas 

de crianças e adolescentes da região.

*Valores aproximados.

ANÚNCIO DE INVESTIMENTO 
EM OPERAÇÕES 

INVESTIMENTO NAS AÇÕES DE 190 ANOS

R$ 1 milhãoR$ 1 milhão 

Exposibram

R$ 200 mil R$ 200 mil  
Agências

R$ 400 mil R$ 400 mil  
Mídia

R$ 200 mil R$ 200 mil  
Produção de vídeos
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CRÉDITOS

	• Cristiane Gouvea (na época Superintendente de Comunicação)

	• Daniele Veloso (Assistente de Comunicação)

	• Gleison Chaves (na época Analista de Comunicação, hoje Superintendente de Relações com Comunidades)

	• Meire Gonçalves (Especialista de Comunicação)

	• Marina Rattes (Especialista de Comunicação)

	• 2pontos (Publicidade)

	• BH Press (Comunicação Interna)

	• Nó (Eventos)

	• Buffalo Digital (Vídeo)

	• Guerrilha Filmes (Vídeo)

	• Komuh (Publicidade)

	• Approach (Imprensa)

AGÊNCIAS
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OBRIGADO!


