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CONTEXTO:
Uma historia que
atravessa seculos

A AngloGold Ashanti (AGA) € uma das maiores produtoras de
ouro do mundo e a industria mais longeva em operacao no
Brasil. Com raizes que remontam a 1834, quando a inglesa Saint
John Del Rey Mining Company iniciou suas atividades em Nova
Lima (MG), a empresa tem uma trajetoria diretamente ligada ao
desenvolvimento de Minas Gerais.

Atualmente, sua principal operagao no Brasil esta localizada em
Sabara (MG), no complexo Cuiaba-Lamego. A mina subterranea
Cuiaba € uma das mais profundas do Brasil, operando a cerca
de 1.700 metros abaixo da superficie, 0 que exige tecnologias
avangadas e solugdes de engenharia complexas.

Mais do que uma gigante do setor, a AGA € reconhecida por

seu compromisso com o cuidado com as pessoas, 0 meio
ambiente e as comunidades onde atua. Em quase dois séculos
de presenca no pais, a empresa investiu em acoes estruturantes
que ultrapassam o campo da mineracao, como:

e Criacao do Centro de Educacao Ambiental (CEA), que promove
educacao socioambiental nas regides mineradoras;

e Implantacao do Centro de Memdaria, inaugurado em 1994, dedicado a
preservacao da historia da mineracao e das pessoas que fizeram parte dessa
trajetoria;

e Fundacao do Instituto AngloGold Ashanti, lancado em 2025 como parte
das comemoragoes dos 190 anos, com foco em cultura, desenvolvimento
social, educacao e meio ambiente.

Considerando a importancia de sua trajetoria no Brasil, a AGA
desenvolveu, em 2024, uma campanha para celebrar seus 190 anos no
pais. O projeto transcendeu a mera celebracao de um marco historico,
foi uma iniciativa estratégica cuidadosamente planejada para reafirmar o
legado e 0 compromisso da empresa no Brasil. Ao honrar seu passado
centenario, reconhecer a atuagao no presente e projetar um futuro
sustentavel, a campanha buscou solidificar a reputacao da AngloGold
Ashanti como uma organizacao inovadora, responsavel, focando nas
pessoas e no desenvolvimento do pais.

Inovacao, sustentabilidade, responsabilidade social e valorizacao
das pessoas sao pilares que definem a esséncia da AGA como
instituicao. Por isso, a celebracao centenaria nao so relembrou o
passado, como aproveitou a oportunidade para celebrar olhando para o
futuro e, sobretudo, ao lado de quem construiu essa trajetoria.



Alguns marcos da companhia durante seus 190 anos
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ESTRATEGIA:

Transformar legado em acao

A campanha “190 Anos AngloGold Ashanti”
fol baseada em uma estratégia 360°, com

O proposito de solidificar a percepgao e o
posicionamento da empresa como referéncia
no setor mineral. A comunicacao foi integrada,
humanizada e, primordialmente, institucional,
buscando dialogar com variados stakeholders,
incluindo publicos interno e externo, de forma
a unificar a mensagem de forga, proposito e
perenidade da marca corporativa.

No centro da estrategia estavam os pilares
que norteiam a atuacao da AngloGold Ashanti:
Inovacao, Sustentabilidade, Diversidade,
Seguranca e Pessoas.

Esses valores ganharam vida por meio de videos
protagonizados pelos proprios empregados,
que, atuando como porta-vozes auténticos da
instituicao, narraram e demonstraram como esses
principios se manifestam na pratica diaria, indo
além do discurso institucional. Essa abordagem
reforcou a credibilidade e a autenticidade da
empresa.

O conceito “TransformACAQ” foi o0 eixo conceitual da
campanha, servindo como um manifesto institucional
que honra o passado, destaca as acoes do presente e
projeta um futuro sustentavel para a empresa e para a
sociedade. A estratégia de comunicacao integrada, com
producao de conteudo institucional e digital, midia paga,
videos tematicos e anuncios programaticos, priorizou 0S
seguintes objetivos:

e Ampliar o reconhecimento da marca
institucional;

e (erar engajamento, reforgcando o senso de
pertencimento dos empregados;

e (Consolidar o posicionamento da empresa como
referéncia em inovacao e sustentabilidade;

e Destacar o protagonismo dos empregados como
agentes da transformacao institucional.

A AngloGold Ashanti buscou resgatar marcos historicos
em formato audiovisual, com linguagem moderna

e acessivel, alem de realizar ativacoes estratégicas

em plataformas como Meta, LinkedIn, Google e

midia programatica, segmentando os publicos para
maximizar a eficacia da mensagem institucional.




SELO COMEMORATIVO: UM SIMBOLO
DA IDENTIDADE INSTITUCIONAL

Com o objetivo de inovar em uma campanha
colaborativa, a empresa contou com 0 apoio
dos empregados e do publico externo para
cocriar um selo comemorativo unico. Essa
iniciativa nao apenas marcou o aniversario
da empresa, mas tambem reforgou seu
compromisso institucional com a inovacgao, a
sustentabilidade e a transformacao.

UM CONVITE A COLABORAGAO

A campanha comegou com um convite especial:
uma landing page foi criada para coletar opinioes
sobre 0 que representa a AGA e seu futuro. As
palavras-chave mais relevantes - escolhidas

com base nas respostas de 433 empregados e
415 pessoas externas, e no posicionamento da
empresa -, serviram de base para a criagao do
selo. Essa abordagem colaborativa destacou a

importancia das pessoas na trajetoria da empresa,

alinhando-se ao tema central da campanha:
“Nosso futuro se escreve com transformacao”.

O selo foi criado para ser aplicado em pecgas de
comunicacao durante um ano inteiro, mantendo
sua estética mesmo em reducoes detamanho

e tornou-se um poderoso icone da marca

institucional. O resultado foi uma pega visualmente
impactante, que combina organicidade e tecnologia,
capturando a esséncia de uma empresa com quase
dois séculos de historia, mas com olhar voltado para o
futuro.

Um video explicativo foi produzido para detalhar a
criagao do selo, mostrando desde a coleta de palavras
até a geracao da arte final. Ele foi divulgado tanto

para o publico interno - nos canais de comunicacao
da empresa - como para o publico externo, nas redes
sociais e em eventos. O roteiro destaca cada elemento
do design, reforcando seus significados e a conexao
com os valores da AGA.

Confira o video aqui


https://drive.google.com/file/d/1NPGRtLIwVAZHwxmmMJCOirVE3kK3zuWO/view?usp=drive_link

O SIGNIFICADO

Tecnologia e criatividade: utilizando a inteligéncia

artificial, a equipe transformou as palavras-chave GENTE TRANSFORMAGAO

em elementos visuais, resultando em um selo Figuras humanas diversas, celebrando Borboletas que simbolizam
dindmico e cheio de significado. O design incorporou a colaboracao entre empregados, mudanca e evolugao, pilares
0s elementos que materializam os valores e a comunidades e parceiros. da campanha.

identidade da AngloGold Ashanti como instituicao.

SEGURANCA

Representada pelo capacete,
simbolo do cuidado com a vida
e da atuacao da AGA.

SUSTENTABILIDADE O selo também contou com linhas tecnolégicas e uma moldura

Manifestada por plantas, troncos e ondas d’agua, refletindo o dourada, remetendo a inovagao € ao ouro, elementos centrais da
COmMpPromisso com o meio ambiente. historia da empresa.



COMUNICACAO INTERNA

Para solidificar o orgulho institucional e 0 senso de
pertencimento, a AngloGold Ashanti desenvolveu uma campanha
interna com conteudos especiais na intranet, newsletter tematica
e eventos.

MATERIAS NA INTRANET

Por meio do canal oficial de comunicacao com 0os empregados,

a intranet, os comunicados fomentavam a participacao do time

nas acoes da empresa, alem de divulgar as pecas da campanha
comemorativa e 0s eventos.

NEWSLETTER 190 ANOS

Para a celebracao, foi produzida uma edicao
especial da newsletter “Nossa Voz”, voltada
exclusivamente para os empregados da
empresa. Publicado em 15 de julho de 2024,
o0 canal destacou o0 marco histérico com uma
matéria principal.

A publicagao trouxe um resumo das agoes
internas realizadas entre os dias 8 e 12 de
julho, além de convidar os leitores a acessarem
o quadro “Coisa de Estagiario”, no Instagram,
com a cobertura audiovisual feita pelos proprios
estagiarios da area de Comunicacao. Com
linguagem leve, visual atrativo e navegacao
facilitada, a newsletter reforcou o senso de
pertencimento e a valorizagao das pessoas que
fazem parte dessa trajetoria centenaria.




ACAO
COMEMORATIVA
PARA O PUBLICO
INTERNO

Em todas as operagoes e na
sede administrativa, foram
disponibilizadas cabines
fotograficas com plaquinhas
que remetiam a mensagem da
acao de 190 anos. Os registros
se transformaram em um video
veiculado internamente e nas
redes sociais da empresa.
Além disso, todas as unidades
tiveram DDS comemorativo e
almogo com cardapio especial.

AGENDA DA ACAO
Data: 8 a 12 de julho de 2024

Local: Todas as unidades AGA Brasil

Publico estimado: 2800 pessoas

Cabine de fotos: 952 pessoas

FOTOS TIRADAS NAS CABINES.

DESDOBRAMENTO NAS REDES SOCIAIS.


https://drive.google.com/file/d/1utitK1LNcZc4sTCKoRaYHHSiBTKLL9UK/view?usp=drive_link

ANGLOGOLD ASHANTI
NA EXPOSIBRAM 2024

Em comemoragao ao seu aniversario de 190 anos, a
AngloGold Ashanti marcou presenca com um estande
iInovador na Exposibram 2024, uma das maiores feiras
de mineracao da America Latina, realizada em Belo
Horizonte, entre os dias 9 e 12 de setembro de 2024.
Integrando o quadro de patrocinadoras do evento, a
AGA utilizou 0 momento para celebrar em um espaco
projetado para oferecer experiéncia imersiva, que
atraiu cerca de 3 mil visitantes e recebeu avaliacoes
97 % positivas, consolidando-se como um dos
destaques do evento.

A empresa também participou de painéis de
discussao, com temas relacionados a Agenda

ESG, Indicadores de Sustentabilidade e seus
compromissos com as pessoas. Além disso, apoiou
a area da feira dedicada a negocios de impacto
coletivo, impulsionados pelos investimentos

sociais das mineradoras.



CONCEITO:

MINERACAO
COM
PROPOSITO

Inspirado no mote “Nosso futuro se escreve com transformacao”, o estande da
AGA combinou design futurista e sustentabilidade na pratica:

Coprodutos: Revestimentos de paredes e pisos feitos com rejeitos de mineracao (uma
parceria com o Centro Federal de Educacao Tecnologica e com a Dacapo), demonstrando
O COMPromisso com a economia circular.

Mimos com propdsito: todos os brindes eram produtos artesanais, incluindo barbecue
de goiabada, geleia de jabuticaba, mel e doce de leite, produzidos por empreendedores
sociais apoiados pelo Programa Parcerias Sustentaveis, realizado pela empresa desde
2010. Eles foram escolhidos para valorizar a produgao local e reforgcar o compromisso
com praticas sustentaveis, proporcionando aos participantes nao apenas uma lembranca
do evento, mas também um sabor auténtico da regiao.

- 10 -



Painel Interativo: O uso de tecnologia permitiu que o visitante
conhecesse, por meio de uma maquete virtual interativa, como €

a gestao e a estrutura de uma barragem de mineracao, com seus
sistemas de monitoramento, filtragem e disposi¢ao a seco. A maquete
tambem mostrou como ocorre a descaracterizagao dessas estruturas
e 0 aproveitamento de rejeitos.

Capsula do Amanha: Utilizou
inteligéncia artificial para o
participante interagir e escolher
cenario, roupas e elementos
visuais que demonstraram o

que ele imagina do futuro. A
inteligéncia artificial gera uma foto
da pessoa a partir dos elementos
escolhidos, inserindo-a nesse
ambiente do futuro.

Realidade Virtual: Visita imersiva
dentro de uma mina, com uso de
Oculos de realidade virtual.

Do Minério ao Ouro: Passo a passo do processo
produtivo sustentavel, da extracao ao uso do ouro
em joias, eletronicos e medicina. Os visitantes
conheceram a cadeia de produgao da AngloGold
Ashanti, com demonstragcao de como funciona cada
etapa da fabricacao do ouro por meio de cards
explicativos. O destaque fica por conta da adogao
dos altos padrboes de seguranca, governanga e
sustentabilidade garantidos por certificagcdes como
o LBMA - London Bullion Market Association,
conhecido como “Guia do Ouro Responsavel”.

Este padrao de qualidade e exceléncia solidifica

a credibilidade e exceléncia institucional, além de
ter contribuido para que a Vivara, maior rede de
joalherias no pais, selecionasse a empresa como sua
unica fornecedora de ouro.

-1 -



O estande da AngloGold Ashanti ainda contou com réplica
de uma das barras de ouro, apresentagao em painel de LED
transparente do Selo de 190 anos animado, videos e fotos dessa
historia que caminha para o bicentenario, além de novos projetos
da empresa, como o Nova Vila (iniciativa de uso futuro das antigas
minas Velha e Grande, em Nova Lima).

Desafio da Barra de Ouro: Os visitantes foram
convidados a tentar levantar a réplica de uma
barra de ouro — um teste de forca e curiosidade
que fez sucesso.

_ {0 -



PESQUISA DE SATISFACAO

CONTEUDO INOVACAO GERAL

85% 86%
79%

13% 11%

| , 1% 1% 0% | ’ 1% 3_% 0% | | ' 19 204 0%
Otimo Bom Regular Sem Ruim Otimo Bom Regular Sem Ruim Otimo Bom Regular Sem Ruim
resposta resposta resposta
INTERATIVIDADE ATENDIMENTO 355 responderam a pesquisa
85% 91%
A pesquisa de satisfacdo, com 86% de “Otimo” para
Conteudo, 85% para Inovacgao, 85% para Interatividade
e 91% para Atendimento, valida a eficacia do estande
como ferramenta de comunicagao e engajamento
institucional. Esse espaco na Exposibram 2024
também funcionou como um manifesto visual da
11% 50 empresa. Ao unir tradicao mineira, tecnologia de
: 1% 2_% e . : s i i . ponta e responsabilidade socioambiental, a AngloGold
Otimo — Bom  Regular refgggta Ruim Otimo — Bom  Regular refsor';ta Ruim Ashanti reafirmou seu papel como umas das lideres em

mineracao sustentavel.



RESULTADOS:
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9.079

interacdoes (redes sociais + intranet)

187.032

visualizagoes nos meios de comunicacao

(redes sociais + intranet)

91%

media de comentarios positivos nas redes sociais

100

marcacoes em redes sociais

250

mencoes em veiculos de imprensa
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COBERTURA

IMPRENSA

A participacao da AngloGold Ashanti na edigao
2024 da Exposibram teve excelente repercussao
na imprensa, nas redes sociais € nos canais
internos de comunicacao.

O planejamento feito pela Assessoria de
Imprensa Danthi permitiu criar uma agenda de
relacionamento com os veiculos que ampliou

a visibilidade da empresa na midia. O trabalho
garantiu a divulgacao de temas como o “aumento
da produgao de ouro no Brasil”, “a agenda de

7 13

sustentabilidade da empresa”, “investimento

) 1]

em tecnologia”, “politicas de descarbonizacao”,

“escala de trabalho 4x3”, “a retomada da
operacgao da Planta do Queiroz”, entre outros.

Antes do evento, a assessoria criou oportunidades
para a participacao da empresa nas pautas dos
cadernos Mineracao do Valor Econdmico e O
Globo. Destague também para as entrevistas
previamente agendadas para o0 entao presidente
Marcelo Pereira, que atendeu no estande

da empresa jornalistas do Valor Econdmico,

O Tempo, Diario do Comercio, Noticias de
Mineracao e In The Mine.



VISAO GERAL

u mencoes em veiculos de imprensa
co

@ entrevistas exclusivas

" participacoes em podcasts

N +166%

mencoes em relacao a edicao 2022

2 A
R%Q R$ 1,6 mi

— em equivaléncia publicitaria
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BRANDED CONTENT

EDICAO
ESPECIAL
AGA 190
ANOS NA
BRASIL
MINERAL




INSTAGRAM

Como parte da divulgacao

360, a divulgacao no Instagram
da participacao da AGA na
Exposibram 2024 foi marcada por
posts criativos, além de stories

e videos curtos que transmitiram
O clima de celebragao e as
mensagens-chave da campanha
de 190 anos. A participagao nos
comentarios e reagdes mostrou o
engajamento com a iniciativa.

INTERACOES NAS POSTAGENS SOBRE O EVENTO

_18 -






RESULTADOS:

@ 175.075
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COMUNICACAO
INTERNA: O IMPACTO
DA PARTICIPACAO NA
EXPOSIBRAM DENTRO
DA EMPRESA

As acoes da Exposibram

foram desdobradas nos canais
iInternos de comunicacao,
como jornal mural, intranet e TV
corporativa - inclusive com uma
noticia de destaque na intranet
e na newsletter semanal. Essa
estratégia permitiu ampliar o
alcance da iniciativa e reforcar
suas mensagens entre 0s
empregados. Os conteudos
foram adaptados para cada
formato, mantendo a identidade
visual da campanha. Com isso,
a experiéncia da exposicao foi
estendida ao ambiente interno,
resultando em engajamento e
conexao com a celebragao.

_ 91 -



RESULTADOS:

[ |
= A *-| 4
m matérias na intranet * = citacoes no Nossa Voz no Zap

@@ 483 (>4

visualizagoes na intranet chamadas na news

[ﬁ Interacoes na intranet

‘ anuncios digitais internos
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ACAO COM
PUBLICO EXTERNO

Para marcar seus 190 anos de historia, a companhia realizou um coquetel
institucional durante a Exposibram 2024, reunindo autoridades, parceiros e imprensa
em uma noite que combinou sustentabilidade e inovagao. Foram 400 convidados,
com adesao de 92% de pessoas. A decoragao, o buffet e o figurino futurista dos
promotores (com joias de ouro da AGA) foram amplamente elogiados, consolidando
a imagem da empresa como sinbnimo de exceléncia e inovagao.

Mais do que marcar sua longevidade, a celebracao destacou o compromisso da
empresa com a transformacao continua e o impacto positivo nas regioes
onde atua.

O coquetel foi aberto com um video institucional que destacou a trajetoria da
AGA, seguido por discursos de liderangcas como Marcelo Pereira (ex-presidente da
AGA LATAM), Fernando Azevedo e Silva (IBRAM - Instituto Brasileiro de Mineragao)
e 0 vice-governador de Minas Gerais, Mateus Simoes. A cenografia, inspirada

no selo comemorativo de 190 anos, integrou tons dourados, elementos naturais

e iluminacao suave, refletindo a identidade visual da campanha e os valores da
empresa: segurancga, sustentabilidade, transformacao e gente.

_DF


https://drive.google.com/file/d/1DvwthraFp7t_SuAdh7qxSytSgvRDb4k6/view?usp=drive_link

DESTAQUES DA CELEBRACAO

e Musica e cultura: O musico Affonsinho Blues, de Belo Horizonte,
apresentou um repertorio que misturou classicos do blues e MPB,
criando um clima descontraido e sofisticado, destacando a brasilidade.

e Sustentabilidade
em pratica:
Os brindes

foram produtos

e Gastronomia de raiz: Com operacdes em Minas Gerais e Goias, artesanais

a AngloGold Ashanti escolheu destacar suas origens também no como geleia

cardapio assinado pelo chef Leo Paixao e produzido por alunos da de jabuticaba

INHAC, projeto social apoiado pela empresa. O menu trouxe iguarias e rapadura

tipicas dos dois estados, como espetinho de barriga de porco com oroduzidos por

goiabada e pasteizinhos de queijo, harmonizados com vinhos e empreendedores

espumantes mineiros. Mais do que uma escolha simbdlica, a curadoria apoiados pelo

gastrondomica foi um gesto de respeito e valorizacao das culturas SereEras

regionais que sustentam, historicamente, a trajetoria da empresa. e



O coquetel dos 190 anos
simbolizou a capacidade

da AngloGold Ashanti de se
reinventar sem perder suas
raizes. Ao unir passado e
presente em uma experiéncia
memoravel, a empresa
reafirmou seu proposito:
construir um futuro sustentavel,
transformador e colaborativo.

_ 95 -



CAMPANHA PUBLICITARIA

Como parte central da campanha dos 190 anos, foram desenvolvidos videos institucionais com foco Nos
pilares estrategicos da AngloGold Ashanti: Seguranca, Inovacao, Sustentabilidade, Diversidade e Pessoas.
Os conteudos foram produzidos com qualidade cinematografica, com participacao direta de colaboradores
da empresa, reforcando autenticidade e proximidade da marca institucional com os publicos.

A veiculagao ocorreu em diversos canais internos e externos, incluindo redes sociais, LinkedIn, portais de
midia programatica, radios, outdoors, anuncios em veiculos impressos e apresentacoes institucionais.. A
estratégia visava nao apenas informar, mas também emocionar e gerar conexao com a marca, alcangando
mais de 400 mil visualizacdes completas de video ao longo da

campanha. A producao contou com o apoio da agéncia Komuh,

e teve foco tanto em reputagao corporativa externa quanto em

engajamento interno, reforgando os valores que sustentam a

trajetoria da empresa ao longo de quase dois seculos.

VIDEOS:

Inovacao
Pessoas

Seguranca
Sustentabilidade

_ 26 -


https://drive.google.com/file/d/18DEx0CzpDMnK4YwS4-w9lcfQ8t5v_4co/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Dtb4z8_kFhjdw5sNxbM6PcDn4baXStQE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15AFlqWZCy3s8cCvWCQPsLGyRG3StBCWw/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/14bVelWrAnhj6mtsRKKb8r_W78qZPgWHJ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1zCGwF3tjh3W1D5jMhwzgdt6wGuZWdcy6/view?usp=sharing

1.

INICIATIVAS NO DIGITAL

PUBLICO INTERNO

A AngloGold Ashanti

replicou os videos
internamente, dedicou pecas
e agoes institucionais aos
funcionarios, o que teve
reflexo direto na percepcao
interna de pertencimento e
orgulho institucional.

A celebracao de 190 anos

se transformou em um

ativo de marca, reforgcando

a reputacao da AngloGold
Ashanti como uma empresa
solida, inovadora e alinhada
aos desafios contemporaneos
da industria.

Banners divulgados nos veiculos internos de comunicacao, como newsletter, TV corporativa e intranet.
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REDES SOCIAIS:
REPUTACAO E LEGADO

A campanha digital de celebracao
dos 190 anos da AngloGold Ashanti
alcancou resultados expressivos,
gerando forte engajamento com
publicos internos e externos.

Nas redes sociais do grupo Meta
(Instagram e Facebook), o desempenho
foi equilibrado entre géneros, com alcance
mais expressivo na faixa etaria de 25 a

34 anos e maior volume de cliques entre
usuarios de 35 a 44 anos — indicando
uma conexao solida da marca com
publicos jovens e em fase ativa de carreira.

No LinkedIn, canal estratégico para o
posicionamento institucional, a campanha
conquistou mais de 37 mil visualizacoes
completas de video, com destaque

para o excelente desempenho de
impressoes: +635% em relacao a meta
original. Os cliques previstos também
foram alcangados com eficiéncia de
investimento, mantendo a rentabilidade
da verba destinada a plataforma.

NUMEROS TOTAIS

+10,4 milhoes de impressoes
(+491% do projetado)

+3,2 milhoes de pessoas
alcancadas

+53 mil cliques (+204 %)

+401 mil visualizagOes
completas de video

DESTAQUES POR CANAL

Meta Ads: +1036% de
impressdes | CTR: 0,77%

LinkedIn: +635% de
impressodes | 37 mil
visualizagcbes completas

Google: +299% em cliques |
CPC: R$ 0,66

Programatica: VTR: 74,7% |
CTR: 1,48%

Destaque para criativos com
personagens femininas, que
tiveram melhor performance
de atencao

DESTAQUES POR CANAL o

Estatico Sustentabilidade Video Seguranca Video Inovacao

Destagque em Cliques Destaque em Visualizacoes Destague em Alcance

4.169 Cliques 2.300 Visualizacdes completas 1 MI pessoas alcancadas

DESTAQUES GOOGLE

Anuncio pesquisa destaque Pesquisas que 0s anuncios apareceram
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STORY ADZ + VIDEO CONTEXTUAL

e KPIs: A campanha apresentou um
desempenho muito positivo, com
CTR geral de 0,77% e VTR geral de
74, 70%. Em termos de formato, o
Story Ads alcancou um CTR de 1,48%

(23,33% acima do benchmark).

Entrega: A campanha foi veiculada
em portais de alta relevancia como
Globo.com, Canal Rural, UOL, Terra
e Istoé. Esses sites contribuiram para
atingir uma audiéncia qualificada e
com alta afinidade com os temas da
campanha, o que refletiu diretamente
nos bons resultados obtidos com

engajamento e retencao.

Segmentacao: Belo Horizonte
liderou o volume de entregas,
enquanto a cidade de Barao de
Cocais se destacou com a melhor
taxa de visualizacao de videos,
alcancando um VTR de 80,12%.

A entrega contextual evidenciou
forte alinhamento com os principais
interesses da audiéncia com
destaques para palavras-chave
como sustentabilidade, mineracao,
tecnologia, impacto ambiental e
AngloGold. Esses temas reforgcam
a sinergia entre a campanha e os
assuntos mais relevantes para o
publico impactado, contribuindo
para a entrega de mensagens
altamente pertinentes.

DESEMPENHO POR GENERO

10/03/2025 - 09/04/2025

Alcance Cliques na ligacao

2M

1,60 M
1,5M
1,22 M
1M
500 mil
16,6 mil 16,6 mil 2,56 mil 55
|
Masculino Feminino Sem categoria
DESEMPENHO POR IDADE
10/03/2025 - 09/04/2025
Alcance Cliques na ligacao
800 mil
693 mil
523 mil
441 mil
400 mil
342 mil
240 mil
200 mil
5,39 mil 7,15 mil 7,05 mil 1,76 mil 5,74 mil 4,41 mil
1
25-34 35-44 45-54 18-24 55-64 65+
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LINKEDIN / 2

Foram mais de 37 mil views completos. A meta prevista em impressoes também foi superada em 635%, tendo um excelente alcance de pessoas. Em
cliques, a meta proposta total foi atingida tendo rentabilidade da verba.

Estatico Seguranca Estatico Pessoas
Destaque em Cliques e Destague em Alcance
269 Cliques 1ae0 39k MI pessoas alcancadas

Destaque em Visualizagoes
10.230 Visualizacoes completas
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MIDIAS PROGRAMATICAS

Insercoes de banners estaticos em portais regionais reforgcaram a presenca da AngloGold Ashanti nos territorios estratégicos, ou seja,
nas regidoes em que a empresa atua, e ampliaram o alcance das mensagens junto ao publico local.
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2.
INICIATIVAS OFF-LINE

A campanha publicitaria contemplou na estratégia a presenca em midias off-line tradicionais, como outdoors, spots de
radio e anuncios em jornais impressos, valorizando a conexao historica da AGA com as comunidades onde atua. Ao ocupar
0S espacos das cidades, a empresa reforca seu legado centenario e se aproxima da cultura local, aléem disso a mensagem
extrapola os limites da comunicacao institucional e se consolida como um verdadeiro ativo de marca. 1sso nao so fortalece
a reputacao da AngloGold Ashanti como evidencia seu compromisso com 0S Novos tempos da mineracao.

MAPEAMENTO DE OUTDOORS SPOTS DE RADIO

Caeté: 3 Insercoes de 30 segundos em emissoras da

Nova Lima: 5 regiao de Belo Horizonte e Crixas:

Sabara: 4 BandNews

Crixas: 1 (painel de LED) CBN

Alvorada
[tatiaia
BH FM

Serra Dourada

Ouca os spots:
e Diversidade

Seguranca

Pessoas

Inovacao
Sustentabilidade

ci


https://drive.google.com/file/d/1UZCtYtImzbkd-iRqUGiyotkNn292Ay92/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1svbF5kfEfg3N4A2qUaz9viEMK8BwmeSK/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1eEFKcydts2Bj0D97doxIHsgPRX2f3Og0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1YAr_7satFb59TTkEqNxvTb-z9o72urQa/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1xNOpNPIZdm4OtQSQUQeiM0QiEGZK6p6D/view?usp=sharing

MIDIA IMPRESSA

Nos principais veiculos locais das cidades em que a AGA atua, totalizando 14 anuncios.

Jornal A Banqueta, edicao 13 a Jornal AC Minas, numero 1238, Diario Santa Barbara, edicao Diario de Barao, numero 2104,
19 de marco jan-mar 2025 1530, 14 de marco 2025 14 de marco de 2025




PRESS TRIP

As agcdes comemorativas de 190 anos fortaleceram a presenca da empresa na midia

e geraram ainda mais interesse da imprensa. Dessa forma, foi realizada uma press trip
para que 0s jornalistas conhecessem as instalagdes, a mina no subsolo e a cadeia

produtiva da AngloGold Ashanti.

A repercussao na imprensa alcangou resultados excepcionais, apos a press trip

realizada no dia 15 de maio de 2025. As reportagens das emissoras TV Band, TV

Globo e TV Record, e dos jornais Valor Econdmico, O Tempo e Estado de Minas

estiveram na Mina de Cuiaba, em Sabara, para conhecer a operacao.

PRESS TRIP COM JORNALISTAS
e Jornal Estado de Minas

Jornal O Tempo

Jornal Valor Econémico

TV Record

TV Band

TV Globo

Os jornalistas foram recebidos pelo entao vice-
presidente de Operacoes Cuiaba, Luis Lima,

e pelo vice-presidente de Sustentabilidade

e Assuntos Corporativos, Othon Maia, que
apresentaram as operacoes da AngloGold Ashanti
no Brasil, abordando assuntos como a histéria

da empresa, novas tecnologias, projetos ESG e

dados de producao. A visita incluiu o nivel 11 do
subsolo, acompanhada pelo superintendente de
Mineracao, Leonardo Figueiredo e equipe.

REGISTROS DA
PRESS TRIP
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O post no instagram do
Jornal O Tempo, publicado
apos a visita a Mina de
Cuiaba, teve 55 mil curtidas
e 1.110 comentarios.

A TV Band veiculou a
matéria de quase 4 minutos
no Jornal Band Minas.

A TV Record veiculou a matéria
cinco vezes em telejornais como Fala
Brasil (abrangéncia nacional), MG
Record e Balanco Geral. Uma das
materias teve mais de 11 minutos.

A TV Globo exibiu a reportagem
de 5 minutos e 16 segundos no
telejornal MGTV 12 Edicao.
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https://youtu.be/jRq119arfDQ?si=hYxY28wWPteaiCl7
https://noticias.r7.com/minas-gerais/mg-record/video/reporter-visita-mina-de-ouro-que-opera-a-1600-metros-da-superficie-em-sabara-mg-15052025/
https://c.ideiafixa.com.br/anglogoldashanti/site/ideia/noticia.asp?cd_noticia=205395604
https://drive.google.com/file/d/1KezJXRzsrt_JSHjXj2Jqc4JpMsHoAUe0/view
https://drive.google.com/file/d/1tYerA_3w8zjVUj8ugWnsH7u_VId7hTM3/view?usp=drive_link

Linha do tempo viva da campanha

NOVEMBRO
2023

Planejamento da
campanha

MARCO
2024

Lancamento
da acao para
construgao
colaborativa do selo
de 190 anos

ABRIL
2024

Lancamento do selo

JUNHO
2024

Divulgacao de
release para a
imprensa

JULHO
2024

Aniversario de
190 anos - Acao
de aniversario
com empregados
e divulgagao da
newsletter especial

SETEMBRO
2024

Participacao na
Exposibram 2024
e coquetel para
autoridades,
parceiros e imprensa

FEVEREIRO
2025

Lancamento
da campanha
publicitaria

MARCO
2025

Divulgagao do
primeiro video
da campanha
sobre o valor
“Sustentabilidade”

MAIO
2025

Press Trip as
operacoes
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ANUNCIO DE INVESTIMENTO
EM OPERACOES

Qutro destaque da celebracao dos 190
anos foi 0 anuncio do investimento de

R$ 1,1 bilhdo em suas operagdes, em
junho, durante um evento realizado no
Centro de Memoria da empresa, em Nova
Lima, com a presenca de autoridades
como o governador Romeu Zema e o
prefeito Joao Marcelo. Na ocasiao, a
empresa reafirmou Seu cCompromisso com
a inovacao, sustentabilidade e mineracao
responsavel ao longo de sua trajetoria.

O investimento contemplou avancos
tecnologicos, novos equipamentos,
pesquisa mineral e desenvolvimento

de lavra, além da entrega de sua sede
historica ao SESI-MG para a construcao
de uma escola que vai beneficiar centenas
de criancas e adolescentes da regiao.

INVESTIMENTO NAS ACOES DE 190 ANOS

=8 R$ 1 milhdo

O Exposibram

R$ 200 mil

Agéncias

Midia

(2
O
> R$ 400 mil
= @ =

R$ 200 mil

Producao de videos

*Valores aproximados.
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CREDITOS

AGENCIAS

Cristiane Gouvea (na eépoca Superintendente de Comunicacao)

Daniele Veloso (Assistente de Comunicacao)

Gleison Chaves (na época Analista de Comunicacao, hoje Superintendente de Relacdes com Comunidades)
Meire Goncalves (Especialista de Comunicacao)

Marina Rattes (Especialista de Comunicacao)

2pontos (Publicidade)

BH Press (Comunicacao Interna)
N6 (Eventos)

Buffalo Digital (Video)

Guerrilha Filmes (Video)
Komuh (Publicidade)

Approach (Imprensa)
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