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Construir uma campanha em 15 dias, para gerar
visibillidade imediata, utilizando plataforma para 10 - -IO 0
falar sobre diferenciais e superioridade técnica M || A)
do produto, criando conexao real - leads para de conversao
e Imediata com o publico para gerar vendas. ‘; O Site em vendas
« LEGADO

A Motorola criou conexao auténtica com a audiéncia.
O termo “moto g35” explodiu nas buscas do Google
a partir da campanha. Com uma estratégia multipla,
INaugurou uma nova forma de comunicar, vender e
se posicionar em uma categoria.

Criar conexao € mais do gue acompanhar uma
tendéncia. E despertar desejo pela marca.

para Co-Ccriacao com a marca para gerar
conversa e leads para o e-commerce da marca.
Promover as principais funcionalidades do
produto de forma genuina, mostrando seus
diferenciais para essa categoria.

OBJETIVOS -
Com curadoria de influenciadores do Tik Tok ; |

ESTRATEGIA/PLANO DE ACAO

* Plano de acédo com seis » Definicdo de KPIs e metas; * Aprovacao de roteiros
influenciadores tech:

« Orcamentos, negociacao de contratos » Co-criacao de mensagens-chave
* Desenvolvimento de estratégia e entregavels: e estimulo de consideracao e conversao:;
e prazo de campanha;
* Definicao de cronograma de campanha * Medicdo e analises das entregas;

« Curadoria de perfis adequados
para a campanha; * Reunides de briefing com cliente e com * Feedback para creators do trabalho

direcional dos produtos para os criadores; realizado.




