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“Ndia que vaza, confian¢a que
fica”
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1. CONTEXTO




1. CONTEXTO

Perfil da empresa / Produto
o Langcamento de nova tecnologia no produto: absorcao mais rapida, até 100% de protecao contra vazamento, novas
abas, toque mais suave e mais confortavel e novo visual.

Oportunidades de Mercado e Desafios
o Foco no problema da mulher brasileira que quer esquecer que esta menstruada, uma vez que:
= Segundo dados levantados pela P&G, em 2022, 40 milhdes de brasileiras tém vazamentos durante o periodo
menstrual;
= 86% de brasileiras tém fluxo de moderado e intenso (fonte: Locomotiva 2022).

Desafios
o Resisténcia do consumidor para provar um produto novo;
o N3do acreditar que o produto pode ser a melhor solucdo / experiéncia.

Objetivos de Negdcios
o Gerar awareness e experimentacao do novo produto e fomentar a mensagem do tamanho certo para cada fluxo,
promovendo educac¢ao de que o tamanho certo do absorvente oferece a protecao certa;
o Melhorar o Top of Mind de Always e aumentar a penetracdao da marca; e
o Publico-alvo: pessoas que menstruam de 18 a 34 anos — foco na aproximag¢ao com a Geracgao Z;
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2. ESTRATEGIA




INSIGHT

Seguindo os dados levantados pela marca sobre vazamentos durante o periodo menstrual e o fluxo das brasileiras, a escolha
adequada do absorvente, levando em consideracao a capacidade de absorcao e as tecnologias de desempenho, pode
proporcionar mais conforto e seguranca durante o periodo menstrual.

Dessa forma, pensando em contribuir para a geragao Z nao nutrir mais uma noia, a de vazar menstruando, amarramos ao
conceito de que com Always a Unica coisa que vaza é a noia:

Para isso, apresentamos uma proposta Big INSIGHT
and Popular, que vai engajar conversas e

trazer respostas ao publico mostrando a Com Alwaysl a l’l nica

confianca

s uma noia:

superioridade do langamento de Always a

partir de um insight: coisa que vaza é a noia.
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Traduz o medo e a inseguranca das
conversas sobre menstruacao,
gerando identificacdo imediata
com as pessoas que menstruam

CONCEITO

oia que vaza.
onfianca que fica.

Destaca o atributo emocional que
Always proporciona

Uma comunicagao.contemporanea, que reforca que a unica coisa que tem
que vazar é a sua inseguranca



IMPLEMENTACAO & COMUNICACAO

Nodia que vaza, confianga que fica

A iniciativa apresentou a nova tecnologia dos absorventes Always, marcando um novo momento da marca com uma
comunicacao jovem, moderna e a chegada de Larissa Manoela como Head de Influéncia.

A estratégia foi dividida em:

Warm up: geracao de talkability com Larissa Manoela usando seu Close Friends no Instagram, pela primeira vez, para
compartilhar "ndias", inclusive durante o periodo menstrual. A acao foi amplificada por uma Banca Digital, composta por perfis
de Comportamento das redes sociais.

Educacional: revelacdao da Larissa Manoela, como Head de Influéncia da marca, na Casa Always, um evento para
influenciadores, imprensa, fas, clientes e embaixadoras da marca, realizado em 6 de novembro de 2024, em S3o Paulo, com

ativacdes voltadas para o lancamento das novas tecnologias do produto e a gravacdo de um episddio especial do podcast “E
Noia Minha”

Sustentacado: para estimular a experimentacao dos produtos, foi realizado um seeding organico de press kit para diversas
influenciadoras digitais, além de publicacdo de conteidos com as embaixadoras da marca, a Larissa Manoela e a Camila
Fremder.
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3. PERIODO




OUTUBRO/2024 NOVEMBRO/2024 - JANEIRO/2025

Casa Aways 06/11: Ep. Noar +

pilulas do
Spin Off Sustentacgao:
conteudos Sustentagao:
Larissa + seeding
Camila + organico
embaixadoras

Warm .UP: Warrm UP-  Langamento novos
Close Friends P produtos
: Amplificacédo
Larissa Banca Digital * Langcamento da
Manoela 9 Head de Influéncia | )
.+ Spin off do piwlgecko

podcast do novo
portfolio
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4. RESULTADOS & EVIDENCIAS



BIG NUMBERS

Distribuicao de contetudos

420 15M

# of content Avg reach

Earned
90%

24M 4M

Impressions Views

580K

Total engagements

Paid
10%

Resultados: Dashboard - Precision
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https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ
https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ
https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ
https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ

PERFORMANCE PODCAST

RETENCAO PUBLICO

* Durag¢ao média de visualizagao: 14:57. Isso indica que, em média, os
espectadores assistem a cerca de um quarto do video.

* Retengao inicial: 72% dos espectadores assistiram pelo menos 30 segundos, o
gue sugere que o inicio do video conseguiu prender a atencao da grande parte
do publico.

PUBLICO

E NOIA MIHA? - Néia que vaza, confianca que fica, com Larissa Manoela e Helen Ramos

E"j‘:\?’\:\tn:la" 5 416 GB A compartihar L Download 3¢ Clipe e s . .

@ * Espectadores unicos: 4,4 mil, enquanto os espectadores recorrentes somam
3,6 mil. Isso sugere que a maior parte da audiéncia ja conhece o canal.

@ enoiaminha - Sequir @ cafremder & - Seguir * Origem do trafego: 80,2% das impressdes vieram de recomendacdes do

YouTube.
* Género predominante: Feminino (75,2%).

ENGAJAMENTO

Tempo total de exibi¢dao: 1,5 mil horas (+820 horas acima do habitual).
Gostei x Nao gostei: Taxa de aprovagao: 99,5%.
* Durag¢ao média de visualizagao: Consistente com a média do canal.
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https://www.instagram.com/p/DCWU6_axRPL/
https://www.instagram.com/p/DCEe_44OaVE/?img_index=1

O EVENTO | CASA ALWAYS
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@ enoiaminha

4 nataliapaixao @
"'\ @ Vertraducto NP ees

HIGHLIGHTS | CASA ALWAYS

(VIS x
L@ TA AR larissamanoela & - S

Parceria paga
Audio original

PARAN V7
FLUXO { : : Encontro de Carrosséis! Larissa (8
- 3 A Manoela e @stefany. vazjuntmhas no
evento g§alwa¥s brasil ]

MU'TO i : Respondé‘r"au’"w AR il "
INTENSO |

) e

nataliapaixao.

4
ARA
FLUXO

primeira vez

Deem Ol pra nova HEAD DE INFLUENCIA de @Always_Brasil 4

1 suara asli - Deddy Alamsyah

“izs
5

@®383mil Q@9
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https://www.instagram.com/p/DCC9i9yxwl1/
https://www.instagram.com/p/DCZXRcxJFjY/

a camilakashiura - Sequir
Audio original

a camilakashiura 1 d

2 Pronto! Agora vocés j& sabem que NAO
existe essa histéria de "vai vazar..”,
porque a Always ja resolveu o seu
problemal
A Always oferece absorventes nos
tamanhos P ao XXG!!! @
Aprende a comprar certo, minha
filhaaaa!
#tamanhocertoprotecdocerta
#tamanhocertoprotecaocerta #always
#alwaysbrasil #absorvente
#protecaofeminina
Ver tradugdo

‘:. emerickbru 1 d
<= Ameiiiii &

1 curtida Responder

Ver todas as 1 respostas

QY N

248 curtidas

w0

dessahcatty

RECEBIDOGOOOS @Always do P ao XXG W #foryou Mty #VLogs #historias #recebidos Halways

G Adicione um comentario... @

12 Mystesious minimu Doep Housa(1025062) - Sengie

™

/ ,_\S;e»\\'ﬁ

@always_brasil

g always_bra: c Bora falar sobre menstruagio e Bora falar sobre menstruagio e
a,lwﬂy 7 endometriose @always_brasil ¥ endometriose @always_brasil ¥
aA 3

¥



https://www.instagram.com/p/DDXoAvqSu7K/
https://www.instagram.com/p/DDXoAvqSu7K/
https://www.tiktok.com/@dessahcatty/video/7444371547776699704

AGENCIAS  ANUNCANTES DIGTAL  MERCADD  MillA PRODUTORAS 0OH CLCKDOALE CONTEDDODEMARCA  OPINIAD st

propmal

Always apresenta Larlssa Manoela como
head de Influéncia

Pop[propmark; 07 de Novembro de 2024 | 14T

HIGHLIGHTS | IMPRENSA

P T .
=ww fXO@OE@ \Q\R@
= meio&mensagem Always apresenta Larissa Manoela como head de influéncia i
HOROSCOPO TESTES SOCIEDADE ENTRETENIMENTO MODA BELEZA COMPORTAMENTO

troca de experiéncias, seja com o squad oficial de embaixadores da
- - . ~ . _NIPOKVIHIW
marca, seja por meio de ativagdes com consumidores. T

Larissa Manoela sobre a primeira
menstruacgao: ‘Criamos muita expectativa’
A atriz e nova Head de Influéncia da Always bateu um papo com a CH sobre Novidade foi anunciada na gravacao de um episodio do podcast ‘F ndia
menstruagao e seu diagnéstico de endometriose minh~" que serd divulgado no dia 14 de novembro
C TR )
000

F ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok kR Rk Rk ok ok ok ok ok kEEE KK F KKK

POR JULIANA MORALES 7

2 U Larissa Manoela como nova head de influéncia que preve iniciativas de troca de experiéncias
0m 3 artista, Seja com 0 squad oficial de embaixadoras da marca ou por meio de ativacfes com

3rissa inaugura o langamento de inovagdes na linha de absorventes Always, que agora conta
mais avancada e nova embalagem. A novidade foi anunc

m a podcaster e influenciadora Camila Fremder, com 0t globo.com gl ge gshow globoplay
segue a premissa de que com Always, a nica coisa que

el em todas as plataformas de audio no dia 14 e novem
. tTambeém sera possivel acompanhar trechos da gravagao| TUDO MAIS

Larissa Manoela terd um trabalho na frente e atras das cimeras para Always (Crédito: Andy

gencia Brazil News

Natdlia Passarinho, diretora de marketing de Always, revela que Larissa,
além de criar contetido em parceria com a marca em suas redes, também
terd um trabalho por tras das cimeras, de consultoria de contetido. “Ela
vai nos ajudar com caminhos criativos e estar préxima do nosso squad
de influenciadoras para ter essa troca dela como a expert no negécio
junto com o nosso time de embaixadoras”, reforca. \ D NOVEMBRO, LARSSA MANOELA P01 A3

que a gente almeja'quando
agente é crianga Q Q v A

= ofuxico 0600 Portal da Propaganda
— 6% ::::‘f::f'i“ Publicidade Design Marketing Sobre Anuncie Contato Always apresenta L
INICIO ULTIMAS NOTICIAS A FAZENDA NOVELAS
Manoela como Heag
Influéncia da marca
© Noricias 4 TUDO MAIS

hace 2 horas

Larissa Manoela é anunciada como Head de
Influéncia e amplia lagos com a Geracao Z

Por Flavia Cirino - 07/11/24 &s 08:24

B eio e Mensagem Ex-atriz mirim, Karol Lannes surge

M Propmark Sheabldaedicly €M evento ao lado de Larissa
Manoela como heaq
Always apresenta Larissa Manoela como influéncia Manoela

head de influéncia

hace 25 minutos hace 3 horas

D Tera OFuxico

o\J genizah Alguém Sga a moga que
i .
Larissa Manoela &

anunciada como He

Larissa Manoela mostra

inuncia Larissa Manoela como Head oo e st rads

@ oo Al 9 9 @

¢ T e Influéncia e amplia | C|audia Alencar, Mateus Solano
7 © le 2024 ;

3 2 i P I _—
Qv R ntos hace 4 horas hace 6 horas

YD Curreso por parmelapamsareia ¢ cutran 1371 passass AA G gShOW‘gIObo.com C)J

(@]
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https://capricho.abril.com.br/comportamento/larissa-manoela-sobre-a-primeira-menstruacao-criamos-muita-expectativa/
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/always-larissa-manoela-head-influencia
https://propmark.com.br/always-apresenta-larissa-manoela-como-head-de-influencia/
https://capricho.abril.com.br/comportamento/larissa-manoela-sobre-a-primeira-menstruacao-criamos-muita-expectativa/
https://propmark.com.br/always-apresenta-larissa-manoela-como-head-de-influencia/

HIGHLIGHTS | BANCA DIGITAL

9 alfinetei # - Seguir

e

EITA! Larissa Manoela abre “Close Friends”
e promete “hablar” por la »»

fuxiquei = Sequir

CHEGOU COM TUDO! Always anunciou
Larissa Manoela como Head de influéncia.
Além da novidade, a linha de absorventes
chega com tecnologias de ponta para maior
conforto e protecdo &
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‘EuTy .
capas) cutucadas - Seguir

GENTEEE () @ @: E a Larissa Manoela que
agora tem um close friends e eu ja quero saber o
que ela ta postando por 1a!! O que vocés acham



https://www.instagram.com/p/DBwrZwktYB_/
https://www.instagram.com/p/DCFadnLx7_V/
https://www.instagram.com/p/DBwmHwlJPC4/

FEEDBACK DO PUBLICO-ALVO

ELOGIOS AO PODCAST

_ i ELOGIOS A MARCA/PRODUTO
2 sem
6‘ 5ério, que episodio levinho e

gostoso! E que delicia rir de Camie ) Q- cem

Hell juntas & AMOOOOO s6 uso always @ @

T curtidas Responder Ver tradugdo . - sem 5 curtidas Responder Ver tradugdo
(Q EP fofo W9 a Larissa parece ser

- mto querida. E Helen sempre .
0 2 sem maravilhosa @ ’ _3 sem

Estar la foi tudooo & " ALWAYS SENDO A MELHOR

2 curtidas Responder Ver tradugdo
5 curtidas Responder

Tao gostoso ouvira Larls_sa falar o 0 Mﬂ sem

perece q € uma irma mais velha , ber que tem varios

2 curtidas Responder Ver tradugdo tamanhos! @always_brasil
arrasando

_ 2 zem 1 curtida Responder Ver tradugdo

Que episddio delicia! E que
maturidade da Larissa, amei oA

conhecé-la melhor. .H 3 sem
mo @always_brasill O noturno

6 curtidas Responder Ver tradugdo
suave € o meu favorito da vida.

Froporciona seguranga e conforto,
2 sem v

'L' esse episodio ficou incrivel )

2 curtidas Responder Ver tradugdo

2 curtidas Responder Ver tradugdo
2 curtidas Responder Ver tradugdo
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Thank you
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