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1. CONTEXTO



1. CONTEXTO

• Perfil da empresa / Produto
o Lançamento de nova tecnologia no produto: absorção mais rápida, até 100% de proteção contra vazamento, novas 

abas, toque mais suave e mais confortável e novo visual.

• Oportunidades de Mercado e Desafios
o Foco no problema da mulher brasileira que quer esquecer que está menstruada, uma vez que:

▪ Segundo dados levantados pela P&G, em 2022, 40 milhões de brasileiras têm vazamentos durante o período 
menstrual; 

▪ 86% de brasileiras têm fluxo de moderado e intenso (fonte: Locomotiva 2022).

• Desafios
o Resistência do consumidor para provar um produto novo; 
o Não acreditar que o produto pode ser a melhor solução / experiência. 

• Objetivos de Negócios
o Gerar awareness e experimentação do novo produto e fomentar a mensagem do tamanho certo para cada fluxo, 

promovendo educação de que o tamanho certo do absorvente oferece a proteção certa;
o Melhorar o Top of Mind de Always e aumentar a penetração da marca; e
o Público-alvo: pessoas que menstruam de 18 a 34 anos – foco na aproximação com a Geração Z;



2. ESTRATÉGIA



Seguindo os dados levantados pela marca sobre vazamentos durante o período menstrual e o fluxo das brasileiras, a escolha 
adequada do absorvente, levando em consideração a capacidade de absorção e as tecnologias de desempenho, pode 
proporcionar mais conforto e segurança durante o período menstrual. 

Dessa forma, pensando em contribuir para a geração Z  não nutrir mais uma noia, a de vazar menstruando, amarramos ao 
conceito de que com Always a única coisa que vaza é a noia:

INSIGHT



CONCEITO

Noia que vaza.
Confiança que fica.

Traduz o medo e a insegurança das 
conversas sobre menstruação, 
gerando identificação imediata 
com as pessoas que menstruam

Destaca o atributo emocional que 
Always proporciona

Uma comunicação contemporânea, que reforça que a única coisa que tem 
que vazar é a sua insegurança



Nóia que vaza, confiança que fica

A iniciativa apresentou a nova tecnologia dos absorventes Always, marcando um novo momento da marca com uma 
comunicação jovem, moderna e a chegada de Larissa Manoela como Head de Influência.

A estratégia foi dividida em:

Warm up: geração de talkability com Larissa Manoela usando seu Close Friends no Instagram, pela primeira vez, para 
compartilhar "nóias", inclusive durante o período menstrual. A ação foi amplificada por uma Banca Digital, composta por perfis 
de Comportamento das redes sociais.

Educacional: revelação da Larissa Manoela, como Head de Influência da marca, na Casa Always, um evento para 
influenciadores, imprensa, fãs, clientes e embaixadoras da marca, realizado em 6 de novembro de 2024, em São Paulo, com 
ativações voltadas para o lançamento das novas tecnologias do produto e a gravação de um episódio especial do podcast “É 
Noia Minha”

Sustentação: para estimular a experimentação dos produtos, foi realizado um seeding orgânico de press kit para diversas 
influenciadoras digitais, além de publicação de conteúdos com as embaixadoras da marca, a Larissa Manoela e a Camila 
Fremder.

IMPLEMENTAÇÃO & COMUNICAÇÃO



3. PERÍODO



OUTUBRO/2024 NOVEMBRO/2024 – JANEIRO/2025

Warm UP: 
Close Friends 

Larissa 
Manoela

Warm UP: 
Amplificação 
Banca Digital

Casa Aways 06/11: 

• Lançamento novos 
produtos 

• Lançamento da 
Head de Influência
• Spin off do 

podcast

Ep. No ar + 
pílulas do 
Spin Off

Divulgação 
lançamento 

do novo 
portfolio

Sustentação: 
conteúdos 
Larissa + 
Camila + 

embaixadoras

Sustentação: 
seeding
orgânico 



4. RESULTADOS & EVIDÊNCIAS



BIG NUMBERS 

420
# of content

15M
Avg reach

580K
Total engagements

24M
Impressions

4M
Views

Earned
90%

Paid
10%

Distribuição de conteúdos

Resultados: Dashboard - Precision

https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ
https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ
https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ
https://precision.app.br/dsh2/l9AJMY7JD8?filter%5BZGF0ZV9yYW5nZQ%5D=2024-07-01%2C2025-06-30&filter%5Bd2hlcmVIYXMuaW5pdGlhdGl2ZXMuaW5pdGlhdGl2ZUdyb3VwLm5hbWU%5D=UmVwb3J0IEZpbGlwYQ


KETCHUM

PERFORMANCE PODCAST

RETENÇÃO PÚBLICO 

• Duração média de visualização: 14:57. Isso indica que, em média, os 
espectadores assistem a cerca de um quarto do vídeo.

• Retenção inicial: 72% dos espectadores assistiram pelo menos 30 segundos, o 
que sugere que o inicio do vídeo conseguiu prender a atenção da grande parte 
do público.

PÚBLICO

• Espectadores únicos: 4,4 mil, enquanto os espectadores recorrentes somam 
3,6 mil. Isso sugere que a maior parte da audiência já conhece o canal.

• Origem do tráfego: 80,2% das impressões vieram de recomendações do 
YouTube.

• Gênero predominante: Feminino (75,2%).

ENGAJAMENTO 

• Tempo total de exibição: 1,5 mil horas (+820 horas acima do habitual).
• Gostei x Não gostei: Taxa de aprovação: 99,5%.
• Duração média de visualização: Consistente com a média do canal.

Texto

Descrição gerada automaticamente Interface gráfica do usuário, Site, Calendário

Descrição gerada automaticamente

https://www.instagram.com/p/DCWU6_axRPL/
https://www.instagram.com/p/DCEe_44OaVE/?img_index=1


O EVENTO | CASA ALWAYS



HIGHLIGHTS | CASA ALWAYS

https://www.instagram.com/p/DCC9i9yxwl1/
https://www.instagram.com/p/DCZXRcxJFjY/


HIGHLIGHTS | PRESS KITS

preview

https://www.instagram.com/p/DDXoAvqSu7K/
https://www.instagram.com/p/DDXoAvqSu7K/
https://www.tiktok.com/@dessahcatty/video/7444371547776699704


HIGHLIGHTS | IMPRENSA

https://capricho.abril.com.br/comportamento/larissa-manoela-sobre-a-primeira-menstruacao-criamos-muita-expectativa/
https://www.meioemensagem.com.br/marketing/always-larissa-manoela-head-influencia
https://propmark.com.br/always-apresenta-larissa-manoela-como-head-de-influencia/
https://capricho.abril.com.br/comportamento/larissa-manoela-sobre-a-primeira-menstruacao-criamos-muita-expectativa/
https://propmark.com.br/always-apresenta-larissa-manoela-como-head-de-influencia/


HIGHLIGHTS | BANCA DIGITAL

Pessoas com roupas coloridas

Descrição gerada automaticamente com confiança baixa Texto sobre foto de mulher

Descrição gerada automaticamente

Uma imagem contendo pessoa, mulher, menina, pessoas

Descrição gerada automaticamente

https://www.instagram.com/p/DBwrZwktYB_/
https://www.instagram.com/p/DCFadnLx7_V/
https://www.instagram.com/p/DBwmHwlJPC4/


FEEDBACK DO PÚBLICO-ALVO

ELOGIOS AO PODCAST

ELOGIOS A MARCA/PRODUTO



Thank you
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