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O ANBIMA Summit nasceu para ser mais do que um evento: colocamos em pratica um projeto especial de
comunicacao capaz de transformar a relacao da ANBIMA com seus publicos estratégicos. Em um setor cada vez
mais competitivo, no qual grandes encontros disputam atencao e relevancia, a Associacao assumiu o desafio de
criar uma plataforma propria, com identidade clara, experiéncia inovadora e impacto mensuravel.

Ao longo de dois dias, em um espaco desenhado para estimular conteudo de alta qualidade, networking e
inovacado. o ANBIMA Summit, que foi O evento foi concebido, liderado e realizado pela equipe de comunicacao da
Associacao, consolidou-se como o principal espaco de dialogo dos mercados financeiro de capitais brasileiro. A
edicao de 2025, a terceira do evento, refletiu a maturidade de um setor em transformacao — e a capacidade da
ANBIMA de traduzir essa evolucao em uma experiéncia unica de comunicacao ao Vivo.

O resultado foi uma conexao real com o publico e com o mercado: 3.500 participantes, recorde de patrocinadores,
mais de RS 6,8 milhdes em midia espontanea e centenas de publicacdes organicas nas redes sociais. O ANBIMA
Summit 2025 nao foi apenas um evento bem-sucedido — foi a consolidacao de uma plataforma viva de reputacao,
posicionamento e escuta qualificada para a ANBIMA.

Conheca nosso case e veja como essa experiéncia elevou o padrao dos eventos institucionais no Brasil.

Amanda Brum e equipe de Comunicacao da ANBIMA



A ANBIMA tem uma longa trajetdria na realizacao
de eventos destinados aos profissionais dos
mercados financeiro e de capitais. O Congresso
ANBIMA de Fundos de Investimento, encontro
bianual focado na industria de fundos, foi
realizado por 20 anos e se tornou um tradicional
encontro do setor.

Mas a evolu¢ao da industria de fundos, do
mercado de capitais e da ANBIMA imp0s ao
evento a necessidade de mudar. Era preciso
acomodar novos players que passaram a compor a
Faria Lima e, principalmente, novos temas,
acompanhando a dinamica, a maior complexidade
e a sofisticacao do mercado brasileiro. Tudo isso
era resultado de um conjunto de fatores:
mudancgas regulatorias, internacionalizacao do
mercado brasileiro, ambiente macroeconomico e
maior busca do investidor por informacgoes e
diversificacao da carteira.

A resposta veio em 2021 com o primeiro ANBIMA
Summit, que ja apontava para uma reformulag¢ao
estratégica. A proposta era ampliar o escopo das
discussoes, indo além dos fundos de investimento,
para abordar temas mais amplos e focados nao
apenas em produtos, mas também em atividades
do mercado, como gestao de recursos e
aconselhamento de investidores.

O ANBIMA Summit nasceu como evolu¢ao do
Congresso e da propria ANBIMA. De uma
associacao focada na industria de fundos,
ampliamos o escopo, incorporando novos players
e novas atividades. Mais do que a casa dos fundos
de investimento, a ANBIMA foi se consolidando
como a casa do mercado de capitais. Nada mais
natural do que essa pluralidade estar refletida no
nosso principal evento.



A primeira edicao do ANBIMA Summit, que marcou
essa virada de chave, aconteceu na pandemia e foi
100% remota. A programacao foi distribuida por
cinco dias, mais de 80 palestrantes e mais de 40 mil
visualizagoes simultaneas da transmissao online.
Na edicao seguinte, desta vez presencial, o
ANBIMA Summit foi para a Oca, local iconico na
cidade de Sao Paulo, dentro do Parque do
Ibirapuera. O lugar recebeu cerca de 3 mil pessoas
em dois dias de programacao, que incluia até uma
sala de cinema com proje¢ao no teto da Oca e
experiéncias diversas, como um espac¢o aos moldes
do Escape 60', s6 que focado em boas praticas de
ciberseguranga.

O sucesso da edicao de 2023 impos um desafio
enorme para o ANBIMA Summit seguinte: manter
as discussoes de alto nivel, engajar o publico e
garantir assertividade na escolha de um novo local,
dada a indisponibilidade da Oca para o periodo
desejado (dias 25 e 26 de junho de 2025).

A todos esses desafios, somou-se outro: garantir o
posicionamento e a relevancia do ANBIMA Summit
frente a outros grandes encontros dos mercados
financeiro e de capitais, como a Expert XP e a
Febraban Tech, que movimentam o setor.

Mais do que nunca, era necessario firmar posicao
em relacao ao publico-alvo do Summit,
diferenciando-se dos demais. Enquanto a Expert
concentra, predominantemente, os consultores de
investimento e outras instituicdes que orbitam no
ecossistema da XP e a Febraban Tech se consolidou
como a maior feira de tecnologia para o setor
bancario, o ANBIMA Summit reune as liderangas
dos mercados financeiro e de capitais.

La se encontram os tomadores de decisao da
industria de gestao de recursos (nao mais de
fundos de investimento), notadamente um publico
C-Level em busca de troca, insights e networking.

IDENTIFICAMOS O
DESAFIO




VISAO GERAL DO ANBIMA SUMMIT 2025

Prover conteudo de qualidade foi parte da estratégia para solucionar alguns dos desafios Cada palco tinha uma trilha com um assunto principal que
gue tinhamos nesta edi¢cao, em que o publico foi formado por profissionais que buscam norteou todos os debates daquele espaco. Sustentabilidade,
estar sempre a frente das mudancgas e inovagoes do setor. Por isso, contemplamos as crédito privado, gestao de recursos, marketing de influéncia,
principais tendéncias no conteudo. educacao financeira foram alguns dos macrotemas que deram
o tom das discussoes. Sempre foi uma caracteristica do
Foi desenvolvida uma programacao com 12 trilhas de conhecimento para cobrir temas mais Summit abordar nao apenas temas que impactam os
variados, sempre pensando no interesse do mercado. A escolha de todos os assuntos e a mercados financeiro e de capitais, mas assuntos de interesse
curadoria de palestrantes foi feita internamente pelos times da ANBIMA em uma squad da sociedade.

formada pelas areas de Comunica¢ao, Inovagao, Sustentabilidade, Educacao e
Representacao.

Escolhemos um novo espaco para acomodar o evento, a Arca, um local préoximo a Av. Faria
Lima (onde estdao a maior parte dos nossos associados) e com estrutura excelente para o
evento que precisavemos. As trilhas foram distribuidas em uma arena e em cinco palcos
simultaneos. Quando juntos, eles se transformavam em uma grande plenaria com

capacidade para 720 pessoas. O recurso de palco unico foi utilizado ao inicio e ao final dos

dois dias de evento. No restante do tempo, quatro palcos abrigavam 100 pessoas e 0

central, 320, concentrando notadamente as palestras de maior interesse do publico. paleStra ntes

A. solu-;ao tecnolodgica para -af:omodar palcos S|multane?s lado a lado foi a de palestra’s passaram pelos palcos do evento,
silenciosas, na qual os participantes usam fones de ouvido para acompanhar o contetdo

apresentado. Os palestrantes falam normalmente em microfones, enquanto o dudio é entre el'es keynOte Speakers de
transmitido por um sistema sem fio, via frequéncia FM. Além da possibilidade de muiltiplas envergadura internaCionaL
palestras simultaneas no mesmo espaco, a solucao da liberdade de movimentagao aos

participantes, ja que podiam se deslocar pela Arca sem perder a transmissao da sessao
escolhida.



O investimento do ANBIMA Summit contempla toda a
infraestrutura para colocar o evento de pé e o conteudo, que é o
esforco de divulgacao e a contratacao de palestrantes.

Investimento do evento

RS 6.700.000,000




0 PROGRAMA DE
COMUNICACAO

Singularidade e estratégia: cada detalhe do ANBIMA Summit foi
desenhado para alinhar objetivos institucionais a experiéncia do publico,
transformando comunicacao em reputacao e reputacao em influéncia.



PROGRAMA DE COMUNICACAO

A estratégia de comunicacao do ANBIMA Summit foi As linhas mestras tecnologia, contetido, inovacao e networking
cuidadosamente desenhada com base em um profundo nortearam toda divulgacao e identidade visual do evento. A
entendimento do publico-alvo e na clareza dos objetivos identidade visual passou a contar com o slogan "Entender,
institucionais do evento. antecipar, agir"”.

Cada decisao foi orientada por dados, escuta prévia e analises
de comportamento dos diferentes segmentos de interesse —

ANBIMA 2029

desde profissionais do mercado e autoridades regulatorias até
formadores de opiniao.

Com um planejamento articulado em etapas, estruturamos
uma jornada de relacionamento que comec¢ou ainda no pré-
lancamento, com ac¢oes de antecipac¢ao e engajamento,
passou por uma cobertura ativa e integrada durante os dois ENTEND[H
dias de evento, e se estendeu ao pos-Summit, com estratégias

de amplificag¢ao, refor¢o de posicionamento e manuteng¢ao da

conversa nas midias proprias, organicas e espontaneas.

Outro ativo valorizado pela comunicacao foi 0 espaco para conexoes
e networking proporcionado pelo ANBIMA Summit, com
oportunidade de encontros e reencontros dos participantes com
seus pares.




FASE

OBJETIVO

MENSAGEM-CHAVE

Pré-lancamento
campanha (Pré-

Criar antecipacao e gerar interesse no
target qualificado.

“Vivemos um novo ciclo global. Quem lidera,
precisa estar aqui.”

evento)
Lam;ar:e?;o’ Divulgar a programacao, abrir inscricoes, | “Os lideres mais globais de 2025 estardo no
campan ta) "~ | gerar reputagio e FOMO. ANBIMA Summit 2025.”
evento

Amplificacaoe
mobilizacdo (Pre-
evento

Engajar inscritos, refor¢ar autoridade do
evento e atrair indecisos.

“Nenhuma resposta esta pronta. Por isso, os
melhores estardo juntos.”

Durante o evento
(25-26 de junho)

Mostrar forca do evento em tempo real e
amplificar repercussao.

“Os lideres estdo aqui. O futuro tambem.”

Pés-evento (julho)

Estender o impacto, gerar ativos e preparar
o Summit 2027.

“As decisoes continuam, sendo tomadas juntos.”




IMPRENSA

Sugestoes de entrevistas exclusivas com palestrantes
internacionais em veiculos de interesse do publico-
alvo do evento com o objetivo de antecipar assuntos
que seriam debatidos no palco do ANBIMA Summit.

Aviso de pauta e convite a imprensa para cobertura
do evento (veiculos tier 1 nacionais + veiculos
especializados na cobertura de Financgas e
Economia): 36 jornalistas acompanharam o evento

Instalacao de sala de midia em local estrategico: com “paredes” de vidro, em
frente aos cinco palcos em que o contetido foi apresentado durante o evento
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Divulgacao do evento ao publico da ANBIMA

Na semana do evento, foi veiculado o Comunicac¢ao pré-evento: foco em despertar

anuncio no primeiro caderno do interesse e gerar expectativa

jornal O Globo e na editoria de e« Comunicac¢ao durante o evento: cobertura e

Finangas do Valor Econdmico com interacao em tempo real

foco nos principais palestrantes do o Comunicagao pos-evento: consolidar « Principal hub de informacdes sobre o
ANBIMA Summit 2025. O objetivo aprendizados evento

foi ampliar o alcance da o LinkedIn: canal prioritario para reforcar a « Conteudo informativo sobre
comunicagéo sobre o evento e autoridade da marca e provocar desejo de programacao, painéis e pa|estrantes
agregar sentimento de urgéncia em pertencimento « Espaco para aquisi¢cdo de ingressos
participar, ao destacar que estavam e Instagram: canal usado prioritariamente na

disponiveis os ultimos ingressos cobertura do evento e de bastidores



APLICATIVO
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Mapa do evento

Ferramenta para o envio de
perguntas durante os painéis
Gameficacao - engajamento do
publico

Canal para conexao e networking
com os demais participantes do
evento

EMAIL- COMUNICACAO COM
MARKETING ASSOCIADOS

* Reguade comunicacao o WhatsApp dos associados: lista restrita aos
dividida entre pessoas associados (publico-alvo do evento)
inscritas e nao-inscritas o InformANBIMA: newsletter semanal com
ao evento as principais noticias da ANBIMA

£Y informanBiMA
ANBIMA I J
YIY T —
LI’J j‘.ﬁ I Paul Krugman e mais de 100 espeq
AGIR marcardo presenga no ANBIMA Su VEM Al 0 ANBIMA
SUMMIT 2025!

EXPERIENCIAS IMERSIVAS.
CONEXOES ESTRATEGICAS
TENDENCIAS EM FOCO

JA GARANTIU
0 ANBIMA S 14 by
ESTACHEC | (T O BEBKE

Ja garantiu o seu ingresso para o0 ANBIMA
Summit 20257

Dias 25 e 26 de jun rca, em Sdo Paule

Garanta se gresso em
www.anbimasummit.com.br.



CONTEUDOE
DINAMICA DO
EVENTO: UMA
COMPOSICAO
ESTRATEGICA

Um projeto especial complexo que integrou curadoria de conteudo,
gestao de stakeholders e comunicacao multicanal, provando que
eventos podem ser plataformas estratégicas de engajamento.
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O futurista lan Beacraft explorou como a
natureza do trabalho mudara a medida em
gue a inteligéncia artificial automatiza
tarefas e aumenta as capacidades humanas

Paul Krugman, ganhador do Prémio Nobel de Economia, falou sobre a atual
situacao geopolitica mundial
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ANBIMA 2025

SUMMIT

RAGIR

O Faria Limer mais conhecido no condado, o

Jorginho (interpretado por Fausto Carvalho),
entrou de patinete no palco e tirou a peruca
para uma conversa com Fabio Porchat sobre

como conquistou uma multidao de fas.




TRILHAS DE CONTEUDO

ANBIMA 2025

Apods as plenarias, em que a atengao ficava voltada para um unico palco, quatro palcos |
abrigavam 100 pessoas e um deles 320. Cada um tinha uma trilha de conteudo com um tema 1 SU MM I I 1
principal que norteou todos os debates daquele espagco. Além das trilhas dos palcos, _ ENTENDERANTECIPARAGIR

tivemos outras trilhas na Arena das Redes, espago que falaremos mais nas proximas paginas.

e As bolas da vez - temas que movimentam o mercado, como finfluencers

(influenciadores de finangas), bets e criptomoedas

o Crédito privado - discussoes sobre o mercado de divida corporativa

o Carteira do futuro - painéis sobre produtos que devem ganhar cada vez mais
espaco entre as aplicacoes dos brasileiros, como investimentos no exterior

e Ta no radar - temas estruturais que ja sao uma realidade, por exemplo, mercado
de carbono e novas bolsas

o Oportunidades para as assets - desafios e perspectivas para a industria de fundos T Canait | o o
de investimento AN Bl MA
. . 7 e . ! ""]| = )’”'}5
e« O mundo mudou e agora? - como falar de dinheiro em um novo cenario e diante “ RARE
das crescentes fraudes financeiras

« Com vocés, o investidor - debates sobre como melhorar as conversas e o

entendimento do investidor sobre o mercado
« Brilha muito no mercado de capitais - formas de encantar e fidelizar os clientes
o O fantastico mundo novo - um overview sobre as redes sociais e como elas
podem contribuir para os negocios

o Sustentabilidade se sustenta? - debates sobre o universo ESG e seus desafios



0 ESPACO DO EVENTO

O projeto do ANBIMA Summit integrou dois pilares: a modernidade
inerente ao evento e a estética urbana, alinhados ao conceito do espaco
de 9 mil metros da Arca, um amplo galpao.

Os estandes dos expositores foram construidos com estruturas aparentes
de metal, de forma a manter a pegada contemporanea do local,
mescladas com madeira para trazer uma sensag¢ao de aconchego.

O paisagismo foi disposto de forma harmoniosa, para dar mais leveza ao
ambiente.

As areas de circulagao foram amplas e pensadas para proporcionar
networking, que € uma marca dos nossos eventos. Com 16 m2 de pé

direito alto, o espaco ganhou diversas sinalizagcdes com banners de teto,

iy .. N . Todo evento foi montado em um unico
permitindo que os participantes identificassem rapidamente todos os
espacos. A frente de cada palco estava um totem com a programagao ambiente comaas éreas de palestras
completa do dia. . . y
distribuidas entre palcos (de tamanhos
Na parte externa, foi construida uma praca de alimentagao com diversos VariadOS) e uma arena, um ambiente maiS
food trucks com variadas op¢oes de comida, proporcionando um espacgo

agradavel e despojado para um almogo tranquilo. informal, formado por prES, cadeiras e
arquibancadas.



MICROFONE ABERTO

ANBIMA

Wil B

ECIPARAGIR

Nao deu tempo de o palestrante responder aquela pergunta
durante o painel? Sem problemas! Levamos varios deles para
um espa¢o chamado Microfone Aberto em que os participantes
poderiam fazer qualquer pergunta, sem moderacao,
diretamente ao palestrante. Grandes nomes como o futurista
lan Beacraft, ou mesmo participantes do evento, que nao
estavam no line-up, mas com quem o publico gostaria de
interagir, como Bruno Gomes, superintendente da CVM,
responderam as perguntas de mais de 30 pessoas.

ARENA REDES ANBIMA

Criamos mais um palco, dessa vez mais descontraido, para

abrigar discussoes sobre inteligéncia artificial, educacao,
sustentabilidade e diversidade — temas que tratamos nas nossas
redes, grupos abertos a participacao e contribuicao de qualquer
pessoa sobre assuntos que impactam a industria de
investimentos. A estrutura e os temas refletiram a identidade
das Redes ANBIMA.



PAINEL DE PERGUNTAS CAFE ANBIMA EDU

Todo encontro com o mercado é uma oportunidade nao apenas de

falar, mas também de ouvir. Com essa ideia em mente, foi  m&&“\v |
disponibilizado um painel fisico com cinco perguntas que a ANBIMA
gostaria de saber as respostas. Enquanto passeavam pelo evento, os
participantes podiam destacar um adesivo e colar com suas respostas.

Uma forma ludica de fazer uma pesquisa rapida.

GAMIFICACAO

Mais de 30 QR codes foram estrategicamente
posicionados em diferentes areas do evento, como

estandes de patrocinadores e saidas de palestras, para Foi construida uma cafeteria com uma

incentivar a circulacao dos participantes. Eles faziam variedade de bebidas quentes para oferecer

parte da gamificacdo promovida pelo app oficial do um espacgo aos participantes para uma pausa

ANBIMA Summit. Os dez primeiros colocados em cada da programacdo. O local levou 0 nome de um

um dos dias ganharam um kit com produtos exclusivos dos nossos produtos, o ANBIMA Edu,
da Loja ANBIMA. plataforma de capacitagao de profissionais do

mercado.



PATROCINIOS

A edicao de 2025 teve recorde de
patrocinadores com 31 marcas (ante 19 na
anterior) e 14 apoiadores. O crescimento
comprova que o mercado reconhece o valor
estratégico do ANBIMA Summit.

Vale destacar, ainda, que o formato anterior do
evento reunia, em sua maioria, empresas
associadas a ANBIMA como patrocinadoras.
Nesse novo modelo, o perfil de patrocinio
mudou: na Arca, a maior parte das empresas
com estandes e ativagoes nao faz parte do
nosso quadro de associados - sao empresas
que desejam estar proximas do publico C-Level
do mercado financeiro e perceberam que o
ANBIMA Summit seria o local ideal. Nossos
associados continuam participando do evento,
alguns ainda como patrocinadores, a maioria,
entretanto, como participante ou palestrante.



RESULTADOS

Inovacao e consistencia: o ANBIMA Summit inovou ao unir debates
de alto nivel, linguagem acessivel e experiencias interativas, criando
uma narrativa que extrapolou as fronteiras do evento



Méedia de avaliacao
do publico

8,2

Participantes

Com ingressos vendidos pelo valor de até

RS 1.600,00, conforme data de aquisi¢do

Cresc_imento Patrocinio o
Apoiadores Patrocinadores patrocinadores e 1 o o A)
dos patr_ocinadores
14 31 RS3.TMi | o,
como regular ou boa

Com relagdao a 2023



REPERCUSSAO NA IMPRENSA

22 30

39

Jornalistas
Reportagens em 39 ) : N Recorde histérico d
veiculos Veiculos cobriramo Alta darepercussao ecorde historico de
. =~ .2 participacao nos eventos
evento inloco emrelacao a 2023 Jy—
N - e o nsercoes 140
Valoracao ize2 N eveane 39
RSG,g ml Pontos de impacto ) )
(.MAP) : ‘°
Impacto Veiculos que Insercdes

A metodologia .MAP leva em conta o espac¢o ocupado pelas cobriram o evento

reportagens, além da audiéncia e da relevancia dos veiculos



=]o) & "0 Brasil gasta o dinheiro que ainda nem
arrecadou e so o proximo governo pode mudar

. "E inquestionavel a contribui¢do do mercado de Uotag:éio de derrubada do "?F no Congresso isso” diz Eduardo Giannetti
Cercade 50% do capitais para o desenvolvimento de cadeias pressiona taxas futuras de juros
- . estratégicas", diz presidente da Anbima
Impacto na imprensa
esta dividido entre

Agéncia Estado, Valor

ED

Paul Krugman: "Se estivesse em um Banco

Economico (Valor : ' [ e o " Central, ja teria reduzido exposicao ao délar"
®=\  Brasil ndao esta no "precipicio fiscal", mas pode
chegar la apos 2026, diz Giannetti

Online e Valor Investe)
e UOL.

Paul Krugman fala sobre menor confianca nos EUA e
critica tarifago de Trump
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Veja aqui a lista completa de matérias que
foram publicadas sobre o ANBIMA Summit



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1S40F886W09u4Vy4aNnIyX5QKgGdBQJ7W/edit?gid=2092889782#gid=2092889782
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1S40F886W09u4Vy4aNnIyX5QKgGdBQJ7W/edit?gid=2092889782#gid=2092889782

520

posts em perfis
variados mencionaram
o evento

Curtidas

Conteudo favoravel

Comentarios

Compartilhamentos

As publicacoes sobre o ANBIMA Summit 2025
nas redes destacaram os mercados financeiro e
de capitais como ambientes de grandes
transformacoes, impulsionados por inovacoes
como |A e sustentabilidade, alem de seu papel
crucial no financiamento da economia. Elas foram
feitas por participantes, mas também
influenciadores que cobriram os eventos em suas
redes.

O futuro e o proprio ANBIMA Summit serviram
como o pano de fundo central para debates sobre
IA, tokenizacao e a adaptacao do setor as novas
geracoes, funcionando como um hub de
networking e estrategia. Os fundos de
investimento tambem ganharam relevancia pela
modernizacao regulatoria, como a Resolucao 175,
e o impulsionamento de produtos como os ETFs
no Brasil.
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Ontem tive o prazer de participar de um painel no Anbima Summit sobre a visdo do
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mas parece que tem muita coisa boa ainda por vir.
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de mercado Getiilio Lobo do Carmo Guedes, Gustavo Portela e Luiz Masagao.
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Um pouco mais de ontem no #ANBIMASummit2025. Time Vortx
presente! Ariane Verrone lannarelliBruna Vasconcelc
MonteiroMariana Guerra Cintra Vanessa Alencar, CFl

Carvalho e o ex-Vortx Hendrick Alves de Carvalho. Ol
prestigiarem!
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Curtido por anbimaoficial e outras pessoas

rodrigomaiarj Participei hoje do Anbima Summit
representando a ( n, ao lado do
presidente da @z , Carlos André.
Conversamos sobre o cenario politico e as
principais pautas em discussao no Congresso que
impactam o setor financeiro.

A recente mudanga de marca da nossa
Confederagéo, agora a Fin, simboliza um
movimento mais amplo: reforgar o papel
estratégico da industria financeira no dia a dia dos
brasileiros. Esse também foi um dos temas
centrais do nosso debate: como o setor
financeiro impacta diretamente a vida das
pessoas e pode contribuir com uma agenda para
o pais.
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Marcando presenca onde o futuro
do mercado financeiro ¢ discutido.
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CANAIS PROPRIETARIOS

Postagens nas
redes sociais da
ANBIMA

Visitas ao site
ANBIMA Summit

28

Posts no LinkedIn

Downloads do app
ANBIMA Summit

35

Posts no feed do
Instagram

e-mails marketing
enviados

LINKEDIN: 28 posts, somando 197.389
impressoes, com taxa de engajamento meédia
de 8,02%. Durante os dois dias do evento, perfil
ganhou 863 novos seguidores

INSTAGRAM: 35 posts no feed, c

om 272.635 impressoes e 2,59% de
engajamento médio. Também sao computados
53 stories sobre o evento. Durante os dois dias
do evento, perfil ganhou 617 novos seguidores

Base geral: taxas medias de 19,37% de aberturas e
de 2,24% de cliques

Base de participantes do evento: taxas médias de
43,89% de aberturas e de 8,27% de cliques, acima
das médias do mercado de 31,2% de aberturas e de
3,647 de cliques, segundo a ferramenta Brevo,
utilizada pela ANBIMA para o envio dos e-mails
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4 PRINCIPAIS INSIGHTS

1.

0 risco ndp @uma moada
substituir o ddlar,

@ nenhuma outra moeda
conseguir substitui-lo.

2.

N&o & uma crisa

de globalizagao. mas sim
uma crise de lide
nos Estados Unidos.
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@mio Nobel de Economia
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alguns dos aprendizados
do ANBIMA Summit 20257

Arraste paraver os dosegundodia. ——
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0 futuro
do mercado
de capitais

passou por aqui.




O QUE O PUBLICO FALOU SOBRE O EVENTO

66 Achei todos os painéis muito
bons. A organizacao em relacao a

66 Parabéns pela

G‘Mais uma vez, é visivel o

distribuicao dos palcos por acessibilidade:
assunto, tempo de apresentacio linguagem de sinais, empenho e a dedicacao de toda a
e temas abordados estava legenda e idioma s3o equipe da ANBIMA para fazer o
excelente. Acho que o formato itans minimos em um evento dar certo. Todos sempre
deveria ser mantido. ” evento, mas muitas TR DR
vezes n3o praticados. atenciosos e dispostos a ajudar.
Neste quesito, foi Meus sinceros parabéns aos
lindo de ver. colaboradores da ANBIMA. Todos
” 0s painéis entregaram um nivel de
“ Foi otimo! As palestras profissionalismo muito alto, com

. ° I . O . T
foram sensacionais! Muito tecnologia, acessibilidade, temas

inspiradoras, em especial
os painéis de redes sociais.”

importantes e atuais, e
palestrantes criteriosamente

selecionados. ”



0 QUE ALCANCAMOS

O ANBIMA Summit 2025 nao foi apenas um sucesso de publico, midia e patrocinio: ele se consolidou como
um marco institucional. Um projeto especial que traduziu o futuro do mercado de capitais em experiéncias
vivas de reputacao, escuta e posicionamento.

Com resultados recordes — 31 patrocinadores, RS 6,8 milhdes em midia espontanea e engajamento digital
acima da media do mercado — o Summit deixou um legado de valor para a ANBIMA e para o setor: mostrou
gue a comunicacao, quando estrategica, tem poder de criar conexdes duradouras, antecipar tendéencias e
consolidar lideranca.

Planejamos e executamos um projeto especial que nos permitiu entregar um instrumento de
transformacao institucional. Com o ANBIMA Summit, colocamos a ANBIMA no centro das conversas que
definem o presente e o futuro dos mercados financeiro e de capitais.
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