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O ANBIMA Summit nasceu para ser mais do que um evento: colocamos em prática um projeto especial de

comunicação capaz de transformar a relação da ANBIMA com seus públicos estratégicos. Em um setor cada vez

mais competitivo, no qual grandes encontros disputam atenção e relevância, a Associação assumiu o desafio de

criar uma plataforma própria, com identidade clara, experiência inovadora e impacto mensurável.

 Ao longo de dois dias,  em um espaço desenhado para estimular conteúdo de alta qualidade, networking e

inovação. o ANBIMA Summit, que foi O evento foi concebido, liderado e realizado pela equipe de comunicação da

Associação, consolidou-se como o principal espaço de diálogo dos mercados financeiro de capitais brasileiro. A

edição de 2025, a terceira do evento, refletiu a maturidade de um setor em transformação — e a capacidade da

ANBIMA de traduzir essa evolução em uma experiência única de comunicação ao vivo. 

O resultado foi uma conexão real com o público e com o mercado: 3.500 participantes, recorde de patrocinadores,

mais de R$ 6,8 milhões em mídia espontânea e centenas de publicações orgânicas nas redes sociais.  O ANBIMA

Summit 2025 não foi apenas um evento bem-sucedido — foi a consolidação de uma plataforma viva de reputação,

posicionamento e escuta qualificada para a ANBIMA.

Conheça nosso case e veja como essa experiência elevou o padrão dos eventos institucionais no Brasil.

APRESENTAÇÃO

Amanda Brum e equipe de Comunicação da ANBIMA



A ANBIMA tem uma longa trajetória na realização
de eventos destinados aos profissionais dos
mercados financeiro e de capitais. O Congresso
ANBIMA de Fundos de Investimento, encontro
bianual focado na indústria de fundos, foi
realizado por 20 anos e se tornou um tradicional
encontro do setor. 
 
Mas a evolução da indústria de fundos, do
mercado de capitais e da ANBIMA impôs ao
evento a necessidade de mudar. Era preciso
acomodar novos players que passaram a compor a
Faria Lima e, principalmente, novos temas,
acompanhando a dinâmica, a maior complexidade
e a sofisticação do mercado brasileiro. Tudo isso
era resultado de um conjunto de fatores:
mudanças regulatórias, internacionalização do
mercado brasileiro, ambiente macroeconômico e
maior busca do investidor por informações e
diversificação da carteira. 

A resposta veio em 2021 com o primeiro ANBIMA
Summit, que já apontava para uma reformulação
estratégica. A proposta era ampliar o escopo das
discussões, indo além dos fundos de investimento,
para abordar temas mais amplos e focados não
apenas em produtos, mas também em atividades
do mercado, como gestão de recursos e
aconselhamento de investidores. 

O ANBIMA Summit nasceu como evolução do
Congresso e da própria ANBIMA. De uma
associação focada na indústria de fundos,
ampliamos o escopo, incorporando novos players
e novas atividades. Mais do que a casa dos fundos
de investimento, a ANBIMA foi se consolidando
como a casa do mercado de capitais. Nada mais
natural do que essa pluralidade estar refletida no
nosso principal evento.

QUAL É O CONTEXTO EM QUE DESENHAMOS E
EXECUTAMOS ESSE PROJETO ESPECIAL?



A primeira edição do ANBIMA Summit, que marcou
essa virada de chave, aconteceu na pandemia e foi
100% remota. A programação foi distribuída por
cinco dias, mais de 80 palestrantes e mais de 40 mil
visualizações simultâneas da transmissão online.
Na edição seguinte, desta vez presencial, o
ANBIMA Summit foi para a Oca, local icônico na
cidade de São Paulo, dentro do Parque do
Ibirapuera. O lugar recebeu cerca de 3 mil pessoas
em dois dias de programação, que incluía até uma
sala de cinema com projeção no teto da Oca e
experiências diversas, como um espaço aos moldes
do Escape 60', só que focado em boas práticas de
cibersegurança.

O sucesso da edição de 2023 impôs um desafio
enorme para o ANBIMA Summit seguinte: manter
as discussões de alto nível, engajar o público e
garantir assertividade na escolha de um novo local,
dada a indisponibilidade da Oca para o período
desejado (dias 25 e 26 de junho de 2025).

A todos esses desafios, somou-se outro: garantir o
posicionamento e a relevância do ANBIMA Summit
frente a outros grandes encontros dos mercados
financeiro e de capitais, como a Expert XP e a
Febraban Tech, que movimentam o setor. 

Mais do que nunca, era necessário firmar posição
em relação ao público-alvo do Summit,
diferenciando-se dos demais. Enquanto a Expert
concentra, predominantemente, os consultores de
investimento e outras instituições que orbitam no
ecossistema da XP e a Febraban Tech se consolidou
como a maior feira de tecnologia para o setor
bancário, o ANBIMA Summit reúne as lideranças
dos mercados financeiro e de capitais. 

Lá se encontram os tomadores de decisão da
indústria de gestão de recursos (não mais de
fundos de investimento), notadamente um público
C-Level em busca de troca, insights e networking.

O que precisávamos fazer:
desenhar e executar um
evento relevante para o

mercado, que aliasse
inovação, tecnologia,

conteúdo e networking e
se consolidasse como

uma referência no setor
financeiro. 

IDENTIFICAMOS O
DESAFIO



Prover conteúdo de qualidade foi parte da estratégia para solucionar alguns dos desafios
que tínhamos nesta edição, em que o público foi formado por profissionais que buscam
estar sempre à frente das mudanças e inovações do setor. Por isso, contemplamos as
principais tendências no conteúdo. 
 
Foi desenvolvida uma programação com 12 trilhas de conhecimento para cobrir temas mais
variados, sempre pensando no interesse do mercado. A escolha de todos os assuntos e a
curadoria de palestrantes foi feita internamente pelos times da ANBIMA em uma squad
formada pelas áreas de Comunicação, Inovação, Sustentabilidade, Educação e
Representação.

Escolhemos um novo espaço para acomodar o evento, a Arca, um local próximo à Av. Faria
Lima (onde estão a maior parte dos nossos associados) e com estrutura excelente para o
evento que precisávemos. As trilhas foram distribuídas em uma arena e em  cinco palcos
simultâneos. Quando juntos, eles se transformavam em uma grande plenária com
capacidade para 720 pessoas. O recurso de palco único foi utilizado ao início e ao final dos
dois dias de evento. No restante do tempo, quatro palcos abrigavam 100 pessoas e o
central, 320, concentrando notadamente as palestras de maior interesse do público. 
 
A solução tecnológica para acomodar palcos simultâneos lado a lado foi a de palestras
silenciosas, na qual os participantes usam fones de ouvido para acompanhar o conteúdo
apresentado. Os palestrantes falam normalmente em microfones, enquanto o áudio é
transmitido por um sistema sem fio, via frequência FM. Além da possibilidade de múltiplas
palestras simultâneas no mesmo espaço, a solução dá liberdade de movimentação aos
participantes, já que podiam se deslocar pela Arca sem perder a transmissão da sessão
escolhida. 

Cada palco tinha uma trilha com um assunto principal que
norteou todos os debates daquele espaço. Sustentabilidade,
crédito privado, gestão de recursos, marketing de influência,
educação financeira foram alguns dos macrotemas que deram
o tom das discussões. Sempre foi uma característica do
Summit abordar não apenas temas que impactam os
mercados financeiro e de capitais, mas assuntos de interesse
da sociedade. 

 passaram pelos palcos do evento,
entre eles keynote speakers de

envergadura internacional. 

+120
palestrantes

VISÃO GERAL DO ANBIMA SUMMIT 2025



R$ 6.700.000,000
Investimento do evento

O investimento do ANBIMA Summit contempla toda a
infraestrutura para colocar o evento de pé e o conteúdo, que é o
esforço de divulgação e a contratação de palestrantes.



O PROGRAMA DE
COMUNICAÇÃO

Singularidade e estratégia: cada detalhe do ANBIMA Summit foi
desenhado para alinhar objetivos institucionais à experiência do público,

transformando comunicação em reputação e reputação em influência.



PROGRAMA DE COMUNICAÇÃO
A estratégia de comunicação do ANBIMA Summit foi
cuidadosamente desenhada com base em um profundo
entendimento do público-alvo e na clareza dos objetivos
institucionais do evento. 

Cada decisão foi orientada por dados, escuta prévia e análises
de comportamento dos diferentes segmentos de interesse —
desde profissionais do mercado e autoridades regulatórias até
formadores de opinião. 

Com um planejamento articulado em etapas, estruturamos
uma jornada de relacionamento que começou ainda no pré-
lançamento, com ações de antecipação e engajamento,
passou por uma cobertura ativa e integrada durante os dois
dias de evento, e se estendeu ao pós-Summit, com estratégias
de amplificação, reforço de posicionamento e manutenção da
conversa nas mídias próprias, orgânicas e espontâneas. 

Mais do que informar, o plano de
comunicação buscou criar conexões,
provocar debates relevantes e posicionar o
evento como uma plataforma viva de
reputação para a ANBIMA.

As linhas mestras tecnologia, conteúdo, inovação e networking
nortearam toda divulgação e identidade visual do evento. A

identidade visual passou a contar com o slogan "Entender,
antecipar, agir". 

Outro ativo valorizado pela comunicação foi o espaço para conexões
e networking proporcionado pelo ANBIMA Summit, com

oportunidade de encontros e reencontros dos participantes com
seus pares.



FASE OBJETIVO MENSAGEM-CHAVE

Pré-lançamento
campanha (Pré-

evento)

Criar antecipação e gerar interesse no
target qualificado.

“Vivemos um novo ciclo global. Quem lidera,
precisa estar aqui.”

Lançamento
campanha (Pré-

evento)

Divulgar a programação, abrir inscrições,
gerar reputação e FOMO.

“Os líderes mais globais de 2025 estarão no
ANBIMA Summit 2025.”

Amplificação e
mobilização (Pré-

evento

Engajar inscritos, reforçar autoridade do
evento e atrair indecisos.

  “Nenhuma resposta está pronta. Por isso, os
melhores estarão juntos.”
  

  Durante o evento
(25-26 de junho)

  

Mostrar força do evento em tempo real e
amplificar repercussão.

“Os líderes estão aqui. O futuro também.”

Pós-evento (julho)
Estender o impacto, gerar ativos e preparar
o Summit 2027.

  “As decisões continuam, sendo tomadas juntos.”
  

Mensagens-chave
planejadas para
orientar a
comunicação



Objetivo: gerar interesse
pelo evento e reforçar a
credibilidade da marca

IMPRENSA

Aviso de pauta e convite à imprensa para cobertura
do evento (veículos tier 1 nacionais + veículos
especializados na cobertura de Finanças e
Economia): 36 jornalistas acompanharam o evento

Instalação de sala de mídia em local estratégico: com "paredes" de vidro, em
frente aos cinco palcos em que o conteúdo foi apresentado durante o evento

Sugestões de entrevistas exclusivas com palestrantes
internacionais em veículos de interesse do público-
alvo do evento com o objetivo de antecipar assuntos
que seriam debatidos no palco do ANBIMA Summit.



Na semana do evento, foi veiculado
anúncio no primeiro caderno do
jornal O Globo e na editoria de
Finanças do Valor Econômico com
foco nos principais palestrantes do
ANBIMA Summit 2025. O objetivo
foi ampliar o alcance da
comunicação sobre o evento e
agregar sentimento de urgência em
participar, ao destacar que estavam
disponíveis os últimos ingressos

REDES SOCIAISANÚNCIO

Divulgação do evento ao público da ANBIMA
Comunicação pré-evento: foco em despertar
interesse e gerar expectativa
Comunicação durante o evento: cobertura e
interação em tempo real
Comunicação pós-evento: consolidar
aprendizados
LinkedIn: canal prioritário para reforçar a
autoridade da marca e provocar desejo de
pertencimento
Instagram: canal usado prioritariamente na
cobertura do evento e de bastidores

Principal hub de informações sobre o
evento
Conteúdo informativo sobre
programação, painéis e palestrantes
Espaço para aquisição de ingressos

SITE



APLICATIVO EMAIL-
MARKETING

COMUNICAÇÃO COM
ASSOCIADOS

Mapa do evento
Ferramenta para o envio de
perguntas durante os painéis
Gameficação - engajamento do
público
Canal para conexão e networking
com os demais participantes do
evento

Informações
sobre o
evento
Conteúdo
informativo
sobre
programação,
painéis e
palestrantes

Régua de comunicação
dividida entre pessoas
inscritas e não-inscritas
ao evento

WhatsApp dos associados: lista restrita aos
associados (público-alvo do evento)
InformANBIMA: newsletter semanal com
as principais notícias da ANBIMA



CONTEÚDO E
DINÂMICA DO
EVENTO: UMA
COMPOSIÇÃO
ESTRATÉGICA

Um projeto especial complexo que integrou curadoria de conteúdo,
gestão de stakeholders e comunicação multicanal, provando que

eventos podem ser plataformas estratégicas de engajamento.



Foram cinco palcos
simultâneos de conteúdo
que, juntos, se tornaram
uma grande plenária com
capacidade para 720
pessoas – recurso
utilizado ao início e ao
final dos dois dias de
evento. 

Paul Krugman, ganhador do Prêmio Nobel de Economia, falou sobre a atual
situação geopolítica mundial

O futurista Ian Beacraft explorou como a
natureza do trabalho mudará à medida em
que a inteligência artificial automatiza
tarefas e aumenta as capacidades humanas



O Faria Limer mais conhecido no condado, o
Jorginho (interpretado por Fausto Carvalho),
entrou de patinete no palco e tirou a peruca
para uma conversa com Fabio Porchat sobre

como conquistou uma multidão de fãs.

Todas as palestras contaram com estenotipia,
tradução em português e em inglês e Libras. Ao
entrar ao palco, todos os palestrantes fizeram
suas autodescrições, uma forma de se descrever
para pessoas com deficiência visual.



As bolas da vez - temas que movimentam o mercado, como finfluencers
(influenciadores de finanças), bets e criptomoedas
Crédito privado - discussões sobre o mercado de dívida corporativa
Carteira do futuro - painéis sobre produtos que devem ganhar cada vez mais
espaço entre as aplicações dos brasileiros, como investimentos no exterior
Tá no radar - temas estruturais que já são uma realidade, por exemplo, mercado
de carbono e novas bolsas
Oportunidades para as assets - desafios e perspectivas para a indústria de fundos
de investimento
O mundo mudou e agora? - como falar de dinheiro em um novo cenário e diante
das crescentes fraudes financeiras
Com vocês, o investidor - debates sobre como melhorar as conversas e o
entendimento do investidor sobre o mercado
Brilha muito no mercado de capitais - formas de encantar e fidelizar os clientes
O fantástico mundo novo - um overview sobre as redes sociais e como elas
podem contribuir para os negócios
Sustentabilidade se sustenta? - debates sobre o universo ESG e seus desafios

Após as plenárias, em que a atenção ficava voltada para um único palco, quatro palcos
abrigavam 100 pessoas e um deles 320. Cada um tinha uma trilha de conteúdo com um tema
principal que norteou todos os debates daquele espaço.  Além das trilhas dos palcos,
tivemos outras trilhas na Arena das Redes, espaço que falaremos mais nas próximas páginas.

TRILHAS DE CONTEÚDO



O projeto do ANBIMA Summit integrou dois pilares: a modernidade
inerente ao evento e a estética urbana, alinhados ao conceito do espaço
de 9 mil metros da Arca, um amplo galpão.
 
Os estandes dos expositores foram construídos com estruturas aparentes
de metal, de forma a manter a pegada contemporânea do local,
mescladas com madeira para trazer uma sensação de aconchego.

 O paisagismo foi disposto de forma harmoniosa, para dar mais leveza ao
ambiente.
 
As áreas de circulação foram amplas e pensadas para proporcionar
networking, que é uma marca dos nossos eventos. Com 16 m2 de pé
direito alto, o espaço ganhou diversas sinalizações com banners de teto,
permitindo que os participantes identificassem rapidamente todos os
espaços. À frente de cada palco estava um totem com a programação
completa do dia. 
 
Na parte externa, foi construída uma praça de alimentação com diversos
food trucks com variadas opções de comida, proporcionando um espaço
agradável e despojado para um almoço tranquilo.

O ESPAÇO DO EVENTO

Todo evento foi montado em um único
ambiente com as áreas de palestras

distribuídas entre palcos (de tamanhos
variados) e uma arena, um ambiente mais

informal, formado por pufes, cadeiras e
arquibancadas. 



Não deu tempo de o palestrante responder aquela pergunta
durante o painel? Sem problemas! Levamos vários deles para
um espaço chamado Microfone Aberto em que os participantes
poderiam fazer qualquer pergunta, sem moderação,
diretamente ao palestrante. Grandes nomes como o futurista
Ian Beacraft,  ou mesmo participantes do evento, que não
estavam no line-up, mas com quem o público gostaria de
interagir, como Bruno Gomes, superintendente da CVM,
responderam as perguntas de mais de 30 pessoas. 

MICROFONE ABERTO

Criamos mais um palco, dessa vez mais descontraído, para
abrigar discussões sobre inteligência artificial, educação,
sustentabilidade e diversidade – temas que tratamos nas nossas
redes, grupos abertos à participação e contribuição de qualquer
pessoa sobre assuntos que impactam a indústria de
investimentos. A estrutura e os temas refletiram a identidade
das Redes ANBIMA.

ARENA REDES ANBIMA



CAFÉ ANBIMA EDU
Todo encontro com o mercado é uma oportunidade não apenas de
falar, mas também de ouvir. Com essa ideia em mente, foi
disponibilizado um painel físico com cinco perguntas que a ANBIMA
gostaria de saber as respostas. Enquanto passeavam pelo evento, os
participantes podiam destacar um adesivo e colar com suas respostas.
Uma forma lúdica de fazer uma pesquisa rápida.
 

PAINEL DE PERGUNTAS

Reencontrar e conhecer novos
contatos do mercado é uma premissa

do ANBIMA Summit. Por essa razão,
os intervalos contaram com 1h de

duração para dar tempo de interagir
com as pessoas, mas também passear

e participar das diversas ativações
dos expositores. 

Mais de 30 QR codes foram estrategicamente
posicionados em diferentes áreas do evento, como
estandes de patrocinadores e saídas de palestras, para
incentivar a circulação dos participantes. Eles faziam
parte da gamificação promovida pelo app oficial do
ANBIMA Summit. Os dez primeiros colocados em cada
um dos dias ganharam um kit com produtos exclusivos
da Loja ANBIMA.

GAMIFICAÇÃO

Foi construída uma cafeteria com uma
variedade de bebidas quentes para oferecer
um espaço aos participantes para uma pausa
da programação. O local levou o nome de um
dos nossos produtos, o ANBIMA Edu,
plataforma de capacitação de profissionais do
mercado.



A edição de 2025 teve recorde de
patrocinadores com 31 marcas (ante 19 na

anterior) e 14 apoiadores. O crescimento
comprova que o mercado reconhece o valor

estratégico do ANBIMA Summit. 

Vale destacar, ainda, que o formato anterior do
evento reunia, em sua maioria, empresas

associadas à ANBIMA como patrocinadoras.
Nesse novo modelo, o perfil de patrocínio

mudou: na Arca, a maior parte das empresas
com estandes e ativações não faz parte do

nosso quadro de associados - são empresas
que desejam estar próximas do público C-Level

do mercado financeiro e perceberam que o
ANBIMA Summit seria o local ideal. Nossos

associados continuam participando do evento,
alguns ainda como patrocinadores, a maioria,
entretanto, como participante ou palestrante.

PATROCÍNIOS



RESULTADOS

Inovação e consistência: o ANBIMA Summit inovou ao unir debates
de alto nível, linguagem acessível e experiências interativas, criando

uma narrativa que extrapolou as fronteiras do evento



Com foco em conteúdo e experiências, o
ANBIMA Summit 2025 foi a mais perfeita
tradução dos valores que norteiam o
evento: inovação, conteúdo, tecnologia e
networking. O resultado foi recorde de
público e de patrocinadores em um local
que  acolheu muito bem a proposta.

3,5mil
Participantes

31
Patrocinadores

14
Apoiadores

8,2
Média de avaliação

do público

R$3,1mi

Patrocínio
arrecadado

63%

Crescimento
patrocinadores 100%

dos patrocinadores
consideram a

exposição de marca
como regular ou boa

Com relação a 2023

Com ingressos vendidos pelo valor de até
R$ 1.600,00, conforme data de aquisição



REPERCUSSÃO NA IMPRENSA

144
Reportagens em 39

veículos

1.334
Pontos de impacto

(.MAP)
R$6,9 mi

Valoração

39
Veículos cobriram o

evento in loco

A metodologia  .MAP leva em conta o espaço ocupado pelas
reportagens, além da audiência e da relevância dos veículos
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Alta da repercussão
em relação à 2023

22%

140391302

Impacto Veículos que
cobriram o evento

Inserções

30
Jornalistas 

Recorde histórico de
participação nos eventos

da ANBIMA



Cerca de 50% do
impacto na imprensa
está dividido entre
Agência Estado, Valor
Econômico (Valor
Online e Valor Investe)
e UOL.

Veja aqui a lista completa de matérias que
foram publicadas sobre o ANBIMA Summit

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1S40F886W09u4Vy4aNnIyX5QKgGdBQJ7W/edit?gid=2092889782#gid=2092889782
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1S40F886W09u4Vy4aNnIyX5QKgGdBQJ7W/edit?gid=2092889782#gid=2092889782


REDES SOCIAIS

520
posts em perfis

variados mencionaram
o evento

247
CompartilhamentosComentários

98%
Conteúdo favorável

Curtidas

21.896 1.355

As publicações sobre o ANBIMA Summit 2025
nas redes destacaram os mercados financeiro e
de capitais como ambientes de grandes
transformações, impulsionados por inovações
como IA e sustentabilidade, além de seu papel
crucial no financiamento da economia. Elas foram
feitas por participantes, mas também
influenciadores que cobriram os eventos em suas
redes.

 O futuro e o próprio ANBIMA Summit serviram
como o pano de fundo central para debates sobre
IA, tokenização e a adaptação do setor às novas
gerações, funcionando como um hub de
networking e estratégia. Os fundos de
investimento também ganharam relevância pela
modernização regulatória, como a Resolução 175,
e o impulsionamento de produtos como os ETFs
no Brasil. 





CANAIS PROPRIETÁRIOS

+50
Postagens nas

redes sociais da
ANBIMA

+60mil
Visitas ao site

ANBIMA Summit

28
Posts no LinkedIn Posts no feed do

Instagram

35

1,3mil
Downloads do app

ANBIMA Summit

1,3mil
e-mails marketing

enviados

LINKEDIN: 28 posts, somando 197.389
impressões, com taxa de engajamento média
de 8,02%. Durante os dois dias do evento, perfil
ganhou 863 novos seguidores

INSTAGRAM: 35 posts no feed, c
om 272.635 impressões e 2,59% de
engajamento médio. Também são computados
53 stories sobre o evento. Durante os dois dias
do evento, perfil ganhou 617 novos seguidores

Base geral: taxas médias de 19,37% de aberturas e
de 2,24% de cliques

Base de participantes do evento: taxas médias de
43,89% de aberturas e de 8,27% de cliques, acima
das médias do mercado de 31,2% de aberturas e de
3,64% de cliques, segundo a ferramenta Brevo,
utilizada pela ANBIMA para o envio dos e-mails





O QUE O PÚBLICO FALOU SOBRE O EVENTO

Achei todos os painéis muito
bons. A organização em relação à
distribuição dos palcos por
assunto, tempo de apresentação
e temas abordados estava
excelente. Acho que o formato
deveria ser mantido.

Mais uma vez, é visível o
empenho e a dedicação de toda a
equipe da ANBIMA para fazer o
evento dar certo. Todos sempre
muito bem-informados,
atenciosos e dispostos a ajudar.
Meus sinceros parabéns aos
colaboradores da ANBIMA. Todos
os painéis entregaram um nível de
profissionalismo muito alto, com
tecnologia, acessibilidade, temas
importantes e atuais, e
palestrantes criteriosamente
selecionados.

Foi ótimo! As palestras
foram sensacionais! Muito
inspiradoras, em especial
os painéis de redes sociais.

Parabéns pela
acessibilidade:
linguagem de sinais,
legenda e idioma são
itens mínimos em um
evento, mas muitas
vezes não praticados.
Neste quesito, foi
lindo de ver.



O QUE ALCANÇAMOS

O ANBIMA Summit 2025 não foi apenas um sucesso de público, mídia e patrocínio: ele se consolidou como
um marco institucional. Um projeto especial que traduziu o futuro do mercado de capitais em experiências
vivas de reputação, escuta e posicionamento.

 Com resultados recordes — 31 patrocinadores, R$ 6,8 milhões em mídia espontânea e engajamento digital
acima da média do mercado — o Summit deixou um legado de valor para a ANBIMA e para o setor: mostrou
que a comunicação, quando estratégica, tem poder de criar conexões duradouras, antecipar tendências e
consolidar liderança.

 Planejamos e executamos um projeto especial que nos permitiu entregar um instrumento de
transformação institucional. Com o ANBIMA Summit, colocamos a ANBIMA no centro das conversas que
definem o presente e o futuro dos mercados financeiro e de capitais.
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