
Decathlon e MASP: 
muito além do esporte



A Decathlon procurou a Lema+ com o desafio de 
comunicar sua parceria com o MASP. Até aquele 
momento, suas ativações aconteciam sempre 
dentro das lojas e estavam diretamente ligadas à 
prática esportiva. 

Nosso objetivo era criar uma estratégia de 
divulgação para a imprensa gerando uma conexão 
maior com editorias de lifestyle, cultura e cidades, 
ampliando a presença da marca na mídia através da 
parceria.

Contexto do MASP: o museu estava há poucas 
semanas da inauguração do Edifício Pietro Maria 
Bardi, uma expansão do complexo, que viria a ser 
um novo marco arquitetônico e cultural da cidade 
de São Paulo.

Cenário



A tensão estratégica residia em, mesmo com 
uma narrativa robusta de colaboração com o 
MASP e um serviço de utilidade pública, 
enfrentar dificuldades de ampliar o círculo 
midiático habitual da marca, limitado até então a 
veículos de esporte, varejo e trade.

INSIGHT
Explorar o complexo do MASP e o ineditismo 
do Edifício Pietro Maria Bardi para atrair o 
interesse de jornalistas e editores mais 
conectados com pautas de cultura, lifestyle e 
cidades.



Big Idea

Fazer um pré-lançamento do Playground Esportivo exclusivo para 
jornalistas e convidados no Edifício Pietro Maria Bardi, sendo a primeira 

marca a ocupar esse espaço e abrir suas portas para a mídia.



Mecânica

Desenvolvemos um conceito visual que 
unia esporte e arte: produtos Decathlon 
foram expostos como verdadeiras 
obras, pendurados nas paredes, 
reforçando o diálogo entre os dois 
universos. 

Outro ponto central foi o discurso de 
propósito. A Decathlon, com esse 
projeto, reforçou seu compromisso de 
tornar o esporte mais acessível e de dar 
vida ao vão livre do MASP, espaço 
pensado para ser ocupado e vivido pela 
população.



PR Day

Em evento exclusivo para jornalistas, apresentamos a novidade 
sobre a parceria entre Decathlon e MASP, já divulgando o 
cronograma de aulas gratuitas do Playground Esportivo que 
teria início no dia 27 de abril, com “exposição de arte” dos mais 
icônicos produtos da Decathlon e manequins com looks 
selecionados das linhas de vestuário da marca.

No evento, os jornalistas puderam ouvir o CEO Cédric Burel em 
uma fala sobre inovação, produtos, planos para a marca no Brasil. 
Em seguida, Liana Kerikian, CMO da Decathlon Brasil deu mais 
detalhes da parceria com o MASP e mostrou aos jornalistas as 
imagens 3D do Playground. Para finalizar, Carolina Rossetti, 
diretora de relações institucionais do MASP, agradeceu a 
presença e reforçou a relevância da parceria. 



Principais Resultados

38 33 20 20
Pessoas presentes

no PR Day
(56 convidados)

Veículos presentes
no PR Day

Publicações na 
imprensa após o PR Day

Publicações em redes 
sociais sobre o PR Day

 731,25% 

64
Total de matérias sobre 
a parceria Decathlon e 

MASP
46,88% em Lifestyle

Jornalistas 
presentes:

Arthur Belotto 
UOL Splash

Crescimento nas menções de Decathlon em 
editorias de lifestyle após o evento
(dados até 25 de setembro de 2025)

André Aloi
Harpers 
Bazaar

Sylvain Justo 
ForbesLife

Diego Ortiz
Estadão 

Sneakersbr

Roberta Palma
Jornal Corrida

Andrea 
Martinelli
Capricho

Marcel 
Merguizo

Globo Esporte

Camila Jullioti
R7
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