Solugdo:

Campanha Prumo Day:

1,1M de Impressoes Totais

15 mil assinaturas
100% organicas

Estratégia Internacional:
i NIKKEI

FIMARNCIAL
TIMEE

Alcance de 1.675.423

Join us.

Repercussao
na Midia Social:

51 Mil novos
seguidores

+300 seguidores
c-level

IAPH 2024 (campanha):

Conquista do prémio rnunc_lial
e novo mercado potencial: Asia.

.
{?‘ Camila Tavares

Marketing & Comunicagao
»’ Porto do Agu

A gente estava concorrendo com um case gue
sablamaos gue era muito consistente sobre nosso
Hub de Hidrogénio e Derivados de Baixo Carbono,
no Porto do Acu. E para ganhar o prémio,
dependiamos de 30% do voto popular, Entdo,
CRISIMOs Uma estratégia em Nossos canals muito
assertiva junto com a ldeal e vencemos.”

Menor custo por clique
da histéria da conta: RS 0.03

IDEAL  primo




