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CONTEXTO

« No meés de outubro de 2024, o Sem Parar, plataforma de
solucoes para o carro com mais de 25 anos de historia,
lancou a primeira campanha integrada no segmento de

seguros, uma vertical nova para a companhia

« Aempresa aproveitou a celebracao anual de Halloween
como inspiracao para falar de protecao e imprevistos, com

uma comunicacgao irreverente e engajadora

« O Halloween como uma metafora para protecao contra

sustos reais
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DESAFIO DA ACAO

« Conectar humor com a protecao veicular

« Reforcar a cultura da prevencao e assisténcia
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« Tornar o tema 'seguros’, que sempre remete a
acidentes, mais leve, menos burocratico e

acessivel

NAO PERCA A CABECA, NAO CONTE COM A SORTE!

LEVE 0
secuRo. SECURANCA EXTRA COM




OBJETIVO DA CAMPANHA

« Ampliar a visibilidade e conhecimento dos Seguros do

Sem Parar
* Promover a cultura de protecao veicular

« Gerar conhecimento e trafego para os produtos do

portifolio como um todo:

« Seguros para o carro: Assisténcia Auto, Protecao
Auto, Seguro Auto Completo, Seguro Auto Diario
« Seguros pessoals: Protecao Financeira, Seguro

Viagem e Protecao Pessoal.
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ESTRATEGIA DE DIVULGACAO

« Uma comunicacao integrada e multicanal, com conteudo

engajador e experiencias com influenciadores:

« Midia paga em redes sociais, conectada a mensagem-

chave que gostariamos de transmitir

. Ativacoes com influenciadores e acao fisica (Hopi Hari

- H

orado’

"error), materializando a experiéncia com

Inf

luenciac

ores

« Comunicacao com a imprensa, demonstrando os

diferenciais da campanha
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A PROTAGONISTA

» Ainfluenciadora Marcia Sensitiva (6M seguidores)
« Falar com humor conectado a previsoes e energias
positivas

« Narrativa de prote¢ao contra sustos e imprevistos

UMA ROTINA SEM
h%STOS E SEU FUTURO
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+ extensao da experiéncia

com micro influenciadores na

“Hora do Horror” no Hopi Hari

Melhor mes do Ano

@RenataMeyer com @Saindo pelo Mundo
63k seguidores com 71k seguidores

22 Melhor mes do Ano

@sejoganoroteiro @programaparadois
com 432k seguidores com 103k seguidores
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https://www.instagram.com/reel/DBzNAKQy2zm/?igsh=MW40cmwxdHl5aGFpMA==
https://www.instagram.com/reel/DBzF2_bptRK/?igsh=OGhmeWNzYnF3NjI5
https://www.instagram.com/reel/DBwz3D7Shqq/?igsh=MTRkdXR6bTZjdHp4ZQ==
https://www.instagram.com/reel/DBt6imPxsY6/?igsh=ZzBzeWR0bDIwcnZt

NOSSOS RESULTADOS

propmark

14

INSERCOES

RS 190K

PR VALUE

750K

PESSOAS IMPACTDAS
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CONCLUSAO

A estratégia com influenciadores:

Reforcou o posicionamento inovador e irreverente
do Sem Parar

Fortaleceu a plataforma de solucoes do Sem Parar,
que tem tudo para o carro dos clientes,
destacando o awareness de um servi¢co novo,

0 seguro auto

Contribuiu para o negocio e estratégia da
companhia

Permitiu alcan¢ar um publico diferente por meio
de uma abordagem disruptiva

Atingiu uma bolha de faixa etaria mais jovem,

parte da nossa estrategia e negocio

+26MiM

de impressoes

INFLUENCIADORES

+5.5Mi

IMPRESSOES

MIDIA DIGITAL

+17.9Mi

IMPRESSOES

PUBLIC RELATIONS

+750Mil

IMPACTO
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OBRIGADO!
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