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Prontos pro Mundo: o maior programa publico de
intercambio estudantil do Brasil

Em 2023, o Governo do Estado de Sdo Paulo langou o Prontos pro Mundo, uma iniciativa
inédita que oferece, anualmente, a mil estudantes da 2* série do Ensino Médio da rede
estadual a oportunidade de vivenciar trés meses de intercimbio internacional em paises
como Australia, Canada, Nova Zelandia e Reino Unido.

O programa foi idealizado com o objetivo de promover o dominio pratico da lingua inglesa,
proporcionar imersao cultural e desenvolver competéncias globais com foco em uma
educacdo mais inclusiva, transformadora e conectada ao mundo.

O intercambio é 100% gratuito, com todos os custos e organizacdo providenciados pelo

Estado. O programa cobre itens como documentos pessoais (passaporte e visto), hospedagem,
aulas, traslados e passagens aéreas. Durante estadia no exterior, alunos também sao

beneficiados com uma bolsa-auxilio para despesas pessoais.

Um verdadeiro compromisso do Estado com a educacao transformadora e inclusiva.
PRONT='S
PRG
MUNDA




GOVERNO DO ESTADO DE SAC PAULO

pridea. gm

comunicagéo

Desafio de Comunicacio

O principal desafio foi engajar e fazer com que jovens de todas as regides do estado acreditassem nessa
oportunidade. E, a0 mesmo tempo, que estivessem preparados para o processo seletivo, para a viagem e a vivéncia
internacional. A resposta veio por meio de uma estratégia de comunicacio publica multicanal, direta e afetiva,

com foco na aproximagao com a comunidade escolar, na representatividade e na inspiragao.

Objetivo Desafio Estratégia
Comunicar um sonho em escala estadual, Traduzir um programa inédito em A comunicacdo precisava ser
atingindo os municipios e estudantes da uma experiéncia possivel e desejavel informativa e afetiva ao mesmo
rede para garantir ampla adesdo ao para jovens da rede estadual, tempo - capaz de explicar o processo
programa, impulsionar o nimero de engajando nio apenas os alunos, seletivo com clareza, mas também
inscricoes, fortalecer aimagem da mas também suas familias e inspirar os estudantes a acreditar que
educacdo publica e mostrar o Governo comunidades escolares

eles estavam prontos para o mundo
como um agente ativo na transformacgao da
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A campanha do Prontos pro Mundo foi estruturada por meio de uma estratégia de comunicacio publica 360°, com acdes em

midias digitais, redes sociais, imprensa, publicidade institucional e acdes especiais em escolas e eventos.

O diferencial foi trabalhar com estudantes reais como protagonistas das histérias contadas. Cada acdo buscou fortalecer o

vinculo dos alunos com o programa, gerando pertencimento e identificacao.

As etapas da estratégia incluiram:
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Lancamento Cobertura
oficial do audiovisual do
programa nas processo
redes e imprensa seletivo

o QO

Divulgacao
de historias
inspiradoras de

estudantes

o Qo
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Envolvimento Acompanhamento

de liderancgas dos embarques
escolares, professores com coberturaem

e familias tempo real
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Acoes de Proximidade
e Engajamento

Quando o governo fala direto com o
estudante

A comunicacado foi além dos meios tradicionais e se
destacou por criar pontes diretas com os alunos. O
préprio governador do Estado, Tarcisio de Freitas, fez
ligagcOes para estudantes selecionados, surpreendendo e
emocionando as familias.

As redes sociais mostraram os embarques ao vivo, com
cobertura nos aeroportos, entrevistas com estudantes e
familiares, e interacbes em tempo real com a
comunidade escolar.

Criamos acdes especificas para valorizar a diversidade e a
representatividade, como a histéria de Caroline Alvez,

Unica quilombola selecionada, que ganhou repercussao na

imprensa e nas redes.
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Resultados nas redes - @seducsp

258 PUBLICAGOES EXCLUSIVAS
4.023.859 DE ALCANCE

A linguagem adotada nas redes sociais foi leve, acolhedora e inspiradora.

Os estudantes passaram a seguir os canais oficiais com interesse genuino,

168.018 INTERAGOES
5.867.277 IMPRESSOES
4,1% DE ENGAJAMENTO

reconhecendo neles um espaco onde suas histérias eram valorizadas.

As publicagcdes mostraram desde os bastidores até os momentos mais

emocionantes dos embarques, com foco no protagonismo estudantil.

*Dados de resultados nas redes sociais entre fevereiro/24 a agosto/25
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Destaques na imprensa - cobertura positiva em todo o pais

Foco em humanizar as histérias e mostrar o impacto real do programa como vetor de transformacao

na vida dos estudantes.
Alunos da rede publica de SP embarcam .’ Jomaldavegito ® = Alunos de escolas estaduais do
m’ para intercambio gratuito de inglés > 5 > interior de SP conquistam
R e S - oportunidade de intercambio para

o Reino Unido: 'Sonho’

DE PUBLICAGOES
POSITIVAS

PUBLICAGOES
NA WEB

Aluno da rede estadual de Jundial participa de Intercambio
Internacional

00

VEICULAGOES
EM RADIO

.’ Jornal da Regido ©
PRONTOS PARA O MUNDO

Prontos Pro Mundo: 500

REPORTAGENS estudantes comegam a rtirar % ;‘g;“:‘j;f’?;
seus passaportes para viajar
PARA TV 0 j

PUBLICAGCOES EM
MIDIA IMPRESSA

Alunos da regido de Jundiaf s¥o selecionados para intercambio no Canada
VERIFQUE A CLASSIFICAGAO INDICATIVA

ENTREVISTAS
CONCEDIDAS POR
PORTA-VOZES
DO GOVERNO

Alunos de escolas estaduais participam
de selegdo para intercambio com

outros paises

8 vista - 913 estudante do Val do
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Além do convencional...

A estratégia de comunicagao também === ooaonen

posicionou O programa em outros melos:

campanhas publicitarias e um site totalmente PRO":;% i
dedicado a divulgacio do Prontos pro Mundo. MUNDA
Exploramos filmes, acdes publicitarias e
merchandising, que contaram com a QIS §

participacdo de alunos e embaixadores reais do

programa.
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CAMPANHAS PUBLICITARIAS
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Digital:
Cliques: 47 milhdes
Impressodes totais: + 32,2 milhdes

Visualizagdes: + 18,7 milhoes

TV aberta e TV fechada
+ 40 milhdes em impactos

PRONTXS
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Numeros expressivos e transformacio real

O programa Prontos pro Mundo alcangou os resultados esperados, e foi além.
Até o momento, mil estudantes embarcaram em uma jornada que impactou
diretamente suas vidas, suas familias e suas escolas. A comunicacdo com a
comunidade foi peca-chave para que isso se tornasse realidade.

Principais resultados (parciais):

+'I.000 estudantes participantes

'|"|2° conteudos produzidos

+750 MIL pessoas alcancadas no digital

MEDIA TRAININGS comfocoem construcao de narrativas

5 EQU'PES envolvidas: Assessoria de Imprensa, Comunicagao

Interna, Marketing, Eventos e Midias Digitais

Mais do que numeros, o programa despertou esperanca,
autoestima e senso de pertencimento entre os jovens da rede
estadual paulista.
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Comunicacio publica que inspira e transforma

Um verdadeiro case de como a comunicacdo publica pode ser afetiva, eficaz e estratégica.

Inclusao

O Prontos pro Mundo é um exemplo de como
a comunicag¢do publica, quando feita com
propésito, escuta ativa e sensibilidade, pode
ampliar o alcance de uma politica e garantir

seu sucesso social e institucional.

A comunicacdo com a comunidade escolar
serviu como ferramenta de engajamento,
inclusao e valorizagdo dos estudantes, com
linguagem acessivel e foco na transformacao

de vidas. A divulgagcdo do programa o AMRC ! B e oo o T R EIlI:ll Vllllllllls
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fortaleceu a rede de educagdo, tocou as

raso

familias, inspirou comunidades e mobilizou

todo o estado.

PRONTs
PRg
MUND2




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10

