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Magia de caila momento

0 “Dia D”, em

“A gente faz de tudo para que voce viva a magia de cada 006/04, reuniu acoes comemoralivas, alivacoes visuais
momento”. O trevo da Multiplan ganhou formato de asas e experiencias para o publico, com ambientacao
de fada e a trilha “A Rind of Magic”, do Queen, reforcou alinhada a campanha.

o tom encantador e emocional da campanha.
um squad de cinco criadores de

conteudo foi ativado para reforcar a sustentacao da
Websérie “Nos Fazemos a Multiplan” campanha, com foco em gerar identificacao emocional
deu voz a colaboradores que ajudaram a construir os e institucional com o publico.
50 anos da empresa, reforcando o papel das pessoas
na trajetoria da marca.

apresentou a evolucao
da Multiplan ao longo de cinco décadas, com foco no
impacto positivo para o varejo, cidades e comunidades.



AGOES

Micia Tradicional e Externa

Exibicdao da Campanha Publicitaria nos intervalos

de programas de grande audiencia como Fantdstico,
Yornal Nacional e Big Brother Brasil

Série Tovem Pan nos intervalos do Fornal da Manha
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Midia Digital e Contetido

para ampliar alcance da historia de cada mall nos 50 anos da Companhia
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A GENTE FAZ DE TUDO PRA QUE VOCE VIVA
AMAGIA DE CADA MOMENTO: A CAMPANHA.

de diferentes

cidades e nichos (lifestyle, familia, gastronomia, diversidade e cultura pop)
somando +3,5 milhoes de seguidores

da campanha com entrevista ao Diretor
de Marketing e Lovally, Rodrigo K. Peres

“Nos fazemos a Multiplan”

em redes sociais: Série Fovem Pan, Stories Folha

Descubra como o foco na
experiéncia do cliente
contribui para o sucesso dos
50 anos de historia da Multiplan
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Experiencia e Afivacao

Shows, performances, brindes e beneficios
no app Multi no Dia D

nos corredores, estacionamentos e areas
de circulacao

multiplanoficial

A GENTE FAZ DE
: TUDO PRA QUE
; VOCE VIVA A MAGIA
DE CADA MOMENTO.
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Ecossistema

ANOS

A GENTE FAZ DE
TUDO PRA GUE i 50 anos da Multiplan em uma campanha magical
VIOCE VIVA A MAGIA
DE CADA MOMENTO

Desde 1974, a Multiplan e seus shoppings se dedicam a surpreender, encantar e levar
magia para a vida das pessoas. Esse sentimento inspirou a campanha de 50 anos, que
celebra a magia de cada momento construido ao longo da nossa histéria.

Ao som de “A kind of Magic”, da banda Queen, o filme ressignifica a logomarca da
Multiplan, transformando o famoso trevo de quatro folhas nas asas da personagem
principal: uma garotinha engenhosa que se veste de fada e faz coisas que tornam o dia das
pessoas malis feliz e especial.

A campanha destaca o nosso grande propdsito, refletido nessas cinco décadas de histdria:
transformar sonhos em realidade. Porque, para nos, fazer as pessoas felizes é algo méagico.

Assista ao video e sinta essa emocgao!

iplan

O nosso filme celebra a magia de cada momento.

88 Obrigada por fazerem parte dessa histdria!

#Multiplan50anos

Empreendedor Colaborador Lojista EN

_#},' MU]t]plan 50 anos A Empresa v Shoppings Imobilidrio Comercializagéo Mall & Midia

Inovacdo digital ESG ~ Investidores v Q

Multiplan 50 anos

A gente faz de tudo pra que v
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Assista ao video completo
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INVESTIMENTO

A campanha idealizada pela agencia BE'TC Havas,
envolveu esforcos coordenados entre as

e parceiros externos.

O investimento total atingiu R$12 milhoes que foram
direcionados a presenca em veiculos de massa, acoes locais,
producao audiovisual, midia digital e trilha sonora.

COMUNICAGAO
CORPORATIVA

BETC
HAVAS

MARKETING
INSTITUCIONAL

INVESTIDOS

spark™

MARKETING DOS
SHOPPINGS
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w tarikibarbosa Parabéns, Multiplan!! Que venham mais 50 anos

de crescimento e prosperidade!! ., @
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Comentdrios espontdaneos em redes sociais destacaram o impacto foror ot GF para escrever um
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A série valorizou historias reais,
aproximando a empresa do publico interno e externo.

if¥, drica.santos.0157 sem ‘

W,V Como esquecer a Boneca Eva? No final a
grande surpresa, ela estava gravida!
@multiplanoficial @barrashoppingoficial

Responder Ver traducao



RESULTADOS
QUANTITATIVOS

Aicance, engajamento e reputacao

de impressoes em plataformas digitais de visualizacoes de videos

de engajamentos digitais de pessoas alcancadas em todos
os canais ('TV, radio, digital e OOH)

novos seguidores nas redes sociais

materias na imprensa, sendo 83% positivas.
Equivalencia comercial + 119 milhoes

com executivos, 17 delas com o CEO

de impactos com Branded content
em 9 veiculos
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