CINEMARK

DIA DA PIPOCA
TRAGA SEU BALDE

Como a Atbmica Lab atuou com RP e Marketing de
Influéncia para transformar a campanha da Cinemark em _
UM sucesso nas redes : S

ATOMICA



CENARIO DO MERCADO DE CINEMA INGRESSOS VENDIDOS NO BRASIL EM MILHOES

O setor de cinema no Brasil ndo se recuperou da 200
pandemia. Os numeros melhoram ano a ano, mas estao

muito distantes dos 172,5 milhdes de ingressos vendidos

em 2019.

A Rede Cinemark possui cerca de 30% do market share

brasileiro de cinema. Ela opera 627 salas de cinema de

um total de 3.533 em funcionamento no pais. E est4

presente em 4/ cidades. Como lider do mercado,

entende seu papel na reconstrucao desse retorno as

salas de cinema. 100
Desde 2022, vem realizando uma série de agcdes que

Nao se restringem a comunicacao dos filmes, buscando

uma relagao direta com o publico com promocdes,

conteudos alternativos, e muitos eventos, inclusive 50
proprietarios.

Essa estrategia culminou em 2025 com a realizacédo da

primeira edicdo do Dia da Pipoca — Traga o seu Balde.

Uma campanha que transformou o publico em 5

cocriador de uma narrativa capaz de colocar fogo na 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
rede social. Dados / Fonte: Observatério do Cinema, Ancine.

150




CAMPANHA
CENARIO

OBJETIVOS

Levar o consumidor de volta ao cinema
Reconectar o publico e restabelecer a sua
relacdo com a sala escura

Impactar um numero de pessoas muito maior do
que o total de consumidores que compraram
ingresso para o dia da campanha

Apresentar o cinema como um espaco de
diversao e experiéncias unicas para além do
filme

Gerar buzz, engajamento e a sensacao de
FOMO

PUBLICO

16 a 35 anos
Grandes cidades e
capitais
Consumidores
regulares de cinema
Fas de franquias e
propriedades
intelectuais

Fas de cinema que
reduziram a frequéncia
POSs pandemia

FERRAMENTAS

e |Influenciadores
pagos € organicos
(Atdmica Lab)

e Assessoria de
imprensa (Atémica
¥:1e)

e Campanha de
branding e midia
paga online
(Magenta)




A CAMPANHA

O Dia da Pipoca (11 de marco) é uma data quase desconhecida.
Em 2025, a Cinemark a transformou em base para uma campanha
dissociada dos filmes que estavam em exibicdo. Aproveitando a
conexao emocional que existe entre pipoca e a sala de cinema, a
Cinemark criou uma comemoracao inédita.

No dia 16 de marco, domingo seguinte a data comemorativa, a
Cinemark realizou seu primeiro “Dia da Pipoca - Traga o seu
Balde’. Apesar do ineditismo e dos desafios de comunica-la, a
estratégia foi concentrar todas as agdes em 10 dias, comecando
logo apds o carnaval, no dia seguinte a quarta-feira de cinzas.

Como lider do mercado, a Cinemark € muito copiada pelos
concorrentes, desde as grandes empresas ate 0s pequenos
exibidores. Era preciso fazer uma campanha curta, que ndo
permitisse a copia, mas tambem engajadora. Porque no cerne do
projeto estava a participacao popular e o UGC, o conteudo
gerado pelo usuario. A adesdo do publico era fundamental.

MECANICA

O espectador foi convidado a, no
dia 16 de marco, levar o recipiente
de sua preferéncia para qualquer
cinema da rede, e sem a
necessidade de comprar uma
sessao, e encher seu “pote” com
até 10 litros de pipoca por
apenas RS 19,00.

Baldes, bacias, coolers, tudo valia,
desde que estivesse higienizado
e fosse vedado para receber a
manteiga.

A acéo foi inspirada em uma
campanha similar realizada nos
Estados Unidos.




ESTRATEGIA

O papel da participacao do publico

O pressuposto da campanha era que o publico fosse para 0 cinema em massa com 0S mais
diferentes e inusitados objetos para colocar a pipoca. Mais do que postar nas redes sociais, 0S
espectadores eram os protagonistas.

Precisavamos de imagens dos sagudes cheio de filas de consumidores carregando potes,
baldes e outros objetos. E ndo bastava fazer isso em um cinema ou uma cidade, era preciso
mobilizar a ocupacao de 85 complexos espalhados por 15 estados e o distrito federal.

Solugcao
1.Selecionamos influenciadores digitais que tivessem conexao direta com filmes e séries,
comida e gastronomia, e com o humor. Capazes de realizar um call to action efetivo.
2.Ativamos a imprensa com contato direto com os jornalistas dos principais portais e a
imprensa segmentada em filmes e séries. Além de envio do release para um mailing de mais
de 2,5 mil contatos construido ao longo de 20 anos de atuacdo em entretenimento.



ESTRATEGIA

Influenciadores
Mapeamos influenciadores, levantamos orcamentos, aprovamos os perfis com o cliente, fizemos o
processo de briefing e aprovamos os conteudos. Eles se dividem em 2 categorias:

Organicos - Aceitaram participar da Pagos - Foram contratados e seus conteudos
campanha por permuta de cessao de salas, foram alinhados e pré-aprovados.
iINgressos e outros. e Samanta Alves (@mantaalves)

e NitDicas (@nitdicas) e | uciano Amaral (@lucianoamaral)

e BCharts (@bchartsnet) e Ana Carolina Shumiski (@anacshumiski)

e Dantinhas (@dantinhas) e Psyko ABC (@psykoabc)

e Comerem CG (@comeremcg) e Maratonize (@maratonize)

e Gastrodeias (@gastodeias) e Mais de SP (@maisde.sp)



https://www.instagram.com/nitdicas/
https://twitter.com/bchartsnet/
https://twitter.com/dantinhas/?lang=mr
https://twitter.com/dantinhas/?lang=mr
https://www.instagram.com/comeremcg/
https://www.instagram.com/gastrodeias/
https://www.instagram.com/mantaalves/
https://www.instagram.com/lucianoamaral/
https://www.instagram.com/anacshumiski/
https://www.instagram.com/psykoabc/
https://www.instagram.com/maratonize/
https://www.instagram.com/maisde.sp/

CRONOLOGIA

I SEMANA PRE DIA DA PIPOCA

24 A 28/02 - MKT INFLUENCIA - 16/03 - DIA DA PIPOCA

Mapeamento, orcamento,
aprovacao e contratacao de
parcerias organicas e pagas

01a 05/03 - CARNAVAL

06/03 - IMPRENSA - |nicio da
campanha e disparo de release de
lancamento

08/03 - MKT INFLUENCIA -
@NitDicas (parceria orgéanica)

10/03 - IMPRENSA - Reforco release sobre lancamento

da campanha

11/03 - MKT INFLUENCA - Bcharts (parceria organica)

12/03 - MKT INFLUENCIA - Dantinhas (parceria
orgéanica)

13/03 - MKT INFLUENCIA - Luciano Amaral (parceria
paga)

14/03 e 15/03 - MKT INFLUENCIA - Ana Shumiski,
Maratonize, Psyko e Mais de SP (parcerias pagas) +
Comer em CG e Gastroideias (parcerias organicas)

1

MKT DE INFLUENCIA - ac3o especial de
cobertura do Dia da Pipoca no Cinemark
Shopping Eldorado (SP) onde estava montada
uma piscina recheada de pipoca. A influenciadora
Samanta Alves atuou como host na pagina da
rede de cinemas, € na sua propria pagina. Além de
NOVOS posts de creators via parcerias.

18/03 - IMPRENSA - Disparo
release de resultados da
campanha

REPERCUSSAO ESPONTANEA
EM PAGINAS VIRAIS NAS REDES
- com o0 boom de posts sobre a
acao, paginas virais e de grande
alcance também repercutiram a
acao.

POS EVENTO



EXPLODIU NA REDE
EM 48 HORAS

Dados monitorados pela Atdmica referente aos influenciadores ativados com verba publicitaria ou com
permuta e referentes as principais postagens de paginas virais e creators gue engajaram na campanha ao
longo do dia 16 e nas 48 horas seguintes, como: Gina Indelicada, Choquei, Perrengue Chique, William Forlan,
Mais de SP, Tai Tai, Colas, Gab Marx e Ferreira Indica.



E FOI IMPOSSIVEL NAO FALAR DE PIPOCA

O publico aderiu. Balde, guarda-chuva, banheira de bebé, cooler, caixa
organizadora, sacola de supermercado, caixa d’agua, até um tanquinho...
Espectadores viraram influenciadores, que viraram personagens, gue contaram a
historia de como € divertido ir ao cinema e comer pipoca.

Os videos produzidos pelos influenciadores da campanha serviram como
alavanca para o envolvimento do publico e a veiculacdo do conteudo produzido
por eles. A mensagem se espalhou pela internet, e gerou interesse espontaneo
em diversas paginas de humor e de noticias.

Aqui ao lado apenas 3 exemplos com os dados colhidos apds 48 horas da
postagem no Instagram.

O press release com os dados de resultados da campanha (acessivel aqui) foi
enviado ndo soO para a imprensa formal, mas também para paginas de influéncia
de diversos segmentos, estimulando a cobertura dos social outlets.

236K likes
953 comentarios
7.857 compartilhamentos

GINA INDELICADA

213K likes
6.982 comentarios
186K compartilhamentos

PERRENGUE CHIQUE

1,9M visualizagcdes
54K likes
1.453 comentarios
48,6K compartilhamentos


https://docs.google.com/document/d/1qUQ5fYHnP4-1eIU9XbyzCxEbHyCDQ5wT/edit?usp=sharing&ouid=114839505227142248231&rtpof=true&sd=true

RESULTADOS

31 toneladas de pipoca vendidas, o equivalente a
720 mil litros em 1 dia.

Para comparacdo: no fim de semana de estreia de
‘Divertida Mente 2, a maior bilheteria da historia do
Brasil, o volume de pipoca vendido na rede foi a
metade do total registrado na campanha Traga o
Seu Balde.

O Dia da Pipoca na Cinemark também levou ao
maior market share da companhia em um final
de semana, chegando a 46,3%, no dia 16/03.

E as conquistas intangiveis de retomar o cinema
como espaco de diversao e convivéncia.

EQUIPE

Atdmica Lab - Mayara Benatti, Fernando Gomes,

Malu Alcantara, Claudia Belem, Juliana Santini e
Andrea Casaes

o5 TRAGA SEU BALDE

CINEMARK




