O CARRO DE
SUCATA NA F1

como a Gerdau elevou sua reputacao no maior
evento global de automobilismo.

Prémio Jatoba 2025
Categoria: Causa e Proposito
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SOBRE A GERDAU

Com 124 anos de historia, a Gerdau vem moldando o futuro com aco.

Como empresa brasileira, nascida em Porto Alegre, no sul do Brasil, como uma
pequena fabrica de pregos, a empresa se transformou em uma gigante global,
presente em sete paises e com mais de 30 mil colaboradores. Hoje, € a maior
recicladora de sucata metalica da América Latina, além de ser uma das lideres
mundiais na producao de acos longos e especiais.

« Maior empresa brasileira produtora de aco;

« Lider no fornecimento de agos especiais no mundo e uma das
principais fornecedoras de agos longos nas américas;

« 29 unidades industriais em 7 paises;
« 2 minas de minério de ferro;
« 70% da matéria-prima é a sucata;

« Maior recicladora de sucata metalica da ameérica latina: 11 milhoes
de toneladas de sucata transformada em aco por ano;

- Maior produtora de carvao vegetal do mundo: 2350 mil hectares de
base florestal, incluindo plantacao de eucalipto e areas
de preservacao;

« Producao de aco: 11,7 milhoes de toneladas por ano;
- Mais de 30 mil colaboradores;

- Acoes negociadas nas bolsas de valores de Sao Paulo e
Nova lorque.

Ivan de Oliveira
Gerdau de Pirituba
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CONMO
FAZEMOS
OACO
GERDAU

Por tras dos numeros, ha uma historia de transformacao
constante. Com um modelo produtivo sustentavel, a
Gerdau promove a economia circular, reduzindo impactos
ambientais e gerando renda para milhares de familias
envolvidas no processo de coleta.

Esse modelo de economia circular, em que o a¢o, material
100% reciclavel, pode ser reutilizado infinitas vezes sem
perder suas propriedades, reduz a necessidade de extrair
novos recursos naturais e mitigar impactos ambientais
significativos. Por isso, também coloca a empresa na
dianteira da agenda climatica.

Gracas a essa matriz produtiva sustentavel, a sua pegada

de carbono esta entre as menores do setor siderurgico
mundial. O indice de emissao de CO2 da Gerdau corresponde
a menos da media global do setor, seqgundo a Worldsteel.

Além dos beneficios ambientais, a cadeia de reciclagem
traz impactos sociais positivos. Milhares de catadores de
sucata participam do processo, gerando renda e inclusao
para cerca de 1 milhao de pessoas envolvidas na coleta e
processamento de sucata. Esse ciclo sustentavel também
movimenta a economia local. Cooperativas de catadores,
pequenas empresas de coleta e recicladores autonomos
fazem parte dessa cadeia, contribuindo para o sustento
de familias e para a inclusao produtiva de publicos
historicamente marginalizados.

Esse compromisso com praticas ESG reforca o papel da
Gerdau como agente de transformacao social e ambiental
nas regioes onde opera, indo aléem do negocio para
promover desenvolvimento sustentavel.



SUSTENTABILIDADE

Os temas ambientais, sociais e de governanca fazem
parte da nossa estratégia.

Acreditamos na evolucao dos nossos negocios a partir
do desenvolvimento sustentavel e geracao de valor

Eompartilhado.

RECICLAGEM

« SUCATA como matéria-prima: cerca de 70% do ag¢o
produzido é feito a partir desse material.

« Maior recicladora da América Latina: 10 milhoes de
toneladas de sucata ao ano.

« 11 centros de reciclagem no Brasil.

t] milhao de pessoas impactadas.

MAIOR PRODUTORA MUNDIAL
DE CARVAO VEGETAL

e 230 mil hectares de base florestal renovavel de
eucalipto

« 91 mil hectares de areas de preservacao

« Emissoes de fases de efeito estufa 0,85T DE COz2 e
50% inferior da média global do setor®

*Fonte: Worldsteel
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O INTRODUCAO

ESG NA PRATICA.
O COMPROMISSO
DA GERDAU
COMOFUTURO

O termo ESG resume os trés pilares que norteiam as
praticas responsaveis das organizacoes: ambiental,
social e de governanc¢a. Na Gerdau, esses principios
nao sao apenas diretrizes, sao parte do modelo de
negocio, da cultura e da estratégia de longo prazo.

AMBIENTAL

SOCIAL

GOVERNANGCA

N

Cerca de 707% do aco produzido com sucata reciclada

10 milhoes de toneladas de residuos reaproveitados por ano
Emissao media de CO,: 0,85 t/t - metade da média global
Metas: 0,82 t/t até 2031 e neutralidade ate 2050

Operacoes com matriz energética 89% renovavel

Cerca de 1 milhao de pessoas impactadas
pela cadeia de reciclagem

Apoio direto a cooperativas de catadores e recicladores
Investimentos sociais em educacao, qualificacao e cultura
Iniciativas de inclusao produtiva nas regioes onde atua

Projetos como “Gerdau Transforma” e “Instituto Gerdau”

Praticas alinhadas ao Pacto Global da ONU

Relatorios anuais de sustentabilidade
com auditoria externa

Comités de ética e sustentabilidade atuantes
Comunicacao transparente com stakeholders

Presenca nos principais rankings

e indices ESG do mercado -

GERDAU
0 futuro se molda
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@2 CONTEXTO E RELAGCAO COM SOCIEDADE

ESPORTE COMO
PLATAFORMA
DE CONEXAO
COM A SOCIEDADE

Ao longo de sua trajetoria centenaria, a Gerdau sempre buscou

' construir conexoes significativas com a sociedade. Uma das
estratégias adotadas nos ultimos anos para estreitar esse
relacionamento foi o investimento em plataformas esportivas.
O esporte é, por exceléncia, uma linguagem universal que
desperta emocao, pertencimento e memaria coletiva. Por
isso, tem sido uma ferramenta poderosa de aproximagao com

' publicos diversos.

‘ A empresa apoiou projetos em diferentes modalidades,
valorizando iniciativas com potencial de impacto positivo
nas comunidades, especialmente nas regidoes onde atua.
Ao perceber gue o esporte cria pontes entre marcas e pessoas
't por meio de experiéncias memoraveis, a Gerdau decidiu dar
um passo além: associar-se a um dos maiores espetaculos
esportivos do mundo.

| GERDAU
0 futuro se molda
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@2 CONTEXTO E RELAGCAO COM SOCIEDADE

O CRESCIMENTO DA FORMULA 1.
ESCOLHIDA COMO PLATAFORMA PARA
AMPLIFICAR PROPOSITO E INOVACAO

Nos ultimos anos, a categoria automobilistica vive um
crescimento expressivo e sustentavel em audiéncia,
faturamento e engajamento, especialmente entre o
publico jovem, um dos segmentos estratégicos para o
fortalecimento da reputacao da companhia.

Home ¥ Faculdade Exame

A Formula 1alcancou USS 3,65 bilhdes em receita no ano de 5 ; i .
2024, marcando o quarto ano consecutivo de crescimento No pﬂt}lo da inovacao: COINE Formula ]
financeiro da categoria. Um aumento de 13,4% em conquistando novas audiencias

Comparac;éo a 2023, quando registrou receita de USS 3'2 A Férmula 1 vem passando por um processo intenso de transformacgao desde!ﬂi‘}‘_’é'":_g_ :
bilhoes.

nova gestdo da Liberty Media. Entre mudangas de regulamentacio e estratégias de comunicas
esporte busca renovar sua base de fas e se conectar com as novas geragoes

As principais fontes de arrecadacao foram: direitos de
transmissao (32,8%), promocao de corridas(29,3%) e
patrocinios (18,6%).

Acesse a matéria

Essa expansao esta diretamente ligada a estratégia de .
completa aqui:

investir de forma consistente em novas plataformas de
midia, conteudos digitais personalizados e acoes que
aproximam a marca F1de diferentes perfis de publico.

Ha uma continua expansao e popularidade do esporte
em nivel global. -

GERDAU
0 futuro se molda
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@2 CONTEXTO E RELAGCAO COM SOCIEDADE

No Brasil, o cenario também é de retomada. A
chegada de novos pilotos, a renovacao das equipes e
a consolidacao de idolos como Lewis Hamilton e Max
Verstappen contribuiram para reacender o interesse
do publico. Esse novo contexto posiciona a Formula
1 como uma vitrine de alto impacto para marcas
que desejam associar sua imagem a performance,
tecnologia e sustentabilidade.

A serie documental “Drive to Survive”, lancada pela
Netflix, também é apontada como um dos motores
dessa renovacao. O conteudo revelou os bastidores da
F1de forma emocional e acessivel, atraindo um publico
mais jovem, engajado e digital, exatamente o perfil que
marcas inovadoras, como a Gerdau, buscam alcancar.

Ao associar sua imagem a principal competicao
automobilistica do mundo, a Gerdau amplia sua
presenca simbodlica e emocional, refor¢cando seus
valores de performance, inovacao e sustentabilidade.
A F1oferece o palco ideal para traduzir esses atributos
em experiéncias marcantes, com alto potencial de
visibilidade e conexao com multiplos publicos.

Por que a Formulal e uma
plataforma estrategica?

Dados de 2024 apontam crescimento continuo do esporte
no cenario global.

Receita recorde
A F1atingiu USS 3,65 bilhdes em receita em 2024, 4% ano

consecutivo de crescimento.

Aumento da base de fas
Crescimento mundial, principalmente em mercados como EUA,
Arabia Saudita, Emirados Arabes, Reino Unido e Alemanha.

Conexao com os jovens

A F1tem atraido mais jovens, publico engajado digitalmente,
com estrategias de marketing e producoes, como a série Drive to
Survive.

Investimento em novas plataformas
Aposta em conteudos personalizados e midias sociais para
conquistar novas audiéncias.

Renovacao de pilotos
Novas figuras e trocas entre equipes, como Hamilton na Ferrari,
Impulsionam o interesse global.




FORMULA 1
EMOGAO GLOBAL
COM IDENTIDADE
BRASILEIRA

A escolha da Férmula 1 como plataforma de marca foi estratégica
| e simbadlica. A maior competicao automobilistica do planeta
carrega uma histéria de tecnologia e superag¢ao que dialoga com
os valores da Gerdau. Com mais de 70 anos de historia e presenca
em cinco continentes, a F1é um evento global que conecta
tradicao e inovacao, industria e entretenimento.

No Brasil, arelacao comaF1é intensa e afetiva. O pais revelou
idolos como Emerson Fittipaldi, Nelson Piquet e Ayrton Senna,
que inspiraram geracoes e tornaram o esporte parte da identidade
cultural brasileira. Ap6s um periodo de distanciamento do publico,
’ a categoria voltou a crescer com a entrada da empresa americana
* Liberty Media, que promoveu modernizagoes no formato e na
\ linguagem da F1, tornando-a mais proxima do publico jovem.

Esse novo momento da Férmula 1, mais conectada com temas como
inovacao, sustentabilidade e performance, esta alinhado com o

\ reposicionamento institucional da Gerdau, que também buscava
uma comunicag¢ao mais proxima, criativa e voltada ao futuro. Foi
nesse contexto que nasceu a parceria com o GP de Sao Paulo.

ooooooooooo
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A GERDAU
NA FORMULA 1

Desde 2023, a Gerdau é fornecedora oficial de aco
do Grande Prémio de Sao Paulo de Formula 1. Esse
patrocinio vai além da exposi¢cao de marca: envolve
contribuicoes materiais, experiéncias exclusivas e
ativacoes simbodlicas. Nas duas edicoes da corrida
com apoio da Gerdau, o aco da empresa foi utilizado
em estruturas importantes do autédromo de
Interlagos, como mastros, estruturas de arquibancada
e teloes.

A empresa também produziu, com aco reciclavel,
medalhas entregues aos fiscais da pista, valorizando
o trabalho coletivo que viabiliza a competicao.

Esse ecossistema de acoes - fisico, simbdlico

e relacional - criou um novo territorio de
comunicacao para a Gerdau: onde o0 ago nao
apenas constroi estruturas, mas tambeéem histérias,
experiéncias e vinculos sociais.

ooooooooooo
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O DESAFIO.

COMO UTILIZAR A POTENCIA DA
FORMULA 1 PARA COMUNICAR
O MODELO SUSTENTAVEL DE
PRODUCAO DE ACO DE BAIXO
CARBONO DA GERDAU?

COMO TRADUZIR ESSE MODELO DE
PRODUCAO PARA UMA LINGUAGEM
SIMPLES, ACESSIVEL E CAPA2

DE DESPERTAR O INTERESSE

DAS PESSOAS?

COMO TRANSFORMAR O
PATROCINIO DA MAIOR CATEGORIA
DO AUTOMOBILISMO MUNDIAL

EM REPUTACAO DURADOURA PARA
A MARCA?




O SETOR SIDERURGICO

E HISTORICAMENTE _
ASSOCIADO A EMISSOES
POLUENTES, ALTO
CONSUMO ENERGETICO E
METODOS TRADICIONAIS
DE PRODUCGADO, ,
HERDANDO O IMAGINARIO
DA ERA DA REVOLUGAO
INDUSTRIAL.

NO BRASIL, EPISODIOS
ACIDENTES LIGADOS A
MINERAGCAO TORNARAM
ESSE DESAFIO AINDA
MAIS DELICADO. A
REPUTAGAO DO SETOR
PRECISAVA SER REVISTA
E, MAIS DO QUE ISSO,
RECONSTRUIDA.

A Gerdau se viu diante de perguntas estratégicas: como
imprimir sua narrativa de um acgo reciclavel e de baixo
carbono em um ambiente tao competitivo, técnico e premium
como a Formula 1? Como dar visibilidade a sucata — matéria-
prima essencial do seu modelo de economia circular — em

um contexto marcado por luxo, velocidade e performance?
Como levar essa mensagem para além das pistas e alcancar
também o publico que nao acompanha as corridas? E,
principalmente, como fazer isso com criatividade, relevancia
social e capacidade de gerar valor simboélico e educativo?

A estrategia de comunicacao precisava extrapolar os muros da
iIndustria para gerar transformacao de percepcao. A imagem
da industria do aco ainda carrega estigmas antigos.

uuuuuuuuuuuuuu



Alem disso, a siderurgia, muitas vezes, nao é vista como
um campo inovador. E considerada, por muitos, parte da
‘antiga economia”. Diante desse cenario, a Gerdau
reconheceu a necessidade de reposicionar suaimagem e
ampliar o didalogo com a sociedade, comunicando de forma
mais estratégica seus atributos de inovacao, circularidade
e responsabilidade ambiental.

Fol com esse olhar que a empresa decidiu ocupar territorios
simbolicos e até entao inexplorados pela industria de base,
levando o aco para onde antes nao se imaginava. A parceria
com o Grande Prémio de Sao Paulo de Formula 1, iniciada
em 2023, aprofundada em 2024 e que continua em 2025,
consolidou a presenca da Gerdau em territorios simboélicos
e de grande circulag¢ao. O patrocinio a etapa brasileira da
principal competicao automobilistica do mundo foi o ponto
de partida para uma estratégia mais ampla de aproximacao
com a sociedade.

0 aco, produzido a partir de sucata e com baixa
emissao de carbono, foi utilizado na modernizacao da
infraestrutura do Autédromo de Interlagos, incluindo
estruturas fixas como teloes, mastros e novos
equipamentos permanentes para o circuito. Todo esse
investimento permanece como legado para a cidade de
Sao Paulo e futuros eventos, evidenciando na pratica a
durabilidade e versatilidade do aco reciclado.




ESSA PARCERIA COM A FORMULA
1 EM 2024 GANHOU NOVOS
CONTORNOS AO EXTRAPOLAR

O UNIVERSO DO ESPORTE

E TORNAR-SE UM PROJETO
CULTURAL E EDUCATIVO,
VOLTADO A SENSIBILIZACAO
SOCIAL SOBRE TEMAS COMO
RECICLAGEM, PERTENCIMENTO
E TRANSFORMACADO.




O CARRO DE SUCATA:
UM DESAFIO DE TORNA
O INVISIVEL EM DESEJAVEL,

INSPIRADOR.

E O INDUSTRIAL Ew




5

O CARRO DE
SUCATA

A Gerdau esta entre as produtoras de aco globais com menor emissao de
gases de efeito estufa, emitindo menos da metade da média global de CO2,

e é reconhecida globalmente por sua atuacao sustentavel e inovadora. No
entanto, transformar essa evidéncia técnica em admiracao publica sequia
sendo um desafio. E mais do que uma questao de imagem, era uma barreira a
construcao de vinculos genuinos com a sociedade.

AFINAL, COMO COMUNICAR
ATRIBUTOS COMO ECONOMIA
CIRCULAR, BAIXO CARBONO

E INOVACAO EM UMA INDUSTRIA
AINDA MARCADA PELO
IMAGINARIO DA REVOLUCAO
INDUSTRIAL?

uuuuuuuuuuuuuu



@5 0 CARRO DE SUCATA

A propria palavra “siderurgia”
ainda carrega o peso da fumaca,
da poluicao e dos altos fornos,
mesmo que a realidade da

Gerdau seja diferente, pois opera
majoritariamente com fornos
elétricos alimentados por sucata,
reinserindo anualmente mais de 11
milhoes de toneladas de residuos
metalicos na cadeia produtiva. Esse
descompasso entre percepcao e
pratica tornou-se um obstaculo
real a construcao de reputacao e
confianca da sociedade.

No Brasil, esse desafio se
intensificava ainda mais devido aos
traumas sociais e ambientais cau-
sados pelos acidentes na mineracao
envolvendo barragens. Ainda que

a Gerdau nao esteja diretamente
associada a esses episodios, o setor
industrial como um todo passou a
ser visto com maior ceticismo. Era
necessario reposicionar a marca

e reforcar sua identidade ética e
comprometida com as comunidades,
comunicando seu papel ativo na
transformacao social e ambiental.

A Gerdau reinsere ( Essa matéria-prima é coletada (
Isso reduz

materiais ja existentes em milhares de pontos
na cadeia produtiva, por todo o Brasil, passa
produzindo aco por cooperativas, catadores

a necessidade
de mineracao

com sucata metalica e centros de triagem € apola uma
reciclada, com baixa e é reaproveitada por meio ampla~rede de
pegada de carbono. \ de um processo eficiente. J inclusao social.

E mais: havia também um desafio de linguagem. O publico que se conecta com causas socioambientais,
Inovacoes tecnologicas e experiéncias inspiradoras, especialmente 0s jovens, muitas vezes nao se vé
representado no discurso tradicional das industrias. Isso cria uma lacuna de comunicacao e reduz o potencial
de employer branding, engajamento social e capital reputacional. Em um mundo onde tecnologia, impacto
social e proposito orientam escolhas, o setor do aco precisava reaprender a se comunicar.

y

)

)

GERDAU
o
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@5 0 CARRO DE SUCATA

Foi nesse cenario que a Gerdau decidiu se unira
maior competicao automobilistica do mundo: a
Formula 1. Tornou-se patrocinadora oficial do Grande
Prémio de Sao Paulo com a chance de amplificar sua
presenca emum territorio de inovacao, performance
e tecnologia.

Mas nao bastava estar ali como mais um logotipo
entre grandes marcas globais. Era preciso fazer
diferente e havia uma complexidade adicional: o
ambiente de patrocinio da F1é dominado por marcas
B2C (muitas vezes de luxo) com apelo de consumo
direto, presenca massiva na midia e orcamentos
milionarios. Ou seja, na maioria dos casos, bancos,
cervejarias, marcas de tecnologia, de vestuario, de
consumo imediato.

A GERDAU, COMO MARCA
B2B, NAO DISPUTARIA
ESPACO NO GRID COM SEUS
CONCORRENTES, MAS,
Si, COM EMPRESAS COM
ORGCAMENTOS ELEVADOS

E GRANDE APELO DIRETO
AO CONSUMIDONR.




Nos precisavamos fazer algo criativo,
[udico e diferente. Nao bastava dizer
o aco oficial da Formula T'. Desse
Jeito todo mundo faz. Era necessario
ativar o patrocinio de forma unica e,

| 00 mesmo tempo, reforcar o nosso

modelo de producao e a busca

DOr sermos uma marca admirada. i

A replica de F1feita de sucata

se tornou esse elo.

1 Pedro Torres, diretor Global de Comunicacao,
| Marca e Relacoes Institucionais da Gerdau




FOI ASSIM QUE NASCEU O CONCEITO
DO CARRO DE SUCATA. UMA OBRA
DE ARTE, UMW SIMBOLO INDUSTRIAL
E UWMA ATIVACAO EMOCIONAL EM
UMA SO PECA.

A Gerdau decidiu fugir da logica tradicional de publicidade.

Sem campanhas milionarias ou contratacao de pilotos ou outros
influenciadores do nicho. A empresa usou sua propria matéria-
prima (a sucata) e transformou o residuo em objeto de desejo.
Levou o carro a aeroportos, festivais, eventos e cidades

onde atua e que tem uma aproximag¢ao emocional. E, assim,
conseguiu algo raro: transformou uma campanha institucional
em uma acao B2P ao criar uma experiéncia fisica, visual e
afetiva com o publico.

B2B PARA B2P.
O A GERDAU VIROU
NTO NAS RUAS

ir em midia tradicional, gerou midia espontéanea.
vestimento, conquistou relevancia

esséncia, se tornou mais préoxima e admirada.

ciar um produto final, a marca entregou experiéncia.

GERDAU| ®4” GPis.
0 future 5@ MEIGE -
AL
EM TAMANHO RE
R ARRO DE FORMULIA 1
FEITO DESUCATA




A Gerdau colocou nas ruas um dos projetos mais
simbdlicos de sua histoéria recente: umaréplica de carro
de F1com dimensoes reais, feita com 750 kg de sucata
metalica, a mesma matéria-prima usada no dia a dia da
empresa.

O carro de Férmula 1faz parte do imaginario coletivo dos
brasileiros, especialmente desde os tempos de Ayrton
Senna, quando essas maquinas de velocidade ganharam
status de icone nacional. Foi a partir dessa forca
simbolica que surgiu a ideia: Wl T —
e se a Gerdau criasse uma réplica em tamanho real de um VW — A i.
carro de F1, feita 100% de sucata de aco reciclavel, para \ G wa
circular por espacos publicos? A proposta uniria o desejo oy o

de amplificar o patrocinio a categoria com o objetivo

de tornar visivel 0 aco que também modernizava o

Autodromo de Interlagos, de forma concreta e educativa.
r Assim nasceu um projeto que conecta proposito e

emocao, industria e sociedade.

Mais do que uma escultura, a réplica se tornou
plataforma de dialogo com a sociedade, reunindo arte,
educacao ambiental, pertencimento e transformacao.
Ao circular por espacos publicos de grande fluxo,

' convidou a populacao a refletir sobre o ciclo dos
materiais, o valor social da reciclagem e o papel coletivo
na construcao de um futuro mais sustentavel.

Tudo isso por meio da for¢ca simbolica e sensivel do
aco.

Com 750 kg de sucata de aco cuidadosamente selecionada e soldada, a
obrareproduz fielmente as dimensoes e formas de um carro de F1oficial.

GERDAU

ooooooooooo




Ao fazer da réplica um artefato

artistico e itinerante, a Gerdau MAIS DO QUE UMNMA PECA »]= ENGENHAR'AW

ressignificou a sucata como simbolo

de futuro, com alto valor técnico, EARTE, O CARRO ENCAPSULA A

social e ambiental. Ela também

marcou a continuidade da Gerdau MENSAGEM QUE A GERDAU DESEJA

como “aco oficial” do GP de Sao

Paulo pelo segundo ano consecutivo, TRANSMITIR. é POSSiVEL UNIR TRADICAO

agora com um storytelling ainda mais

potente, INDUSTRIAL E FUTURO SUSTENTAVEL
0 carro foi levado a espacos de NA MESMA VELOCIDADE, ALEM DE
P tbdics deme INSPIRAR, CONECTAR E EDUCAR PELO
da Gerdau, como S ENCANTAMENTO E PELA EXPERIENCIAJ

de Janeiro, Regiao Metropolitana
de Belo Horizonte e Porto Alegre.
Despertou a curiosidade de

quem passava, gerou milhares de
Interagcoes espontaneas nas midias
socials, repercussao naimprensa e
reforcou o propoésito de estar cada

vez mais proxima das pessoas e de & . el REPLICA EM TAMANHO REAL
- - i - ii DE UM CARRO DE FORMULAL

moldar um futuro melhor para todos. R e Ul FEITO DE SUCATA
, Essa é a historia que este case s | | _ : ) GERDAU
conta. De como uma empresa - ' ot i e

centenaria, com raizes profundas na
industria, decidiu olhar para frente

\ -. e encontrou, na arte, nainovacao e
na comunicacao, novas formas de
se conectar com o mundo.

ooooooooooo
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Ao mesmo tempo, a presenc¢a da Gerdau

na principal competicao automobilistica

do mundo também refor¢ca uma frente
estratégica de negdcios: o setor
automotivo. Hoje, o fornecimento de ago
para componentes automotivos representa
cerca de 20% do faturamento global da
empresa. Assim, o ambiente da F1, com seu
foco em tecnologia de ponta, ressalta o com-
promisso da Gerdau em oferecer solucoes
inovadoras e sustentaveis para esse
segmento.

Essa conexao entre tecnologia, sustentabilidade
e performance, valores centrais da Gerdau, torna
a escultura nao apenas um simbolo artistico, mas
uma representacao concreta da aplicacao do aco
em um dos setores mais exigentes da industria
global.

A escolha de transformar sucata metalica em
uma replica de carro de Formula 1— e leva-

la as ruas —tambéem € um gesto simbalico

de valorizacao de saberes populares, da

arte urbana e da poténcia comunicativa

do reaproveitamento. Comisso, o projeto
ganha contornos de educacao ambiental,
expressao cultural e engajamento comunitario,
alinhando-se a vocacao da Gerdau de
transformar relacoes, e nao apenas materiais.

COM ESSA INICIATIVA, A GERDAUW
TRANSFORMOU A OBRA DE ARTE EM
UMA PONTE ENTRE A INDUSTRIA
E A SOCIEDADE. ONDE O ACO VIRA
CONVERSA, A SUCATA VIRA CULTURAE
O FUTURO SUSTENTAVEL SE MOSTRA
POSSIVEL, NAS RUAS, NAS PRACAS
E NO IMAGINARIO COLETIVO.

Y

GERDAU
0 futuro se molda
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@z 0 CARRO DE SUCATA

O projeto ainda teria um papel essencial: humanizar o
patrocinio, conectando o universo global da Formula
1as comunidades locais onde 0 aco da Gerdau é
produzido. Ao levar o carro de sucata para aeroportos,
festivais, congressos e espacos publicos, a marca

nao sO exp6s sua inovacao, mas atuou diretamente

na valorizacao de uma cadeia social muitas vezes
invisibilizada, homenageando catadores, recicladores
e demais elos que sustentam uma economia circular e
mais justa. Mostrou que um material simples, que nasce
da coleta de sucata nas ruas das cidades, pode chegar
ao maior palco do automobilismo mundial. Isso conecta
e aproxima.

Ao percorrer territorios urbanos e simbolicos, aréplica
gerou conversas, registros, reconhecimento publico

e, principalmente, engajamento com comunidades
envolvidas na cadeia de reciclagem. Catadores relataram
sentimento de orgulho e pertencimento, reconhecendo o
valor de seu trabalho sendo exposto em um dos maiores
eventos do planeta.

Assim, o desafio de comunicacao se transformou

em um projeto simbaolico, perene e com alto
custoXbeneficio. Uma forma de mostrar que € possivel
concorrer com as maiores marcas do mundo nao pelo
orcamento, mas pela originalidade, autenticidade

e proposito.

E GERDAU Wi

S RETLICA EM TAMANHO REAL
DE UM CARRO DE FORMULS 1

FEIMQRESUCATA
']

-, -

i, - Py - A=
R . g AT L,

O CARRO DE F1 FEITO COM SUCATA
NAO E APENAS UM DIFERENCIAL CRIATIVO,
E UMA FORMULA DE REPUTACADO.

O Pl i s rrslcly Gpﬂﬁ_, |

GERDAU
0 futuro se molda
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A ESTRATEGIA PARA \

TRANSFORMAR ARTE

EM REPUTACAO J




04 A ESTRATEG'A A ideia de criar uma réplica real de um carro de Formula 1 feita com sucata metalica surgiu para
transformar conceitos técnicos, como economia circular, baixo carbono e inovacao, em uma

PARA TRANSFORMAR imagem memoravel, tangivel e emocional. A escultura foi pensada como um elo simbolico entre a
ARTE EM REPUTA(;AQ origem do ago, a inovagao da industria e a visao de futuro, reunindo arte, tecnologia e propdsito

em uma unica plataforma de comunicacao.

Uma instalacao fisica, itinerante e afetiva, criada para educar, emocionar e inspirar publicos
diversos por onde passa.

4 e v
R T
_._a...*_‘i'_'_ - ﬁ"f - !

Com 750 kg de sucata de aco soldada manualmente, a réplica reproduz
as proporcoes exatas de um carro oficial da Formula 1.

GERDAU |
0 futuro se molda
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GERDAU | W

0 futuro se molda | | GP ﬁmu

IEPLICA EM TAMANHO REAL
E UM CARRO DE Fnrzmqu 1
r . L |
|

MAS A ESCULTURA
FOI ALEM DA ARTE

Ela se tornou o centro de uma estratégia criativa

de ativacao de marca, fugindo dos caminhos
convencionais de publicidade para oferecer uma
experiéncia sensorial e simbolica, capaz de aproximar
publicos diversos da histdria da Gerdau e do papel
estratégico da reciclagem na producao de aco.

UE SUCATA

.*

O QUE FOI FEITO

a escultura de impacto, pensada como
entre sustentabilidade e tecnologia:

ica em tamanho real de Féormula 1
m sucata reciclada.

narrativa sobre origem
acao e sustentabilidade.

rante, conectando
drios da marca.

GERDAU
0 futuro se molda
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O ARTISTAE A ARTE

residuos organicos e tecnolégicos. Suas obras
despertam reflexdes sobre sustentabilidade,
descarte responsavel e inovacao estética,
ampliando o debate sobre a reutilizacao de
materiais no cotidiano urbano.

Para construir aréplica, a Gerdau escolheu

0 artista plastico de Sao Paulo, Alexandre
Bergami, conhecido como Ale NingueM,
reconhecido por seu olhar inovador, dedicacao e
habilidade em ressignificar objetos e conceitos
por meio da arte. Essa nao foi a primeira
colaboracao entre o artista e a companhia: em
2013 o artista esteve a frente do projeto “Robés
Futuristicos - o esquadrao tecnologico do futuro
sustentavel’, iniciativa liderada pelo Coletivo
Respect e OHSE durante a 132 edicao da Virada
Sustentavel 2023, da qual a companhia foi a
principal patrocinadora.

A escolha do artista nao foi apenas estética,
mas também simbolica. Bergami representa

a poténcia social e transformadora da
reciclagem, traduzindo em sua obra o proposito
da Gerdau: valorizar o que seria descartado e
transformar o simples em extraordinario. Ao
aceitar o convite da empresa, o artista assumiu
0 desafio de construir, inteiramente a mao,
uma réplica fiel de um carro oficial da Férmula
1, utilizando exclusivamente sucata metalica
fornecida pela propria Gerdau.

Ale NingueM tem direcionado sua producao
artistica a criacao de esculturas com estruturas
metalicas, utilizando como matéria-prima

LEXANDRE BERGAMI (Ale Ninguei\)

Paulo, com obras exibidas em diferentes regides do Brasil
10 anos com artes plasticas

cenaria pela Escola Leo Madeira

ciclados em pecas de arte que também conscientizam

e e criatividade

e

LA MAIOR

AE SUCATA WETHLCA 01 |

GERDAU
0 futuro se molda
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OBJETIVOS DA INICIATIVA

Em vez de sequir o caminho tradicional de visibilidade, como anuncios, ativacoes
digitais ou presenca nos bastidores, a Gerdau optou por um caminho proprio:
uma peca fisica, itinerante e afetiva feita com a sua propria matéria-prima.

A acao com a réplica de sucata foi desenhada para atingir a multiplos
desafios e responder ambicoes da marca:

« REPOSICIONAMENTO DA MARCA: firmar o compromisso
da Gerdau como empresa de aco de baixo carbono e com a
reciclagem como base da sua producao, ou seja, como matriz
produtiva sustentavel.

- TRANSFORMAR 0 PATROCINIO DA FORMULA 1EM UM ATIVO
DE ALTO VALOR REPUTACIONAL: mudar a narrativa do setor
siderurgico, historicamente visto como poluente, por meio
de comunicacao criativa e engajadora, sem depender de
grandes campanhas publicitarias ou celebridades.

. ATIVACAO B2B COM IMPACTO B2P: justificar a entrada em um
evento premium como a F1 por meio de uma acao relevante,
simbolica e com orcamento inteligente, conectando a marca
diretamente com pessoas, comunidades e publicos jovens.

» CONEXAO EMOCIONAL COM 0 PUBLICO: por meio da

interatividade, a réplica gerou curiosidade, admiracao e
sentimento de pertencimento.

HUMANIZACAO DA CADEIA DO AGO: homenagear catadores
de sucata e comunidades envolvidas na producao, mostrando
a origem humana do aco.

GERAR PERTENCIMENTO: valorizar a atuacao local, levando
0 carro pararegioes onde a Gerdau tem forte presenca da
operacao, ampliando a conexao com a sociedade local

AMPLIAR IMPACTO: A obra de arte foi levada para aeroportos,
eventos, festivais e espacos publicos nas regioes-chave da
atuacao da empresa.

SUSTENTABILIDADE TANGIVEL: materializar conceitos
ambientais de modo intuitivo e visual, com uma pec¢a que une
arte, educacao e engajamento.

EFICIENCIA DE INVESTIMENTO: maximizar o custo-beneficio
da acao, com investimento enxuto, uso inteligente de sucata
e logistica e com alta repercussao.

uuuuuuuuuuuuu
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COMO SE
DESTACARDO
TRADICIONAL?

OBRA ITINERANTE EM
LOCAIS PUBLICOS COM
ENGAJAMENTO ORGANICO

ARTISTA SOCIAL

CRIATIVIDADE COM IMPACTO
DURADOURO

NARRATIVA AUTORAL
COM PROPOSITO



DA IDEIA
SIMBOLICA

A PLATAFORMA
PERENE

A réplica de Formula 1 construida com sucata metalica

foi pensada como uma plataforma viva de comunicacao,
com forte potencial simbélico e capacidade de itinerancia
estratégica. A escultura traduz os valores da Gerdau:
transformacao, inovagcao e sustentabilidade.

Concebida como obra itinerante, ela ampliou o alcance da
mensagem da empresa, dialogando com publicos diversos, de
liderancas do setor industrial a jovens conectados a cultura

e a sustentabilidade, passando por comunidades locais e
passageiros em transito. Paraisso, foi exibida em territérios
criteriosamente escolhidos por sua relevancia institucional

e potencial de engajamento, como congressos técnicos,
festivais culturais, aeroportos e espacos publicos de regides
estratégicas para a companhia.

Ao circular por esses ambientes de grande visibilidade, a
escultura reforcou o compromisso da Gerdau com a economia
circular e despertou a imaginacao coletiva sobre futuros mais
sustentaveis e inspiradores.




DE 'REPLICA
A SIMBOLO

Nao foi apenas um objeto expositivo.

O carro tornou-se uma forma de mostrar,
com simplicidade e beleza, o poder do aco
reciclado pela Gerdau: saiu das ruas, passou
pelas maos dos catadores e chegou ate a
categoria mais prestigiada do automobilismo
mundial.

Foi mais do que uma escultura, foi um
tributo visual a cadeia invisivel que sustenta
a industria, representando o ciclo virtuoso
que comeca com os catadores e chega em
solugoes sofisticadas para os setores mais
exigentes do mundo e que, depois, podem
seqguir sendo infinitamente reciclados.

Em um contexto em que a sucata e
historicamente associada ao descarte e a
marginalizacao, transforma-la em simbolo
de inovacao, arte e futuro sustentavel, além
de um novo aco, representa um gesto de
valorizacao e reconhecimento social. A obra
elevou esse material a um novo patamar
simbdlico, revelando o impacto coletivo de
uma cadeia muitas vezes invisivel.

Ao mesmo tempo, € um convite ao futuro:
um futuro onde a industria dialoga com a
sociedade, reconhece seus elos invisiveis e

atua como agente de transformacao coletiva.

O CARRO

FOI PENSADO
cCOMO UMA
PLATAFORMA
PERENE, COMW
POTENCIAL DE

« Novas aparicoes em
escolas, universidades,
espacos culturais;

« Atualizac6es com novas
instalacoes moveis;

teudo digital continuo,
endo debate

nto sobre

e e industria.

aaaaaaaaaaa
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Transformar sucata em simbolo exigiu coordenac¢ao
precisa, execuc¢ao artesanal e um planejamento
logistico sofisticado. O projeto da réplica do carro de
Formula 1 da Gerdau mobilizou uma rede de talentos,
fornecedores e profissionais comprometidos com
inovacao, sustentabilidade e impacto. A construcao teve
inicio em julho de 2023 e foi finalizada em setembro do
mesmo ano, marcando o ponto de partida de uma jornada
de ativacoes estratégicas que se intensificaram em 2024
e seqguemem 2025.

DA SUCATA AO SIMBOLO

A escultura foi moldada com precisao milimeétrica e soldada
peca por peca, utilizando engrenagens, chapas, molas e
tubos metalicos reciclados.

O trabalho durou cerca de trés meses e foi realizado no
atelié do artista plastico, Alexandre NingueM, com total
fidelidade as proporcoes reais de um carro de F1.




BASTIDORES DA CRIACAO

750KG 10

OI

5

Lde sucata Ldas pecas soldadas manualmente Lmeses de trabalho
USQ de pecas industriais Equipe de profissionais responsaveis
reais (engrenagens, pela manutencao e montagem
molas, chapas e tubos) Lem cada local de ativacao

Estrutura desmontavel
para facilitar
o transporte

GERDAU
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LOGISTICA
SOB MIEDIDA

A mobilizacao da escultura exigiu uma operacao logistica
altamente especializada. Para transportar com seguranca
uma obra desse porte, com valor simbdlico, artistico e
estratégico, a Gerdau desenvolveu um esquema sob medida
que envolveu base movel, estrutura reforcada e transporte
interestadual com autorizacao especial. O transporte foi
feito em caminhao-bau customizado, com equipe treinada
para montagem e desmontagem em cada ponto de ativacao.

ﬁﬁEnnnu v
P T - Gp,-i-_l_

Ht?LIE.ﬂ. ERR TAMESNHD REAL I ] o
DE UM CARRD DE FOMMULE 1 10 =
FEITO O SUCATA = ~ .

A ENGENHARIA
POR TRAS _
DA ATIVAGAO

- Base comrodizios
e chassi adaptado

e Protecao contra
intempéries e impactos

sporte interestadual
ano logistico

dedicada:

Logistica para a exposi¢ao do carro no Aeroporto
Internacional Belo Horizonte/Confins-Tancredo

Neves. Carro sendo icado pelajanela.

GERDAU I
0 futuro se molda



LINHA DO TEMPO
DAS ATIVACOES.
ONDE E QUANDO
A OBRA VIROU
EXPERIENCIA

A esculturaitinerante percorreu diversos territérios,
transformando-se em uma experiéncia viva de engajamento,
levando a mensagem da reciclagem e da inovacao

da Gerdau a publicos diversos.

OS PRINCIPAIS MARCOS
DAS ATIVAGOES.

AGOSTO DE 2024
CONGRESSO ACO BRASIL - SAO PAULD: s

O lancamento do carro aconteceu no principal evento da industria
siderurgica nacional, atraindo a atencao de executivos, especialistas e
representantes das maiores empresas do setor.

Com ativagoes visuais marcantes e a presenca da alta lideranca da
companhia, a participacao reforcou o posicionamento da Gerdau como
protagonista da inovacao e da economia circular. A escultura se destacou
como simbolo de transformacao e propdsito, conectando estética e
sustentabilidade a l6gica da industria.

A exposicao também marcou o inicio de uma série de ativacoes da
campanha em 2024, aproximando a parceria com a Férmula 1do publico
técnico e empresarial. Apés o congresso, a Gerdau anunciou a itinerancia
da escultura por territorios estratégicos em Sao Paulo, Minas Gerais e Rio
Grande do Sul, ampliando o alcance e o impacto da mensagem.

uuuuuuuuuuuuu
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LINHA DO TEMPO

SETEMBRO DE 2024

ROCKIN RIO
RIO DE JANEIRO:

A Gerdau nao apenas marcou presenca em um dos maiores festivais de
musicaeentretenimentodomundo, elasedestacoucomumespacointerativo
dentro da Cidade do Rock, que uniu musica, arte, inovacao e sustentabilidade.
A réplica de Formula 1 foi exibida em uma das areas de maior visibilidade
do evento, atraindo milhares de visitantes e gerando alto volume de fotos,
interacoes e postagens espontaneas nas redes sociais.

O impacto da acao foi amplificado pelo contraste entre a esculturaemaco
reciclado e o cenario pop do festival, criando uma experiéncia memoravel
que despertou a curiosidade e o engajamento do publico.

Essa participacao representou um ponto de virada na estratégia de
comunicacao da campanha. Ao ocupar um territorio cultural voltado ao
publico jovem, a marca ampliou sua presenca simbodlica e emocional,
conectando a pauta da economia circular anovas audiéncias e fortalecendo
seu posicionamento como fornecedora oficial de aco do GP de Sao Paulo de
Formula 1.

AN
1

GERDAU

—
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LINHA DO TEMPO

OUTUBRO

A NOVEMBRO DE 2024

AEROPORTO INTERNACIONAL DE CONFINS
MINAS GERAIS: e

Em mais uma edicao da acao “pit-stop da inovacao”, aréeplicade Formula T
construida com sucata foi exibida no principal aeroporto de Minas Gerais:
o0 Aeroporto Internacional de Confins. Instalado na area de embarque,

um dos pontos de maior circulacao de passageiros do estado, o carro
surpreendeu quem passava

e se transformou em ponto de parada obrigatéria para fotos, interacoes e
conversas

sobre o proposito da iniciativa.

A escolha do local reforcou ainda mais a presenca da Gerdau em Minas, onde
estao algumas de suas unidades mais importantes, incluindo a maior usina
siderurgica da América Latina. A exposicao valorizou a operacao regional,
ampliou o alcance

da campanha e aproximou a mensagem de sustentabilidade, inovacao e
protagonismo industrial de um publico amplo e diverso.

)
VISITE O NOSSO CARR
rA AREA DE EMBARQUE
DO AEROPORTO DE

CONFINS (MG

Dwiginal adio

®  gerdau B

Fit=stop da inovacio! .

A Gardau hevou uma riplica em
tamanho real de um camd de Foomula
1 ao Aeroporto de Confins, em Belo
Horironte (MG), leito com 1,4
tonelada de sucata metahch,
mosirando gue inovaclko, tecnologia e
sustentailidada caminham junias!

¥ Ao passar na drea de embangue 86
Asroporto de Confins, visite esta
BAraGEs incrnvel e regisine em suas
redas sociais, marcando @Gerd

ooooooooooo
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LINHA DO TEMPO

ABRIL A JUNHO

DE 2025

AEROPORTO SALGADO FILHO

A réplicade Formula 1 ocupou um espaco simbolico: o Aeroporto Salgado

| Filho, em Porto Alegre, cidade onde nasceu a Gerdau. A acao fez parte das
comemoracgoes pelos 124 anos da companhia, conectando passado e
futuro por meio de uma escultura que traduz inovacao, sustentabilidade
e identidade industrial.

' Ao circular por um dos principais pontos de entrada do estado, a exposicao | £ Focroaegresimonnci
reforcou o vinculo da empresa com suas origens e despertou o orgulho local. : ' B

y | gerdau ©

A presenca no aeroporto marcou a continuidade da agenda de ativacoes B (i kbt s
da campanha em 2025, consolidando a escultura como plataforma viva de oot ¢ ‘"_3 oo ' R
. o . e -_‘:'._: _,“,.1- _ ;.’.- \ At Junhe, quem poasar pelo
reputacao e dialogo com a sociedade. s fvg%‘%:» 7 ey e e AR
d e Lo Rt b 1;"-;.'_-- real de um camo de Férmula 1, feita
| ’ s A e “‘E‘J};fﬁf com 1,4 tonelsda de sucata metikica
“-‘;1?‘- reciclada. Uma obra gue representa a
el i DGl = UMa HTEress qud Nasceu
* S \ ’{ e €0 ool o Brunce oo
\ Rl
| IIR " ﬂ?..—::%]? : 31rau:;5da.lgﬂitlagen1£e. gucala, )
| !# TONELADA ! _ff' refarcands & imporincis da
DE SUCATA VIROU . ,- a gconomia circular,

INOVACAOEM &%
FORMA DE ARTE.

Qv

303 [kes
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LINHA DO TEMPO

PROXIMA PARADA:

NOVEMBIRO DE 2025

AEROPORTO DE CONGONHAS
SAO PAULO:

A escultura sera exibida durante o periodo do Grande Prémio de Formula T,
no Aeroporto de Congonhas, em Sao Paulo, um dos mais movimentados do
pais e ponto estratégico de chegada para turistas, espectadores do evento
e moradores locais.

Essa ativacao reforca a estratégia de posicionar o projeto em espacos
de grande visibilidade, conectando o publico diretamente ao universo
da competicao. A presenca no aeroporto fortalece a reputacao da
Gerdau como parceira da principal disputa automobilistica do mundo,
promovendo, mais uma vez, a uniao entre inovacao, mobilidade e
sustentabilidade.
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A ESCULTURA MARCOU
PRESENCA EM EVENTOS
SETORIAIS, FESTIVAIS,
AEROPORTOS E ESPACOS
URBANOS, IMPACTANDO
MILHOES DE PESSOAS
DIRETAMENTE
COM A MENSAGEM
DO ACO RECICLAVEL.




RESULTADOS

EM CONSTRUCAO

/




O projeto daréplica do carro de Formula 1feito com sucata
extrapolou o campo da comunicacao institucional para

se tornar um marco de engajamento com a sociedade,
articulando arte, sustentabilidade e pertencimento em
espacos publicos e simbolicos. Com forte repercussao
espontanea, o projeto consolidou-se como uma acao de
Impacto cultural, social e reputacional

Em vez de permanecer restrita aos espacos institucionais,
a escultura circulou por lugares publicos e de alto fluxo,
promovendo educacao informal sobre economia circular,
reciclagem e ocupacao criativa do espaco urbano. Ao

aproximar a arte do cotidiano, a iniciativa valorizou o perten-

cimento social, ao mesmo tempo que convida a sociedade
a refletir sobre temas como sustentabilidade, inovacao e

reaproveitamento de materiais (promovendo uma educacao

ambiental acessivel e sensivel, capaz de alcancar publicos
diversos fora do ambiente escolar ou institucional.

ALCANCE DE MIDIA
ESPONTANEA

E ENGAJAMENTO
ORGANICO

Ao longo de oito meses (entre 05/08/2024 e 24/04/2025),

em quatro ativacoes principais, o projeto gerou 129
insercoes na imprensa, com valoracao estimada em
RS 14.098.635,22 e alcance superior a 31 milhdes de
pessoas. Os numeros expressivos reforcam o interesse
genuino dos veiculos pela poténcia simbolica da acao e
pelo dialogo com temas de economia circular, cultura,
Inovacao social e transformacao urbana.

129 R$ +14MILHOES

mserc;oes naimprensa &Valora(;ao estimada das veiculacoes na imprensa.




ENTRE OS
VEICULOS QUE
DESTACARAM O
PROJETO ESTAO

JORNAL O TEMPO
(05/11/2024)

Matéria sobre a exposicao da réplica no
Aeroporto de Confins, destacando a matriz
produtiva sustentavel da Gerdau.

OTIMPH ¢ ATE] TRRCA-FRINL % D o 08 3o | 11

Contedido de marca. Réplica de escultura que celebra o legado de Ayrton Senna foi entregue a familia

Parceria renovada: Gerdau no
GP Sao Paulo de Formula1

Aro100% reciclivel da [
compantialol novamante :
utilizadoem estrsturas do

Aubddromo de Interlagos

Crefedaad & produirics & paeiin dab
BRI i R
maliiri
18 millellapi e (imelscai pov
e b prdau f & makor
e lakonn da Revadeica
- Laltria

5 - fbma day mencIey N, e
preinadic de ganes de efeio
eslufa OO ), S0 S0 de
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No Aeroporto de Confins

Réplicaem tamanho real de carrode F1
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VALOR
ECONOMICO
(12/09/2024)

Em matéria sobre as acoes de
sustentabilidade presentes
no Rock in Rio, o jornal
destacou a mensagem de
educacao ambiental com foco
em reciclagem trazida pela
réplica do carro de Formula 1
da Gerdau.

Valor = 100 ESG

A educacao ambiental, especialmente com foco em reciclagem, é
também uma das frentes da Gerdau de engajamento com o publico. A
empresa leva ao festival um carro de Formula 1 feito com sucata e os
presentes também poderdo tentar a sorte em uma maguina de
reciclagem, semelhante aquelas de “pegar ursinhos”, mas com itens
reciclaveis. Quem concluir a atividade ganha um brinde, como uma
réplica em miniatura do Palco Mundo feito de aco ou desconto para
compra do éculos de sol desenvolvido em parceria com a Chilli Beans e
produzido também com material reciclado.

O POVO
(07/04/2025)

A matéria destaca o valor
artistico, emocional e de
sustentabilidade da peca
exibida no Aeroporto Salgado
Filho, enfatizando o volume
de material reciclado
utilizado e a matriz produtiva
sustentavel da Gerdau.

Correio do Povo

]

Tt o B4 1N

Divuigacao / CP

A partir desta semana e ao longo dos proximos dois meses, 05 passageiros
que passarem pelo saguao de embargque e desembarque do Aeroporto

Salgado Filho, em Porto Alegre terao a oportunidade de admirar de perto

tonelada de sucata metalica, seguindo as medidas oficiais da competicao,

A réplica foi fabricada pela Gerdau, a major recicladora de sucata metalica
da Ameérica Latina, transformando anualmente mais de 11 milhoes de
toneladas desse material em aco. Alem disso, mais de 70% do aco produzido
pela empresa vem de sucata metalica reciclada, reforgcando sua atuacdo

sustentavel e inovadora no sator,

GERDAU

0 futuro se molda
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O GLOBO
(22/10/2024)

A matéria destaca a matriz de
sustentabilidade da Gerdau
expressa nareéplica do carro
de Férmula 1e a oportunidade
de o publico interagir

com a peca.

O GLOBO

ESTADO
DE MINAS
(18/08/2024)

Gerdau na F1.

O caderno de marketing
do Estado de Minas traz
em destaque como
uma acgao inusitada.

GERDAU NAF-

A Gerdau deservobveu uma réplica em
tamanho real de um camo de Frmula 1,
construida com 750 kg de sucata metalica. 0

modelo foi criado nas medidas oficiais da
principal competicao de automobilismo do
mundo e celebra o retormao da Gerdau
como o aco oficial do Grande Prémio de
Sao Paulo de Formula 1/ 2024, pela
segunda edicao consecutiva.

EXPOSICAO

A réplica foi exibida pela primeira vez ao publico
no Congresso Aco Brasil, organizado pelo
Instituto Aco Brasil, em SaoPaulo. Apds o
evento, 0 modelo passa a ser expostoem
diversos locais de Sao Paulo e Minas Gerais,
como shoppings e aeroportos, permitindo que
o publicotenha acesso a essa obra,

DHIVLAGACAD w



DIARIO DO
COMERCIO
(18/10/2024)

A matéria destaca a matriz de
sustentabilidade da Gerdau
expressa nareéplica do carro
de Férmula 1e a oportunidade
de o publico interagir

com a peca.

Diario do
Comeércio

Meghcins

Gerdau renova parceria com o Grande
Prémio de Sao Paulo de Formula 1

Disputa ocorrerd nos dias 1, 2 ¢ 3 de novembro, no Autédromo de Interlagos, na capital paulista

18 e oubJbep ce JO24 - D505

O X & B

D/, Diario do Comércio
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Pela sequnda edicio consecutiva, a Gerdau sera parceira do Grande Prémio de 530 Paulo de
Formula-1, a etapa brasileira da makor e mais popular competicao avtomobilistica mundial, A
digputa ocorrerd nos dias 1, 2 & 3 de novembro, no Autddromo de Interdagos, em Sio Paulo.

Dando continuidade & parceria iniciada no ano passado, o aco 1009% reciclavel da Gerdau sera
nigvamenle utilizado na modernizadad das esrulunas do Autddromo de Intarlagos, um icone do
automcbilismo brasileiro e mundial, e em alinhamento com os paramelros de sustentabilidade do
GP de 530 Paulo e da propria Férmula-L A melhoria das estruturas que serdo instaladas no local
visa 4 seguranca do piblico que estard presente para acompanhar a prova, e lodas essas
intervengdes no autddromao ficardo de legado para a cidade de 530 Faulo e para os evenlos fuluros
realizados mo local,

Uktimas Mg

2ERO HORA
(08/04/2025)

Réplica de F1
no Salgado Filho.

A matéria destaca a parceria
da Gerdau com o Grande
Prémio de Formula 1de Sao
Paulo e a exposicao do carro
de sucata no aeroporto
Salgado Filho, de Porto
Alegre.

Réplica de F-1
no Salgado Filho

Calma, sinda ndo ¢ uma prova
do circyito em Taromd (nem
poderia ser, infelizmente, ).

I||'|.,| LIMNa r|.|_|| il.:..'l |.|r._' Al |_:||_"

Formula-1 esti cxposta no ae-
FEHOrem :"i.'l|i.'!.'||:|'l ]"i|hll_|."11'| Por
to Alegre, desde ontem

i ||.I'!1|.[r.l-|_‘|||'-i ['-n':'-.in'n:--' |.|| 1

MEsEs, PASSAZEITRS qUe passa-
rem pelo saguwio de embarque
iy |_‘||_"-||_' I1'||'|:1 rq'.l-i_' Vil YT Lmia
réplica em tamamha read dewm
carrg de F-1 construida com
1.4 tonelada de sucata metd-
|i|_'._:|_ L= i il1|_‘||| HE !"|!-|_'|_ii-;_|._:|:-| .|;||'|.
cials da competicho.

A inbciativa ¢ da Gerdaw, que
queer reforgar seq papel na eco-
pomia circular A gigante com
raiz gadcha transforma cerca

die 11 muilhidies de tonelad s de
syCata em aco por o, S0 Oe
sua producio total,

Parceria

A Gerday tem yma parceria
com & Grande Prémio de 8o
Paulo de F-1, actapa brasileira
da |_'|'-|t1|_'-|_'ri|_'.:|| ] .1';II:|:II1'||'I-.=1i lis il_'.1.
As estruturas do autddromo
de Interlagos foram moder-
niz a |_‘|:1'-i COm aco re |_'i|._'|.i.'|.'|_'| |_E.'|
Gerdau.

O grupo sidenirgico tem unia
unddade que produz agos cspe-
ciais - usados principalmente
em velculos - em Charguesdas.
Mas de 1i ainda ndo =aiu ma-
péria-prima para montar um
bsilido de F-1 de verdade. =

GERDELL, O S0 O BoAL
DO G SAD PALILD
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TERRA
(11/04/2025)

Arte sobre rodas: carro

de Férmula 1 feito com sucata
e destaque no Aeroporto

de Porto Alegre.

Arte sobre rodas: carro de Formula 1 feito com
sucata é destaque no Aeroporto de Porto Alegre

Obra sustentavel da Gerdau utiiza 1.4 tonelada de metal reciclado e ficara exposta por
dois meses no saguan

¢ pligreg Har slianr

i IRt oo

nrwir gt | ]

Fassageiros que arcularem pelo Asroporto Salgado Filho, em Porto Alegre, terao um
SUrpresh InUStada; uma rephch em tamanho réal e um carmd de Fdrmula 1. feita oor
1.4 tonelada de sucata metalica. A esculiura foi produzida pela Gerdaw, uma das
miaiores empresas de ago da Amenca Latina, e ficara disponivel para visitagdo nos
sagubes de embargue & desembargue ao longo dos priximos dois meses

A
._.Ff__-h\--l' 'l-m

ESSE RESULTADO REFLETEO
INTERESSE AUTENTICO DA
IMPRENSA PELO SIMBOLISMO QUE

A ESCULTURA CARREGA E PELOS
CONCEITOS DE ECONOMIA CIRCULAR,
PERTENCIMENTO E INOVAGAO
SOCIAL PRESENTES NO PROJETO.

GERDAU
0 futuro se molda
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« Interacdao com o publico e repercussao nas redes
sociais: em todas as ativacodes, a obra tornou-se ponto
“instagramavel”, gerando conteudo espontaneo e milhares
de interacoes organicas nas redes sociais, sempre sem

@ ro_O8machado - Seguir

@ ro_08machado 40 sem
* No aeroporto de Confins, a grande

investimento em celebridades ou midia paga. O engajamento | : atragdio € o carro de formula 1 feito
partiu de influenciadores locais e de visitantes impactados | - ' :;Zﬂﬁr:f'fmwmmEm"m”mda
pela obra, reforgando o poder da arte publica como : ) GERDAY :L?;the:':;;es::asr;e;f:::;;wa da
instrumento de dialogo e mobilizagdo social. X s REPLICA BN T e FO exportada. Em 2023 502.301 toneladas

FEITODESUCA de sucatas sairam do pais. Isto significa,
' que perdemos capacidade produtiva a
partir de materiais secundarios, e junto a
oportunidade de reduzir emissbes de
gases de efeito estufa, de reduzir o
consumo de agua e energia

sl = A - - T T e empenhados no processo

D A D OS D 0 ' A R RO — =k - e LR iy manufatureiro, além de retroalimentar a

- Ree = ' economia circular, o que certamente
Y Ty s S - paises exportadores fazem bem, uma

malalaialing ; Fraport Brasd - Porto Alegie Airpont + Goguir

izuns M Roses L 1]

A Dardas mubsioy o wegula do Porin Alsges Arporf U mprs i Lcnants ripacE
B Laivuirhs foll S i oo de Fdimasds 1, Sedla & 14 beisla de sucila
Frmirlibdal A ekl O DTRG0 0 STDhEd (05 d SO0MhTal Dnlular 8
o PR W BC0 o haln carbosn

malalaialine
Mlals um cumos

31 MILHOES ==

*W | .
Lde pessoas alcancadas 4

Gl IreD) hpalo Hra S mesrile melibcn de Amwrrd Ll @ Deeddau rafnfosemia
| Emirodch it Iopfwifaeliick DO %) B B0 o el 06 PO di ol
O VT CHEMLN DO EE BT

A el da Tl s £ofbc il i dui bt lafebdeds, o did Sriotadedeh di

FRapor Braid, s iradorl 00 SETDaiio. dul D8 COS0 il 5 hehute @

v 63 PAmataon B iecopor|oSelgads! o Slampir [ FEEPR

WP, PG e bl e ] B e B s

Rela agio de marketing
~ da agerdau

Tem um carro de
Chjuie vood poeds LaPer para s corrida no Rock in

diTereiiar o s scgmenlo Big!
el oSG s U Ficano estande da Gerdaue é |

= 373 curlidas
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VISITE O NOSSO CARRO

gerdau @ - Follow
Original audio

gerdau and
portoalegreairportoficial

luansantana.store - Original audio

gerdau & - Follow
Onginal audio

NA AREA DE EMBARQUE gerdau ® 35w gerdau @ Edited - 51w
DO AEROPORTO DE Pit-stop da inovagdo! . gerdau @ 15 w Marcamos presenga no Congresso
CONFINS (MG). | - FICIAk Um carro de Férmula 1 todinho feito Ago Brasil e ExpoAgo 2024!

A Gerdau levou uma réplica em PORTO ALEGRE (RS) L0 em sucata metdlica desembarcou em

tamanho real de um carro de Formula

)

j 20

Porto Alegre (RS)! '@

A @gerdau esteve presente no maior

1 a0 Aeroporto de Confins, em Belo 55&““‘_”} F— evento da cadeia do ago, promovido
Horizonte (MG), feito com 1.4 ' — Até junho, quem passar pelo pelo @institutoacobrasil, mostrando
tonelada de sucata metdlica, s e e @portoalegreairportoficial vai nossa forga como a maior empresa
mostrando que inovagdo, tecnologia e € “‘tﬁ’;’;ﬁfﬁk = encontrar uma réplica em tamanho brasileira produtora de ago.
sustentabilidade caminham juntas! o T 1 ,"."'_-'-‘I"x;_"}"_,‘ﬂ"{q"; '__." real de um carro de Formula 1, feita

o > T com 1,4 tonelada de sucata metélica No nosso estande, trouxemos um
% Ao passar na drea de embarque do e~ reciclada. Uma obra que representa a carro de Férmula 1 em tamanho real
Aeroporto de Confins, visite esta = i @Gerdau - uma empresa que nasceu feito 100% de sucata. Uma
atracdo incrivel e registre em suas / no Rio Grande do Sul hd 124 anos e homenagem & importincia desse
redes sociais, marcando @Gerdau, \ e que é o ago oficial do Grande Prémio material para nossos negocios e para

\ T de 530 Paulo 2025 - em seu a vida de milhares de brasileiros.

#OFuturoSeMolda % P o compromisso com a sustentabilidade

#GerdauNoGPSaoPaulo s através da reciclagem de sucata,

reforgando a importancia da

Confira como o ago esta moldando

s
14 TONELADA

um futuro mais sustentavel e nossa
participacio em debates que

impulsionam o crescimento da
FETS P Te e ==Y

Qv

354 likes

g =
7 August 2024

EI') DE SUCATA M’RE}'U economia circular.
NOVACAO EM :

&=

I e e el A o e e e e e e e

AW

354 likes

ORMA DE ARTE. ©Qv n
393 likes

Log in to like or comment. - Log in to like or comment

Lagin to ke or comment
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PESSOAS IMPACTADAS
DURANTE AS
EXPOSICOES NOS
AEROPORTOS.

Cercade 3,5 MILHOES de

pessoas foram impactadas
durante os periodos de exposicao
nos aeroportos Internacional de
Porto Alegre - Salgado Filho e
Internacional de Belo Horizonte/
Confins - Tancredo Neves.

Fraport Brasil - Porto Alegre Airport + Seguir

- 5
A Gerdau instalou no sagudlio do Porio Alegre Airport uma impmessionanie néplica
em tamanho real de um carro de Fédrmuls 1, feila com 14 tonelada de sucata
mietilica. A obra destaca o compromisss da empresa Com a eCondmia circular o
a producho de aco de baixo carbono

Mpsor recicladora de sucata metifica da Aminica Lating, 8 Gerdau transforma
mais de 11 milhdes de tonsladas por ano om ag0 — mais de 70% da sua
produtho werm desse processo sustenidvel

A ineciativa da Gerdau @ conecla 3 sustentabilidade. vmna das prioridades da
Ffip‘:lft Brasil, administradora do AErOporto, qQue Lem como mela 4 regusr a

EmiSSd0 d8 Carbong

rGerdau FAviagio FAviation FAeroportoSalgadoFilhe #Aeroporio FSEPA
FPOA FPortoAlegreAinport #FraportBrasil
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Mencio em Story - ha um dia - 16 minutos, 20 segundos
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RECONHECIMENTO
DE MMARCA

Ao longo de sua trajetodria itinerante, a escultura do carro
de Formula 1 consolidou-se como o principal ativo de
comunicacao da Gerdau entre o fim de 2024 e o primeiro
trimestre de 2025. A visibilidade alcancada, aliada a
forca simboélica do projeto, impulsionou o engajamento
espontaneo do publico e ampliou

de forma expressiva o reconhecimento da marca.

Esse movimento de reputacao refletiu-se diretamente em
premiacoes e rankings nacionais e regionais, reforcando o
papel da comunicacao institucional como pilar estratéegico
da reputacao corporativa. A iniciativa criativa da escultura
itinerante demonstrou, na pratica, como é possivel
conectar propoésito, presenca e percepc¢ao de marca de
forma inovadora

e relevante.

rj
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RECONHECIMIENTO
DE MMARCA

Top of Mind Minas Gerais 2025

A Gerdau foi eleita, pelo segundo ano consecutivo, como a
marca mais lembrada no setor siderurgico. O levantamento,
promovido pela Pesquisa Top of Mind - Marcas de Sucesso de
Minas Gerais, € um dos mais respeitados do estado e mede

a lembranca espontanea dos consumidores em mais de 60
categorias de atuacao regional.

Top of Mind Rio Grande do Sul 2025

Na 352 edicao da premiacao Top of Mind RS, promovida pelo
Grupo AMANHA, a Gerdau foi reconhecida como uma das marcas
mais lembradas na categoria “Grande Empresa”“. A pesquisa
destaca o protagonismo das instituicoes que contribuem para o
desenvolvimento econdmico e social do estado.

&, BRASILOOG
ALEMANHA OB

Acontece Camara Economia Inovagdo Feiras Cultura Esporte

Gerdau é eleita a marca de aco mais
lembrada de Minas Gerais

i Bl ml

Gerdau e a produtora de ago com
a melhor reputacao do Brasil

Companhia é a unica produtora de ago entre as 100 empresas mais admiradas

e lidera categoria de “mineracao, siderurgia e metalurgia”

H ZEROHORA
Marcas no RS - Noticia

Em sua 35" edicao, Top of Mind
premia os mais lembrados pelos

gauchos

Pela sexta vez seguida, a Tramontina venceu a categoria Grande Empresa, a
principal do ranking; Grupo RBS liderou a categoria Empresa em que Gostaria de
Trabalhar, pelo décimo primeiro ano consecutivo

Educacgdo

GERDAU
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RECONHECIMIENTO 0.5, 42 incirhr

D E MA RCA e — .

Gerdau vence o prémio Melhores do ESG 2025 na

f:ﬂl_ ERAMBE] o

P T L
MELHORES

# SEATHEEG

- Conforme eilataEticas, & ndUatng
sidendrgica mundial responde pof #é
9% das emissies globais de carbong
Mo por acaso, a Goerdau, dostague
T OO SO, TP 1A oS
SHorpos BM Uma eRiratdgia ESG qui
Sambing econamia cintular oom
inowagdo tecnoidgica, redefinindo os
padries ambierdais da molahurga
mradoira

categoria Siderurgia, Mineracao e Metalurgia

A4 el (o @ wrpopckon ik [ B T el B o TR L PE =

Exame 2025 - Mielhores do ESG

A Gerdau foi vencedora do prémio Melhores do ESG 2025,
promovido pela revista Exame, na categoria Mineragao,
Metalurgia e Siderurgia. Considerada uma das principais

premiacoes do pais, ainiciativa valoriza empresas com praticas GE:F:I'[:IIAU Efﬁ:ﬂ:;’:“

exemplares de responsabilidade socioambiental, sendo A melhor do ESG em 2025, g

A : : : : : na categoria Mineracaio, L i B 2
referéncia no capitalismo consciente no Brasil.  Siderurgia e Metalirgia D ——

DUITAS PESS0KE

A Spresn produl, MUBimenie, BLO SO
70% de feciclagem de Sucata, processo
auet Feingrodat @nualments 11 milhSas
de tonelacias de residuos metilboos no
ciiclo prodiutien, consolidando sua
Dosicbo enire 05 Maicees rocicladons

GERDAU
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RECONHECIMENTO
DE MMARCA

Lider setor

HINERAQAO, SIDERURGIA
E METALURGIA

Ranking Merco Responsabilidade ESG

e GERDAU

A Gerdau é a unica produtora de aco entre as 100 empresas 0 futuro se molda
mais bem posicionadas no ranking Merco Responsabilidade
ESG, ocupando a 402 posigao geral. A companhia também lidera
a categoria “Mineracao, Siderurgia e Metalurgia® e figura entre
as b0 empresas com melhor desempenho nos trés pilares da
sustentabilidade: Ambiental, Social e Governanca, referéncia

no capitalismo consciente no Brasil.

GERDAU

VALE
ARCELORMITTAL
ANGLO AMERICAN
CSN

USIMINAS

NN -

| | ' aR EMPRESA MAIS 111 LIDER

' ' I ( : RESPONSAVEL COM MELHOR
e r O mercg L IND SEU SETOR m e rc O . REPUTACAO
NO SEU SETOR

BRASIL 2024 BRASIL 2024
monitor empresarial de
reputacao corporativa




RECONHECIMIENTO
DE MMARCA

Brand Finance - Brasil 100 (2025)

A Gerdau figura entre as 40 marcas mais valiosas do Brasil,

de acordo com o relatério Brasil 100 2025, elaborado pela
consultoria internacional Brand Finance. O reconhecimento &
reflexo do compromisso da empresa com solugoes sustentaveis
e da geracao continua de valor para seus stakeholders e para a

sociedade.

Brand Finance

u IB RA | O IBRAM CONTEUDD MDA NOTICIAS EVENTCS CONTATO  Eeapd SENIATAN PORTAL DA MIMERACAD EM

Gerdau esta entre as 40 marcas mais valiosas do
Brasil

17/06/25

Sraco ONLINE

o F--:-rl.'l-| de infor magoes do mercade de material de constru

EMPRESAS  tore  messs  RankingBrand Finance esloea Gerdau entre a5 40 marcs

RANKING BRAND FINANCE COLOCA GERDAU ENTRE AS 40
ARCAS MAIS VALIOSAS DO BRASIL

GERDAU
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RECONHECIMENTO
INSTITUCIONAL
E REPUTACIONAL

A escultura foi reconhecida nao apenas pela imprensa,
mas tambeéem por entidades parceiras e stakeholders
estratégicos. Em todos os espacos por onde passou,
tornou-se ponto de conexao direta com o publico.

Foi uma atracao instagramavel, gerando milhares de
interacOes organicas, sem investimento em midia para
ou celebridades.

« Organizacao do Grande Prémio de Sao Paulo de
Formula 1: a Gerdau estava nas areas mais nobres
do autédromo em 2024, como reconhecimento ao
conceito inovador. O proprio CEO do GP, Alan Adler,
declarou:

ler uma empresa de classe mundial como
a Gerdau como parceira e motivo de muito
orgulho para o GP Sao Paulo. A sinergia
entre nossos propositos e muito grande.
A Gerdau tem a sustentabilidade como
um dos pilares de sua estrategia, assim
como o GP Sao Paulo tambem tem o
COMPromisso com a preservacao do meio
ambiente e a melhoria da qualidade de
vida das pessoas. Porisso, acredito que

0 GP Sao Paulo e a Gerdau estarao juntos
por muito tempo.

Alan Adler,
CEO do GP Sao Paulo



OUTROS
DESDOBRAMENTOS

A repercussao do projeto fortaleceu o posicionamento da
Gerdau como parceira oficial do GP de Sao Paulo e ampliou o
escopo da atuacao. O aco Gerdau passa a ser utilizado também
nas estruturas de largada e bandeirada da pista nesse ano,
momentos iconicos da Formula 1, reforcando que a presenca
material e simbolica da marca no evento gerou valor.

A acao também passou a ser referenciada por colaboradores,
influenciadores e parceiros como um exemplo de comunicacao
auténtica, conectando arte, inovacao, identidade coletiva e
pertencimento. O projeto deixou um legado comunicacional e
simbdlico, capaz de educar, emocionar e inspirar.

Em todos os locais, a experiéncia foi gratuita, acessivel e
integrada a rotina das pessoas. Ao ocupar aeroportos, pracas,
congressos e festivais com grande fluxo de visitantes, a
escultura cumpriu um papel simbolico e pratico de democratizar
0 acesso a arte e a reflexao ambiental, conectando industria e
sociedade de forma concreta, humana e transformadora.

Mais do que ampliar a reputacao institucional da empresa, a
escultura reforcou o papel da comunicacao como ponte entre
industria, arte e sociedade, promovendo, com linguagem acessivel,
0 debate publico sobre reciclagem, pertencimento, educacao
ambiental informal e ocupacao criativa do espac¢o urbano.

GERDAU
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UMA NOVA FORMA

DE COMUNICAR
PROPOSITO
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CARATER INEDITO

A proposta de construir um carro de Formula 1 com sucata
e usa-lo como obra de arte itinerante e simbolo de marca:

« Nunca havia sido realizada antes no Brasil em acoes
ligadas a industria pesada ou a cadeia do aco.

« Ganharelevancia ampliada ao ser integrada a
maior competicao automobilistica do mundo,
aproximando sustentabilidade de temas como
inovacao, cultura
pop e performance.

« Reune uma combinacao rara de criatividade,
execucao tecnica e potencial de engajamento
emocional com diferentes publicos, especialmente
0S menos tradicionais para o setor siderurgico,
como jovens, familias e consumidores urbanos.

« Foi concebida com baixo investimento em
producao, aproveitando a propria materia-
prima da empresa(sucata) e colocando em
evidéncia o modelo de economia circular da
Gerdau. Diferentemente de outras iniciativas
com o GP, que envolvem ativacoes publicitarias

de alto custo, essa entrega gerou impacto
simbolico e estético com recursos ja disponiveis
internamente.

Destaca-se ainda por ter sido criada por uma
empresa B2B, que historicamente concentra sua
comunicacao institucional em publicos técnicos
e stakeholders corporativos. Neste projeto, a
Gerdau rompeu essa logica e entrou no territorio
da cultura de massa, gerando conexao emocional
com o publico final, mesmo sem que o objetivo

final fosse gerar vendas

Democratizou o acesso a arte de algo com
ineditismo e forte apelo a educacao ambiental
com exposicoes gratuitas em espacos publicos
de alto fluxo.

GERDAU
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NO CRUZAMENTO ENTRE ARTE, INDUSTRIA E
CULTURA, A REPLICA DO CARRO DE FORMULA 1 FEITA
COM SUCATA CONSOLIDOU-SE COMO UMA DAS AGOES
MAIS ORIGINAIS JA REALI2ZADAS PELA GERDAU.

Mais do que um simbolo institucional, a escultura tornou-se uma
ponte concreta entre empresa e sociedade, democratizando

0 acesso a arte, a educacao ambiental e a reflexao sobre
pertencimento urbano.

A acao tambem gerou oportunidades de reflexao coletiva sobre o
papel daindustria na construcao de um futuro mais sustentavel e
inclusivo, usando a arte como linguagem acessivel para todos os

publicos, independentemente da idade ou escolaridade.

Exibida em espacos publicos de grande circulagao, com acesso
gratuito, a agao ampliou o didlogo da marca com diversos
publicos e fortaleceu o papel da comunicagao como
ferramenta de transformacao social e cultural.




APRENDIZADOS
ESTRATEGICOS

A jornada do carro de Formula 1de sucata revelou aprendizados
importantes para a estratégia de comunicacao institucional da
Gerdau e que, também, podem inspirar outras empresas do setor:

1. CRIATIVIDADE COMO ALAVANCA DE REPUTAGAO

A escultura mostrou que o agco pode emocionar, educar e inspirar. Comunicar

de forma simbaolica, com uma peca artistica, pode ser tao ou até mais efetivo do
gue campanhas convencionais, quando carrega propdsito e emocao, ampliando o
alcance e o reconhecimento espontaneo da marca.

2.PODER DE AMPLIFICAGAO ORGANICA

O conteudo gerado pelas pessoas, de forma espontanea, atingiu dimensoes
qgue dificilmente seriam alcangcadas com midia paga, provando o valor da
autenticidade como motor de reputacao.

3.CONVERGENCIA DE TERRITORIOS

Ao unir ESG, arte, cultura, esporte e pertencimento regional, o projeto rompeu
fronteiras setoriais. Reforcou o valor da comunicacao integrada e da atuacao
multicanal com um ativo fisico de alto impacto. Ao integrar o mundo do aco e da
reciclagem ao universo da Formula 1, mostrou que a inovacao esta também na
forma de contar historias.

4. LOGISTICA E ENGENHARIA COMO ATIVOS DE MARCA

O transporte interestadual da escultura, sua montagem em ambientes diversos e
a preservacao da obra em todos os pontos de exibicao demandaram a busca de
solucoes técnicas robustas que viabilizassem.

5. INTERATIVIDADE E COCRIAGAO COM PONTE EMOCIONAL

Transformar o publico em parte da experiéncia, com fotos, videos e presenca fisica, foi
decisivo para gerar encantamento e pertencimento, tanto nas ruas quanto nas redes.

uuuuuuuuuuuuu
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POSSIBILIDADES
FUTURAS
ELEGADO
MULTIPLICADOR

A Gerdau ja planeja novas frentes para exposicao da obra. O
modelo criado pela Gerdau abre espaco para desdobramentos com
alto potencial estratégico. A sequir, alguns caminhos possiveis de
continuidade e inspiracao:

1. INTERNACIONALIZAGAO DA INICIATIVA

Acao pode ser adaptada para outros paises onde a Gerdau
atua, com réplicas ou novas obras feitas por artistas locais,
ampliando o impacto e conectando a estratéegia global de ESG a
iniciativas de identidade regional.

2. INTEGRAGCAO A PROGRAMAS DE EDUCAGCAO AMBIENTAL

A escultura pode ser usada em unidades operacionais como
ferramenta de sensibilizacao de publicos internos, visitas
tecnicas e acoes com escolas e comunidades.

3. REAPROVEITAMENTO DE MATERIAIS
COMO SIMBOLO PERMANENTE DA MARCA

O carro pode ganhar versoes fixas em sedes corporativas ou
em espacos publicos, funcionando como “marco” da trajetoria
sustentavel da empresa.
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O QUE TORNA
ESSA ACAO UM
NOVO MODELO

DE COMUNICACAO

PARA A SOCIEDADE?

A ARTE TRADUZIU

O CICLO DA ECONOMIA
CIRCULAR EM UMA
EXPERIENCIA SENSIVEL

A ESCULTURA GEROU
REPUTACAO COM BAIXO
INVESTIMENTO E ALTO
VALOR SIMBOLICO

A LOGISTICA SE TORNOU
PARTE DO STORYTELLING

O PROJETO CONECTOU
SUSTENTABILIDADE A CULTURA
POP E AUM DOS ESPORTE MAIS
PRESTIGIADO DO MIUNDO

CRIOU UMA NOVA LINGUAGEM
PARA A INDUSTRIA PESADA
DIALOGAR COM O PUBLICO
URBANO




A SUCATA QUE\II(U \ @
SIMBOLO, O ACO

QUE VIROU HISTORIA

/




O projeto da réplica de Formula 1feita com sucata é, antes

de tudo, uma histéria de transformac¢ao: de materiais, de
linguagens e de possibilidades. Ao transformar sua propria
matéria-prima em arte e propodsito, a Gerdau construiu uma
narrativa potente sobre circularidade, pertencimento e inovacao.

Mais do que uma ac¢ao isolada, o carro tornou-se um dispositivo
simbdlico capaz de cruzar fronteiras: saiu dos patios industriais,
percorreu aeroportos, congressos e festivais, e chegou aos
olhos do grande publico.

A escultura confirma o novo modo de a Gerdau se relacionar com

a sociedade: mais proximo, acessivel e transformador. Ao alinhar
sua estratégia de ESG com uma entrega ousada, sensivel e de amplo
acesso publico, a empresa extrapolou os limites da comunicacao
institucional. Democratizou o contato com a arte, promoveu
reflexao sobre sustentabilidade e reforcou o papel da industria

na construcao de um futuro mais inclusivo, criativo e consciente,
atrelando-se ao maior evento automobilistico do mundo.

O CARRO NAO E SO REPLICA.

E LINGUAGEM. E PLATAFORMA. E PROVA
DE QUE O ACO PODE SER, AO MESMO
TEMPO, FORTE E SIMBOLICO. E DE QUE A
COMUNICAGCAO, QUANDO ALINHADA AO
PROPOSITO, MOVIMENTA MAIS DO QUE
ENGRENAGENS. MOBILI2ZA OLHARES,
CORAGOES E FUTUROS.

Indo além de uma campanha com inicio, meio e fim, o projeto abriu caminhos para novas
ativacoes, publicos e formatos de dialogo. Em 2025, o carro seguira circulando como
simbolo institucional da Gerdau, refor¢gando seu valor como ativo estratégico. O que
comec¢ou como escultura itinerante tornou-se um legado em movimento, conectando
territorios fisicos e simboélicos com criatividade, propésito e impacto socioambiental.
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INVESTIMENTO

A acao do carro de Formula 1 feito com sucata foi
desenhada para gerar alto impacto com investimento
enxuto, criatividade e integracao entre diferentes
areas e parceiros.

' R$ 2 MILHOES

de investimento total.




GERDAU

O futuro se molda

Siga a Gerdau nas redes sociais: @ 0 ® > Q e



