MEU SANGUE AMARELO

CONTEXTO

Em fevereiro de 2024, a Cimed escolheu o Sao Paulo
Expo para anunciar uma nova era. O desafio: transformar
esse encontro no maior summit farmacéutico do mundo
e criar uma experiéncia que fosse além de um evento,
reverberando antes, durante e depois.

IDEIA

A estratégia foi uma comunicagdo 3602 no pré-lancamento, entrevistas exclusivas e icones da publicidade
recolocaram a Cimed no centro das conversas; ho langamento, a imprensa nacional acompanhou a revelagio da
Nova Era com mais de 70 langamentos para o setor; e no pds-evento, a repercussac continua na midia manteve a
Cimed na agenda de negécios do pais. Foram 34 mil m* de experiéncias imersivas, com ativacées tecnolégicas e
langcamentos estratégicos que mostraram que o sucesso corre nas veias da Cimed.
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