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O Desafio

Como transformar

em nhoticia?

A campanha de Dia das Maes 2025 da Usaflex, “O Amor
a | - Ensina a Voar”, foi mais do que uma agao publicitaria. Ela
v l & { foi, desde o inicio, pensada para emocionar. E esse foi o
- ‘ ponto de partida para o nosso desafio de assessoria de
N . af P
— - - imprensa: transformar uma emocao em noticia, em
pauta, em reputacao.

A resposta foi construir uma estratégia que combinasse profundidade, relacionamento e intencao editorial.
Saimos do basico para entregar contexto, presenca em veiculos-chave e uma narrativa com credibilidade e
afeto — alinhada a esséncia da campanha.



O Conceito da Campanha

TRES .
GERACOES

Um amor que inspira voos.

Held, Ticiane e Rafaella personificam o afeto entre
maes e filhas que prepara para o mundo e acolhe
na volta.

A campanha foi pensada para tocar, representar
vinculos reais e criar identificacao com diferentes
geracoes. O amor que ensina a voar é também o
amor que sustenta — e isso foi o coragao da
mensagem construida.




A Estratégia de Assessoria

DA ENIOCAQO AO
FHIGAIANENTO REAL:

- Nosso plano em 3 frentes -

Co-criacao com Relacionamento Release com tom
veiculo feminino personalizado emocional, institucional

e depeso e com jornalistas e ¢ estrategico



Com foco em engajamento e conexao

POLTTOS

Narrativa sensivel e universal

A campanha trouxe a tona uma historia que emocionou pela simplicidade e profundidade: o amor materno como
forca que impulsiona e acolhe. A mensagem teve alto poder de identificacao, conectando diferentes geracdes por
meio de experiéncias afetivas compartilhadas.

Escolha de porta-vozes com proposito

A presenca de trés geracdes reais — Hel0, Ticiane e Rafaella Justus — deu vida ao conceito da campanha com
leveza e verdade. O casting gerou empatia imediata e ampliou o engajamento organico com o publico e com a
imprensa.

Relacionamento genuino com a imprensa

Ao enviar calcados da campanha para jornalistas e suas maes, a marca promoveu um gesto de afeto que
extrapolou a acao promocional, criando vinculos reais. O cuidado no contato fez da imprensa nao apenas uma
intermediaria, mas parte viva da narrativa.

Evento como espaco de escuta e afeto

O encontro exclusivo com jornalistas, promovido com delicadeza e escuta ativa, fortaleceu a relacao institucional
com veiculos estratégicos. Foi uma experiéncia afetiva, e ndao apenas uma ativacao, o que reforcou o tom
humanizado da campanha.



Com foco em engajamento e conexao

POLTTOS

Cocriacao editorial de alto valor simbolico

A parceria com um veiculo de relevancia no universo feminino agregou sofisticacdao, autenticidade e
engajamento. A marca se inseriu em discussdoes sobre comportamento, vinculos e estilo de vida, ampliando sua
presenca de forma organica e significativa.

Contetido com proposito claro

Todo o material desenvolvido para a imprensa — do release a abordagem — foi cuidadosamente pensado para
entregar mais que informacao: entregou historia, intencao e emocgdo. Isso gerou matérias que iam além da
divulgacao de produto e criaram conexao com o publico final.

Reforco de posicionamento e valor de marca

A campanha fortaleceu a imagem da Usaflex como uma marca contemporanea, emocionalmente inteligente e
conectada com as necessidades e sensibilidades do seu publico. O resultado nao foi apenas visibilidade — foi
construcao de memoria afetiva e reputacional.



DE AFETO A AUDIETCIA:

+ R$ 500.000 em +14,05 milhoes de +10 publicacdo nos
midia organica pPessoas lmp actadas principais jornais do pais



= ESTADAOIS0

Anunciantes como Sadia,
Usaflex e Mercado Livre
comunicam para Dia das
Maes

Estas e outras empresas destacaram a
data; veja mais estratégias no Marcas &
Campanhas

S Y <1-X-1=

Por Redagao
05/05/2025|13h45
Atualizacao: 06/05/2025 | 13h34

mundo domarketing.

Marcas apostam em

narrativas emocionais
em campanhas de Dia
das Maes

— meio@mensagem jo) ‘

Campanhas da Semana
Especial: Dia das Maes

O Boticdrio traz a tona a realidade de
mulheres tentantes, enquanto Mercado
Livre destaca que novas mdes também
precisam de cuidado

Com participacdo de Hel6 Pinheiro - aiconica
Garota de I[panema -, Ticiane Pinheiro e
Rafaella Justus, a Usaflex lancou um filme que
representa o elo do amor materno, passado de
geracao em geracao. A criacdo € da agéncia

Invento.
Dia das Maes Usaflex
Usaflex
Usaflex Calcados |
- ro 1 !
! 'T) | - a

GABARITE NO ENEM  AVAL

Xuxa e Sasha, Rafa Justus e
Tici e + em campanhas de Dia
das Maes

Por: Patricia Zwipp

9 mai 2025 - 11h42 (atualizado em 12/5/2025 as 10h18)

Compartilhar ¢® Exibir comentarios

Q  Quem | 100

ARCHE DE GLOBD

Filhos dos Famosos

Rafaella Justus faz
ensaio com mae e avé e
fala sobre
ensinamentos:
‘Autenticidade é uma
das licoes'

Adolescente, de 15 anos, que se lancou como
influenciadora recentemente, posou com

Ticiane Pinheiro, de 48 anos, e a avo materna,
Held Pinheiro, de 81 anos

Por Marina Bonini

29/04/2025 17h39 - Atualizado ha 2 meses

= BVAR

MODA

USAFLEX CELEBRA O DIA DAS
MAES COM UMA COLECAO QUE
UNE GERACOES E RESSIGNIFICA
O PASSADO

A nova colecao aposta em designs inovadores
e releituras de classicos, unindo conforto e
sofisticacdo para resgatar memorias afetivas
e celebrar o estilo tnico de cada mulher — de
mae para filha."

REDAGAD BAZAAR| 05/05/2025

CURSOS ONLINE ~ GABARITENO ENEM  AVA!

Dia das Maes: Rafa Justus,
Held e Ticiane Pinheiro posam
juntas

Por: Patricia Zwipp

5 mai 2025 - 10h47 Compartilhar ¢®

Exibir comentarios

Ouvir texto P @

ofuxico

(°© MODA E BELEZA

Held Pinheiro, Ticiane
Pinheiro, e Rafa Justus
estrelam campanha

Por Redacao - 06/05/2025 - 16:15



O VALOR DA ASSESSORIA
DE INIPREDISA THES TE CASE

Transformar sentimento em pauta. Esse foi o ponto de partida — e o maior desafio — da assessoria de imprensa na campanha “O Amor Ensina a Voar”, da
Usaflex. Desde o inicio, sabiamos que ndo bastava divulgar: era preciso emocionar, gerar identificacdo e construir reputacao a partir de uma narrativa
afetiva. E foi exatamente isso que fizemos.

Nosso trabalho foi pautado por escuta, sensibilidade editorial e uma estratégia precisa de construgcao de relacionamento. Ao invés de buscar visibilidade
por si sO, construimos pontes reais entre a campanha e a imprensa, respeitando o tempo, os interesses e o olhar de cada veiculo e jornalista. Estivemos
atentos ao tom, ao contexto e ao momento de cada abordagem — sempre com coeréncia e cuidado.

A campanha foi levada a imprensa com um conteudo cuidadosamente redigido, combinando o institucional ao emocional, e com ativacdoes que
extrapolaram o lugar comum. Um gesto simples — como o envio de um par de calcados para jornalistas e suas maes — se tornou pauta porque foi
pensado para ser significativo, nao promocional. O evento exclusivo com as protagonistas da campanha também nao foi apenas uma acao: foi um espaco
real de conversa, acolhimento e escuta, que fortaleceu lacos com formadores de opiniao de maneira natural e eficaz.

O resultado foi um engajamento genuino da imprensa, que abragou a campanha nao apenas como uma pauta, mas como uma historia que merecia ser
contada. A repercussao espontanea, os conteldos em veiculos de referéncia e a insercao da marca em matérias sobre comportamento, vinculos e
maternidade mostram que a assessoria ndo apenas divulgou: ela traduziu o conceito da campanha em relevancia editorial e ampliou seu alcance simbdlico.

Este case é prova de que assessoria de imprensa, quando feita com propodsito, € muito mais do que relacionamento com a midia. E construcao de
narrativa, € geracao de valor e é, sobretudo, um trabalho estratégico de reputacao com impacto real e duradouro.



e que deixa marcas onde realmente ipor a »
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