~=RPMA-  Fini
“E FORA DA\TELA QUE A DOCURA DA VIDA SE REVELA"
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uma campanha a que gerasse
interesse genuino para além da midia
de marketing e orquestrar

um langamento giobal com
repercussdo sincronizada no Brasil

Estralégia

A estratégia de PR, orquestrada pela
RPMA, foi dividida em trés fases claras

A Transformar a mensagem
para construir e ampliar o impacto: sensivel sobre "resgatar
conexdes genuinas” em um
movimento concreto para a

1. Conexdo Estratégica: 2. Onda de Ampilificagdo: 3. Sustentag¢do e marca, com uma base para a
Lan¢camento global para garantir Experiéncia imersiva no evento Cauda Longa: . evolugdo da Fini, consolidando
uma matéria exclusiva e embargada  de lancamento no Brasil para Manter g conversa ativa seU hovo proposito como um
no Brasil, liderando a narrativa no imprensa e influenciadores. com pautas de bastidores agente ativo ha promogdo de
mercado jocal desde o inicio. e desdobrar ‘Isso é Fini". encontros e trocas verdadeiras.
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Considerando apenas Brasil: entre eles: Forbes, ABC da

Earned midia E .
Comunicagdo, CNN, Clube

60 publicagcées R$415.484,66 +23milhoes de Criagao, 6 Deu Click

em midia espontanea de possiveis impactos e El Hombre.




