STANDUP

contra o assédio nas ruas

L'Oréal Paris e Botafogo entram
em campo contra o assédio
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L'Oréal Paris sabe que o assédio nas ruas € um dos principais problemas
enfrentados por mulheres e meninas no mundo. Por isso, criou o Stand Up,
programa global para combaté-lo, com dois principais objetivos: conscientizar
sobre o assédio e ensinar como reagir ao enfrentar ou testemunhar um caso.

Entre muitos espagos publicos perigosos, o estadio € um dos que as mulheres
tém evitado frequentar, deixando de lado o desejo de torcer por seus times
presencialmente.

Pesquisa da W.Lab afirma que 40% das mulheres nao vao ao estadio pela
falta de seguranga, ao mesmo tempo em que dados da Kantar apontam que

68% dos brasileiros com acesso a internet sao fas de futebol e hoje, mais de
40% das mulheres estao conectadas ao esporte.

*Fonte: W.Lab & UOL
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https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2024/06/17/mulheres-medo-estadios-estudo.htm

A parceria e 024, com um
projeto que contemplou treinamentos direcionados aos colaboradores da
area corporativa e do futebol de base do clube.

Agora, em 2025, a missao € ampliar significativamente esse impacto,
levando o programa para além dos bastidores do clube e engajando um
publico muito maior: as torcedoras e os torcedores.
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Muitas mulheres ainda nao frequentam estadios de
futebol por serem ambientes altamente masculinizados
e hostis as suas presencgas.

Pensando nisso, L'oréal Paris, ao lado Botafogo, levou o
treinamento Stand Up justamente para dentro do estadio
antes de uma partida importante, valendo-se da presenca
masculina massiva e da atenc¢ao do publico.
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CONGEITO GRIATIVO

£ TEMPO DE COMBATER O ASSEDIO  STAND - omea
CONTRA AS MULHERES NO FUTEBOL. &) #

PORQUE TODAS VALEM MUITO.
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w7 TREINAMENTO SIMULTANEO
B NO ESTADIO

15 de agosto, classico com torcida
mista: Botafogo x Palmeiras.

4 Com o objetivo de conscientizar sobre
a falta de seguranca das mulheres no
ambiente e ensinar como reagir ao
enfrentar ou testemunhar um caso de

‘ o assédio, juntos marca e clube

TURSINADSS realizaram o treinamento ao vivo para
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A todos os presentes no estadio.
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TURBINADAS \ B b
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Acdes de midia chamando atencéo
para o tema e conectando a
campanha ao cotidiano do publico
nas ruas proximas ao estadio.

> OOH: presencga no entorno do estadio
para gerar visibilidade;

> Uber: ativagdes no app em toda a
capital do RJ durante a semana g, no
dia do jogo, cobertura ampliada em
um raio de 1,5 km do estadio;

> Na imprensa: convite via agédo de
relacionamento para jornalistas
mulheres.

> Influéncia: contratagdo de
influenciadoras para agdes pré, durante
e pods-ativagdo.

Antes do treinamento, as
influenciadoras lideraram
uma acgdo simbdlica para
engajar mulheres dentro
e fora do estadio,
divulgando o link do
treinamento em uma
comunicacdo in real time
nas redes sociais.

Samanta Alves na convocacgao: o video da jornalista e
influenciadora surgiu no teldo apds apito personalizado,
convocando torcedores no estadio e nas suas redes
sociais para fazer o treinamento Stand Up.

Hora do treinamento: foi aplicado ao vivo pela Cruzando
Historias, ONG parceira do programa, e transmitido nos
teldes das arquibancadas Norte e Sul.

Ato na torcida: apds o treinamento, um grande
bandeirado, desenvolvido pela torcida feminina do
Botafogo, com dados sobre o assédio no Brasil e o slogan
da agao é aberto na arquibancada, mobilizando o publico.

Ato no campo: creators convidadas pela marca entraram
em campo ao lado dos jogadores vestindo uma camiseta
exclusiva da agdo e chamando atengdo do publico no
local e nas midias que faziam a transmissao da partida.

Cobertura na imprensa: a¢cdo com videos, entrevistas e
depoimentos sobre o impacto da campanha. Maira Matta,
diretora da marca L'Oréal Paris no Brasil, concedeu uma
entrevista exclusiva para a ESPN no campo.

Divulgagdo de conteldos de
cobertura nas redes sociais dos
creators e convidados pela
marca.

Publicagdes organicas na
Cazé&TV, um dos principais
canais de cobertura esportiva
do pais.
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REALIZADOS 18 MIL TREINAMENTOS




PRINCIPAIS RESULTADOS //  IMPRENSA

A ESPN realizou entrevistas exclusivas com as porta-vozes de L'Oréal Paris, da ONG Cruzando Histoérias e do
Botafogo, levando o tema para a TV nacional, conquistando matérias de destaque em veiculos como Veja (site e
impresso), O Globo, Band Sports, Exame, Infomoney, Meio & Mensagem, Propmark, além da publicacdo no
Instagram e Youtube da Cazé TV, ampliando ainda mais o alcance da iniciativa.

29 268M R$221M

PUBLICAGOES IMPACTOS EARNED MEDIA

P —— VALIIE
O GLOBO OU exame.

L’Oréal Paris aposta em a¢do contra assédio Acéo inédita contra o assédio em estadios

dentro dos gramadOS A L'Oréal Paris realizou, em parceria com o Botafogo, uma acio inédita no

/ futebol brasileiro: mais de 18 mil torcedores participaram ao vivo do
treinamento Stand Up contra o assédio, durante a partida contra o Palmeiras
no ultimo domingo (17).

vivo

A iniciativa levou para as arquibancadas estratégias praticas e seguras para ¥ BRASILEIRAO Betano 2025
agir em situacgoes de assédio, em um espaco muitas vezes hostil para
mulheres. Com videos, bandeiroes e contetdos educativos, a acao reforcou

que o estadio deve ser um lugar seguro e acolhedor, ampliando o alcance do

e PEB S o Toress NO CAMPEONATO BRASILEIRO
programa global da marca, que j4 treinou mais de 3 milhdes de pessoas em
i sc Bﬂ' AFOGO REALIZA ACAO CONTRA ASSEDIO A MULHERES

45 paises.

visando ‘transformar* estadios em ambientes mais se
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PRINCIPAIS RESULTADOS //  INFLUENCIA

Convidamos influenciadoras e influenciadores conectados ao futebol e ao Botafogo para uma cobertura da
agao, gerando um numero relevante de interagdes e views para a campanha.

60 278K 32M 2,14%

PUBLICAGOES INTERAGDES VIEWS* TAXA DE
ENGAJAMENTO

@@ Curtido por mlethiciasolanes e outras
pessoas.

TORCIDA DO BOTAFOGO FAZ BANDEIRAO 3D
NO JOGO CONTRA O PALMEIRAS

*com investimento em midia UOPBRE AL LEMA+



A partir da acao inédita, L'Oréal Paris
conseguiu levar o treinamento Stand Up para
um numero expressivo de pessoas em um
espaco onde o assédio é muito frequente,
promovendo uma agao eficaz e com
relevancia quantitativa e qualitativa.

Foram 18 mil pessoas treinadas de uma sé
vez, o que representa 22,5% da meta anual do
programa. Uma acdo que reuniu creators,
grandes times de futebol e a imprensa,
promovendo o treinamento também para
editorias de esportes - até entdo pouco
exploradas.
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