
Cadê a água 

do Ratinho?



Prazer, somos o UNICEF.

O Fundo das Nações Unidas para a Infância (UNICEF) 

trabalha em alguns dos lugares mais difíceis do planeta,   

para alcançar as crianças mais desfavorecidas do mundo.

Em 190 países e territórios, o UNICEF trabalha para cada 

criança, em todos os lugares, para construir um mundo 

melhor para todos. Desde 1950, o UNICEF vem apoiando    

as mais importantes transformações na área da infância                      

e da adolescência no Brasil.

Nas últimas décadas, o Brasil promoveu um forte processo  

de inclusão de crianças e adolescentes nas políticas públicas. 

Entretanto, uma significativa parcela da população continua 

excluída. Por isso, o UNICEF concentra seus esforços                   

nas meninas e meninos mais excluídos, vulneráveis                                     

e vítimas de formas extremas de violência.

Esses meninos e meninas em situação de maior 

vulnerabilidade estão presentes em todo o País,                                    

mas com maior concentração na Amazônia, no Semiárido                                    

e nos grandes centros urbanos.

Por meio do Selo UNICEF e da #AgendaCidadeUNICEF,  

por exemplo, o UNICEF chega a 2.266 municípios                                

em 18 estados da Amazônia Legal e do Semiárido brasileiro, 

e a oito grandes capitais.



O cenário do acesso à água 

e saneamento no Brasil

O problema é ainda mais grave no Semiárido                     
e na Amazônia, afetando de forma desproporcional 
crianças negras e indígenas.

Esse quadro se soma a uma tendência global: 
até 2040, 600 milhões de meninas e meninos 
viverão em áreas de extrema escassez de água, 
segundo o relatório Thirsting for a Future,                   
do UNICEF.

Embora a ONU tenha reconhecido em 2010                            
o acesso à água e ao saneamento como direito 
humano fundamental, milhões de crianças seguem 
privadas desse direito, com impactos diretos                           
na saúde, na educação e no desenvolvimento, 
ampliando desigualdades históricas.

O desafio para pautar 

o acesso à água e saneamento

Era preciso enfrentar os seguintes desafios:

1
Sensibilizar a opinião pública para a realidade de milhões                  

de meninas e meninos sem acesso a água potável                               

e saneamento, transformando dados em consciência social.

2

3

4

Trazer o direito humano à água e ao saneamento, reconhecido 

pela ONU desde 2010, para o centro das discussões públicas             

e políticas no País.

Traduzir um tema técnico e pouco presente no debate cotidiano 

em uma narrativa capaz de engajar imprensa, influenciadores            

e sociedade, conectando memória afetiva e urgência social.

Mobilizar doações para projetos do UNICEF na Amazônia e no 

Semiárido, ampliando a visibilidade do tema em um período                                    

de grande concorrência de pautas, como o Dia das Crianças.

12M 2,1M
de crianças e adolescentes 

não têm esgotamento 
sanitário adequado 

vivem sem 
água potável



A solução encontrada       

foi o desenvolvimento       

da campanha nacional 

“Cadê a água do Ratinho?”

Cadê a água do Ratinho?

A iniciativa, desenvolvida em parceria com a VML Brasil, 

recriou uma cena icônica com o Ratinho do Castelo                      

Rá-Tim-Bum, agora sem água, impulsionando                                     

a campanha e estimulando o engajamento orgânico.

Por meio de ações integradas de comunicação, 

imprensa e engajamento digital, trouxe o acesso                            

à água e ao saneamento para o centro do debate público, 

mobilizando a sociedade com uma narrativa criativa                      

que uniu memória afetiva e urgência social.

Tela de computador teclado e mouse em cima da mesa

O conteúdo gerado por IA pode estar incorreto.

Filme publicitário de lançamento da campanha

https://drive.google.com/file/d/1qpmAZM4CVWozE1-M09U23SUOxHqWpRFv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qpmAZM4CVWozE1-M09U23SUOxHqWpRFv/view?usp=sharing


Apostar em um trabalho de relacionamento estratégico, integrado e 360º 
Imprensa, influenciadores e formadores de opinião, sobretudo veículos de Tier 1, que envolveu 

negociação de pautas embargadas, divulgação multicanal e engajamento digital.

Para transformar 

dados técnicos sobre 

água e saneamento 

em mobilização social,             

foi criada uma 

estratégia multicanal, 

que pautou imprensa,

influenciadores                      

e sociedade.

• A campanha aproveitou o Dia das Crianças e urgência social, 

ampliando o debate público a partir de dados inéditos do Censo 2022;

• Com a imprensa, atuamos em duas frentes: dados e hardnews,                         

para veículos nacionais e regionais; e cobertura da campanha,                             

em mídias de comportamento, entretenimento e marketing;

• O mix ampliou o alcance e levou o tema a veículos que normalmente  

não abordam ativações desse tipo.

• O público foi convidado a doar para projetos do UNICEF na Amazônia      

e no Semiárido; o desfecho mostrou o Ratinho finalmente tomando 

banho, simbolizando a transformação possível com as contribuições.

Cadê a água do Ratinho?

A estratégia empreendida se dividiu em duas fases:



Resultados do projeto

+ de 350
matérias publicadas              

na imprensa

+ R$ 3,4M 
em valoração do espaço 

editorial conquistado

+ 17M
em audiência 

gerada pela mídia

24,5%
das matérias foram publicadas 

em veículos de tier 1 ou 2

9.5M
das postagens sobre o 

tema nas redes sociais

em alcance

17K
nos conteúdos publicados                   

nas redes sociais

em interações



Ações que colocaram o direito à água no centro do debate

Jornalistas de veículos de Tier 1 receberam, sob embargo, dados inéditos do Censo 2022 analisados pelo UNICEF.                            

Assim, já no lançamento, a pauta teria ampla cobertura em veículos nacionais e regionais.

Confira os 

resultados                                      

completos de 

imprensa, aqui.

Interface gráfica do usuário, Site

O conteúdo gerado por IA pode estar incorreto.

https://drive.google.com/drive/folders/1adaffWwMwjoQWOHx5i9Dz_VsGNnuatQG?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17ms8QhGioR527z_2lpfM4GCbzrgYp6sm/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17ms8QhGioR527z_2lpfM4GCbzrgYp6sm/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1orKeF7NVQphWAjcN5qAFEMTqlIx6pNdu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1orKeF7NVQphWAjcN5qAFEMTqlIx6pNdu/view?usp=sharing


Ações que colocaram o direito à água no centro do debate

Releases trabalhados em frentes complementares: hardnews com dados inéditos do Censo 2022 trazendo a campanha junto; 

destaque ao primeiro vídeo do Ratinho em mídias de comportamento, entretenimento e marketing; e encerramento com o 

desfecho do personagem finalmente tomando banho após a mobilização de doações

Confira os resultados                                      

completos de imprensa, aqui.

https://drive.google.com/drive/folders/1adaffWwMwjoQWOHx5i9Dz_VsGNnuatQG?usp=sharing


Criadores de conteúdo apoiaram voluntariamente a campanha, 

ampliando sua mensagem junto a diferentes públicos.

Ações que colocaram o direito à água no centro do debate

Confira os resultados                                      

completos, aqui.

Tela de um computador com a imagem de um urso de pelúcia

O conteúdo gerado por IA pode estar incorreto.

Filme publicitário de encerramento da campanha

https://drive.google.com/drive/folders/1adaffWwMwjoQWOHx5i9Dz_VsGNnuatQG?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1SYHQuA-_LuFnlp-cvH-H0HC4GdCXtXIi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1SYHQuA-_LuFnlp-cvH-H0HC4GdCXtXIi/view?usp=sharing


A cronologia 

do trabalho

Set/24 – Início das conversas              

e definição do conceito criativo.

Out/24 (início) – Negociação de embargo                    

e preparação dos dois primeiros releases.

10/out/24 – Lançamento oficial da campanha 

e estreia do vídeo do Ratinho.

29/out/24 – Encerramento da campanha                     

com terceiro release e novo clipe do Ratinho 

tomando banho.

Out/24 (ao longo do mês) – Amplificação                  

em redes sociais e apoio de influenciadores.



Quem fez o projeto acontecer

EQUIPE UNICEF:

Youssouf Abdel-Jelil
Representante do UNICEF no Brasil 
Sonia Yeo
Chefe de Comunicação
Elisa Meirelles
Especialista de Comunicação
Camilo Leon
Especialista de Comunicação Digital
Mayara Barbosa
Oficial de Comunicação
Lidia Carvalho
Coordenadora de Marketing

EQUIPE GRUPO TRAMA REPUTALE:

Leila Gasparindo
CEO e Aconselhamento Estratégico
Sandra Bonani
Diretora de Comunicação Integrada
Ana Paula Teixeira
Gerente de Atendimento
Paula Bueno
Coordenadora de Atendimento
João Vitor Zotini
Executivo de Atendimento

EQUIPE VML BRASIL: ECD: Gabriel Sotero; Direção 
de Criação: Isaac Serruya, Alessandro Trimarco, Victor 
Castello, Gabriel Carletti; Redator: Vinicius Raaft, 
Fillipi Longuini; Diretor de Arte: Tomaz Saavedra; 
3D: Rodolfo Martins; Analista de Conteúdo: Gustavo 
Moreira; Diretor de Conteúdo: Daniel Farias; Diretora 
de Influência: Samantha Prado, Thais Mara; Gerente 
de Projetos: Beatris Souza; Coordenador de Influência: 
Julia Griebel e Tiago Ribeiro; Analista de Planejamento
e Influência: Ketyanne Silva; Analista de Influência: 
Polyanna Souto Ribeiro; CSO: Stella Pirani; 
Atendimento: Renato Fischer, Paula Americano, 
Sâmia Derbas; PR: Eduardo Zanelato, Hellen Araujo, 
Ana Carolina Cesario; Head de produção: Nicole 
Godoy; Produção: Anderson Rocha, Naná Garcia, 
Gabbo Ferrarini Soma; EQUIPE STUDIO BY RISE: 
Direção Criativa: André Holzmeister e Leonardo Aiello; 
Diretor: André Holzmeiste; Produtor Executivo: Gabriel 
Gonzaga; Atendimento: Paula Mazini; Managing
Director: Pedro Vidigal; Artista 3D/Rigger: Alexandro 
Castro; Artista 3D: Thiago de Sul; Motion Designer: 
Pedro Lima; Composição: Bruno Jorri; Managing
Director: Pedro Vidigal; Storyboard Artist: Paulo 
Tscherniak; Produtor/pós-produção: Bruno Tristão; 
EQUIPE ESTUDIO HÉLIO ZISKIND: Criação, arranjo, 
voz e mixagem: Hélio Ziskind.



Cadê a água 

do Ratinho?
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