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Contexto

A cidade de Parintins, no Amazonas, é conhecida por realizar o maior festival a céu aberto do planeta. No final de junho, os
bois Caprichoso e Garantido se apresentam no Bumbddromo, encantando milhdes de pessoas ao redor do mundo.

Apesar da rica cultura e de ser um dos principais destinos turisticos do estado, a cidade enfrentava uma grave questao de
saude publica: os pogos de agua que abasteciam a populagdo estavam contaminados por metais pesados. Além disso, a
cidade também nio possui rede de esgoto.

A situagcdo comegou a ser resolvida este ano com o Programa de Saneamento Integrado (Prosai), do Governo do
Amazonas. Na semana do festival, foi inaugurada a primeira etapa do novo sistema de abastecimento, que ja esta levando
agua tratada e de qualidade para toda a populagao, resolvendo um problema histérico.

O Prosai Parintins esta promovendo uma verdadeira transformagao na cidade, resolvendo problemas sociais, ambientais e
urbanisticos. Além das obras de saneamento basico, que ja iniciaram, o programa envolve ainda urbanizacgao, habitacao,
construgdo de equipamentos publicos como parques, pragcas e um novo mercado, além de um inovador projeto de
reflorestamento.
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Estratégias de comunicacao
Transformando conquista em experiéncia para todos

Para comunicar a chegada da agua tratada e demais obras do Prosai Parintins para a
populagdo e visitantes, a Unidade Gestora de Projetos Especiais (UGPE), 6rgao da Secretaria
de Estado de Desenvolvimento Urbano e Metropolitano (Sedurb), promoveu uma grande
campanha de divulgacdo, que iniciou com material para sensibilizacdo dos moradores das
areas de intervencao das obras, e culminou com agdes de grande visibilidade durante o
Festival de Parintins deste ano, que comunicaram esse avango como um beneficio coletivo,
com leveza, alegria e forte conexao cultural com o povo parintinense.

Com estruturas estrategicamente posicionadas, dindmicas criativas, recursos visuais e
sensoriais, as agoes alcangaram milhares de pessoas diretamente e impactaram visualmente
um publico ainda maior ao longo do evento.

A campanha de divulgacao envolveu:

* Folders com informagdes para sensibilizagdo dos moradores das areas de intervengao das obras
» Estande com gamificacgéo e atividade lidica de educagao ambiental

» Cabine de vento com tickets de brindes

» Espagos Instagramaveis refrescantes

* Insercdo na midia

* Entrevistas para veiculos de comunicagao




Folders com informacoes para sensibilizacao dos
moradores das areas de intervencao das obras
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Estande com gamificacao e atividade ludica de
educacidao ambiental

Pescaria Ambiental v e
é6J 3 9 Sty
Limpando a Lagoa da Francesa |
A programagcio do estande combinou gamificagio e educagéo % Estacdo da Cultura

23 a 29 de Junho
ambiental, com duas atividades principais. Uma delas foi a © 10has 18h

Pescaria Ambiental “Limpando a Lagoa da Francesa” - area 6 5 0 O

de intervengdo do programa. Uma brincadeira simbélica em _
Brindes entregues

que os participantes retiravam residuos da lagoa,

representada em miniatura com base no formato do + 17-800

, . . Pessoas
Bumboddromo, refletindo sobre o descarte incorreto e Impacto Indireto
aprendendo o destino adequado de cada tipo de residuo. <+ 5 5 . 000

Pessoas
(" ’ Alcance da Ativacdo

’\% b
3
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Quiz Interativo com Roleta Tematica

A outra atividade foi o Quiz Interativo Q Estacéo da Cultura
fim 23 a 29 de Junho
com Roleta Tematica, um jogo de © 10has 18h

perguntas e respostas para estimular o

conhecimento sobre o0s  temas 6 U 5 OO

Brindes entregues
abordados pelo programa, como

saneamento, habitacdo e turismo + 17.800

sustentavel. O participante girava a Pessoas
Impacto Indireto

roleta, respondia a perguntas e, ao + 55.000

acertar, ganhava brindes, como copos,
Pessoas

bonés e porta-celulares personalizados. Alcance da Ativacio
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Cabine de vento com
tickets de brindes

’ . . o Catedral de Parintins
Ao lado do estande também ficou uma cabine de B 23 2 20 de Junho

. . . . © 1ohas 18h
vento do Prosai, onde o participante podia

entrar e pegar um ticket para trocar por brinde. 3_500

A ideia do espago foi valorizar os avancgos do Brindes entregues

programa como um beneficio coletivo, em que +9 600
|

todos saem ganhando, tanto na brincadeira Pessoas

Impacto Indireto

quanto nas melhorias reais que estao sendo
+55.000

proporcionadas para a populagao da cidade. Pessoas

Alcance da Ativacao

< 7
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Espacos instagramaveis refrescantes

Com o mote “Em Parintins, até a agua é um espetaculo”, a populagao e os visitantes foram convidados a
celebrar o acesso a agua tratada e de qualidade nas torneiras. Foram instalados em pontos estratégicos
dois Instagramaveis do Prosai para fotos, em formato de vitrine, com dispositivo que soltava uma névoa de

agua gelada para refrescar os visitantes, ja que essa época do ano é de forte calor em Parintins.

Instagramavel 1

Q@ Bumbsdromo
lim) 26 a 29 de Junho
© 1ohasish

1.608

Fotos polaroids impressas

+2.500 B

Pessoas
Impacto Indireto

+75.000 oy

Prosai Parintins:
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Espacos instagramaveis refrescantes
Instagramavel 2

@ Catedral de Parintins
fim 25 a 29 de Junho
@ i0hasish

2.000

Picolés entregues

+3.300

Pessoas
Impacto Indireto

+60.000

Pessoas
Alcance da Ativagao
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Insercao na midia

[:;] III!II

|
|
TV | Radio
|
|

©

|

) |
Online | Impressos

|

|

09 15 04

Link do relatorio de clipping

https://drive.google.com/drive/folders/1SejwxjYngBcT8d44ajRqobuN7EdhjKPQ?usp=sharing

R



https://drive.google.com/drive/folders/1SejwxjYngBcT8d44ajRqobuN7EdhjKPQ?usp=drive_link

Insercoes

Midia Online Midia Online Midia Imprensa

............ Festival de F.'arintins 2025: Prosai tem carr!panha 14&%;‘5 B T T S ng NNGOURAT REDA
::ndézlfg;?;% ;a):ra mostrar obras que estao -E?ﬁ . ﬂ |
e Ce ) S Governador w“son I.ima in augura
e - . 2 o circuito de experiéncias sustentaveis e
Festival de Panntm_s 2025: Mals_ de 10 mil pessoas visitaram culturals para o Festival de Parintins
os espacos com acoes do Prosai o i A
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Entrevistas para veiculos de
comunicacao

| Programa Toadas do Milton | Radio Clube de Parintins | Radio Jovem Pan
ia. B A

1
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Ficha técnica

Marcellus Campélo
Secretario da Sedurb e UGPE

Daniella Jaime
Secretaria Executiva da Sedurb

Fabiola Pascarelli
Coordenadora de Comunicagéao

Tiago Corréa
Direcao de imagem

Polyana Encarnacao
Direcao de Arte

Maria Vanice
Design Grafico

Emelly Lira

Jornalista

<~
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Raqueline Quintela
Jornalista

Leonardo Barbosa

Subcoordenador Executivo de Planejamento

Viviane Dutra
Subcoordenadora Social

Otacilio Cardoso
Subcoordenador Ambiental

Joao Benaion
Subcoordenador de Engenharia

Francisco Soares
Subcoordenador Juridico

Leonardo Normando
Coordenador Local do Prosai




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13

