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As novelas, hd mais de 70 anos, sdo um Marco No C ONT EXT O

entretenimento brasileiro, refletindo e
influenciando a sociedade ao criar tendéncias e

moldar comportamentos. Com o avanco do 4 N

streaming, a audiéncia da TV aberta caiu,
especialmente entre jovens, que preferem tramas
din@micas e temporadas curtas. -

FOI NESSE CENARIO

DESAFIADOR QUE A MAX
LANCOU SUA PRIMEIRA MEX oriGINAL
TELENOVELA ORIGINAL

BRASILEIRA. BI ‘: Z I‘::Z A_ I“ A_ :? ’q I
Enfrentamos dois objetivos estratégicos: conquistar

um pudblico acostumado ao modelo tradicional da TV
aberta e, 00 mesmo tempo, atrair uma Nova
audiéncia formada por jovens adaptados ao ritmo
diferente das séries e do streaming. PrecisGvamos
gerar desejo e conversa em um territorio cultural

profundamente enraizado. NOVA NOVELA
A Max é a plataforma de streaming globol\ 2 7 D E J A N E I R O

. . Clique aqui
da Warner Bros. Discovery, destino para D ! e;ssiswqqo

marcas de entretenimento prestigiadas trailer! J
como HBO, Warner Bros., Max Originals,
\_entre outras. v
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https://www.youtube.com/watch?v=FH2AKrfuwCQ&t=9s
https://www.youtube.com/watch?v=FH2AKrfuwCQ&t=9s

Durante o processo de planejamento,
nos deparamos por diversas vezes
com O mesmo guestionamento:

COMO TRANSFORMAR UMA
TELENOVELA LANCADA
FORA DA TV ABERTA EM

UM FENOMENO POPULAR?

MEX oricinat
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OBJETIVOS

o Posicionar a Max como um novo
player relevante no nicho de novelas;

o Conquistar audiéncias distintas:
o publico tradicional e os jovens
do streaming;

o Gerar desejo e conversa em mdltiplas
plataformas;

o Estimular a imprensa e formadores
de opinido a adotar a trama como
referéncia pop;

o Influenciar diretamente os resultados
da plataforma Max com aumento de
visualizagdes e notoriedade.



ES7RAZEGIA

BELEZA FATAL FOI
MUITO MAIS DO
QUE O
LANCAMENTO DE
UMA NOVELA.

Foi a construcdo de um novo
capitulo na histéria do streaming No
Brasil, e este case prova como PR
integrado pode se tornar
protagonista na gerag¢do de valor
de negdcios, cultura e audiéncia.

uuuuuuuu

Desenhamos uma operacdo de PR 360° que acompanhou todas as
fases do projeto, do anlncio & estreia e sustentag¢do, transformando
BELEZA FATAL em assunto recorrente na midia, nas redes sociais e na
boca do povo. Nos apoiomos em alguns pilares para direcionar o
trabalho de acordo com os objetivos alinhados com o cliente.

RELEVANCIA
CULTURAL

Posicionar a Warner Bros.
Discovery como um novo e
relevante player no nicho de
telenovelas no streaming.

CONTEUDO
RELEVANTE

Atuar em temas relevantes

no contexto da diversidade,

das realidades sociais e
da indUstria da beleza,
gue estdo muito presentes
na nova telenovela
nacional e original da Max.

ALTA
QUALIDADE

Destacar os grandes
nomes do elenco, j&
conhecidos do publico,
assim como o alto valor de
producdo, para gerar
awareness para o titulo e

para a plataforma Max.
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BANA

exame.

Em 'Beleza Fatal', Raphael Montes
explora os limites da vinganca e promete
vilGes irresistiveis

ES7RA7ZEGIA

PRE-LANCAMENTO

Para a primeira fase, o foco foi gerar antecipag¢do e
curiosidade. Ativamos 10 entrevistas de long lead
com elenco e executivos, garantindo presenga em
veiculos de prestigio e resultando em duas capas das
revistas femininas Baazar e Vogue, clém de matéria
de destaque na revista Exame, entre outros.

Adotamos uma estratégia de escalonamento de
andncios, primeiro o més de lancamento e depois a
data oficial, por exemplo, para manter o titulo em
pauta. Negociamos com perfis de imprensa em redes
sociais as divulgacdes em primeira-mado de seis
assets, incluindo o poster oficial, teasers e trailer.
Essa tatica gerou uma onda crescente de buzz e
impulsionou a presenca orgdnica da obra na midia.
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ES7RAZEGIA

LANCAMENTO

Para o langcamento, buscdvamos maximizar a visibilidade
de Beleza Fatal. Para isso, promovemos:

of. Reunimos talentos, executivos, imprensa e
influenciadores em uma grande coletiva de
videos exclusivos imprensa, gue contou com a participacdo de

1 O com apresentacdo de personagens € making

1 70 sendo 95 presencialmente e 75 virtualmente, de
outros estados brasileiros e da América Latina.
pessoas

durante a Press Junket, foi hibrida (presencial e
1 5 virtual), para garantir ampla exposicdo em um
curto espago de tempo, com mensagens

entrevistas alinhadas, e em canais de diferentes perfis.

na estreia no Theatro Municipal de Sdo Paulo,
com direito a tapete vermelho e cobertura
Jornalistas e COoMESS

influenciadores
Prémio Jatoba 2025 - BEZEZA FA7A
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= L1165 boas e mhlstédas..
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D Cli
e assista!

ique aqui

D Clique aqui
e assista'!

g

D | Cliqueaqui i/
e assista! ==


https://www.instagram.com/hugogloss/reel/C4vDImYLNU5/
https://www.instagram.com/reel/DDW-SgBumlV/?igsh=MXY3bHNyZWdtanQyag%3D%3D
https://www.instagram.com/hugogloss/reel/C4vDImYLNU5/
https://www.instagram.com/hugogloss/reel/C4vDImYLNU5/
https://www.instagram.com/reel/DDcGC2hsUwg/

CAPRICHO  HORGSCOPO + TESTES + SOCIEDADE + ENTRETENINENTO + MODA + BELEZA + COMPORTAMENTO [

‘noticiasda tv
novelas | Beleza Fatal amereuneno
4 RESUMO DA SEMANA ‘Beleza Fatal’ é o noveldo no streaming que
ES T P\AT EGIA Beleza Fatal se inspira em Parasita, e Sofia precisavamos e nio sabiamos

infiltra familia Paixao no covil de Lola

SUSTENTACAO 1l ’ r——

Meninas malvadas

‘Beleza Fataf, primei

Com a novela no ar, nossa missao foi 7 | e
manter a trama viva na conversa publica 2\ \ 22
semana apos semana.

=72

Nesta fase de sustenta¢do, trabalhamos com
velculos e creators selecionados pard
O envio antecipado de episddios (screeners), )
. T i A estratégia de Beleza Fatal: o

e semanalmente antes de novos episddios irem ao conceito de novelio no streaming
ar, envidvamos sugestdes de spoilers e pegas o

. ) ) . 2‘111 ‘:ﬁ:{g; o ’ lsifoiz;"ilgilmo 'Beleza fatal': Lola vai cometer novo
promocionais exclusivas solb embargo, além de bl platioa e Scaing G Wt B1os Discowy0 o s

. e . . . melodrama, que estreou em janeiro, foi bem recebido pela audiéncia.

sinopses dos proximos capitulos. Esses insumos se —— ce==sjol

Beleza Fatal | Camila Pitanga revela

meio@mensagem futuro de sua vila na novela: “Vai sofrer”

tornaram matéria-prima recorrente para a
imprensa especializada e colunistas de TV.
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RESUL7ADOS

O BRASIL VIROU LOLOVER
Jornais, revistas, colunistas de TV e usudrios de redes socidis criaram juntos

um buzz que elevou Lola de mera vild a fendmeno de midia e icone pop. E,
com a estratégia, Beleza Fatal se tornou a obra mais assistida da Max desde
o seu langamento no Brasil, em fevereiro de 2024.

4.685 +31.2 bilhoes

matérias de alcance potencial
R$250,2 milhoes ROI:11.539%
de Ad Value

4.700 2,26 bilhoes

publicagoes de alcance potencial

©
Q R$86.6 milhoes

de social media value



meio&imensagem

Max recria revistas de fofoca para
divulgar a novela Beleza Fatal

FOLHA DE S.PAULO

CONCLUSAO

A campanha ndo s6 colocou a Max
‘ 7 como player relevante em novelas,
Sl 4 como também provou que a
: o comunicacdo tem o poder de
, reposicionar formatos, criar icones e
oy E:M?f,'ntﬂxnlemwewreseql."?l]lmsxseu‘mfmln AL ‘ 1 enggjgr multidoes.

es, a trama Beleza Fatal t

. Beleza Fatal virou o titulo mais visto

2o y 9 - na Max no Brasil, mas antes disso

bR O VIROU ASSUNTO, VIROU
MEME, VIROU DESEJO.

= VEja  vexmdioos e mo

Camila Pitanga revive cena iconica de novela da
Globo em ‘Beleza Fatal’

Em um benchmark interno, na midia
rasileira a obra ocupou mais espaco que
grandes titulos como A Casa do Dragdio,
Pinguim e Cidade de Deus.

KO©OOO
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Beleza Fatal | Camila Pitanga revela
futuro de sua vila na novela: “Vai sofrer”
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