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como a primeira novela da 

Max conquistou o país.
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F O I  N E S S E  C E N Á R I O  
D E S A F I A D O R  Q U E  A  M A X  
L A N Ç O U  S U A  P R I M E I R A  
T E L E N O V E L A  O R I G I N A L  
B R A S I L E I R A .

Enfrentamos dois objetivos estratégicos: conquistar 

um público acostumado ao modelo tradicional da TV 

aberta e, ao mesmo tempo, atrair uma nova 

audiência formada por jovens adaptados ao ritmo 

diferente das séries e do streaming. Precisávamos 

gerar desejo e  conversa em um território cultural 

profundamente enraizado. 

Clique aqui e assista ao trailer!

Clique aqui 

e assista ao 

trailer!

Prêmio Jatobá 2025 -                                       -  O Brasil virou Lolover

A Max é a plataforma de streaming global 

da Warner Bros. Discovery, destino para 

marcas de entretenimento prestigiadas 

como HBO, Warner Bros., Max Originals, 

entre outras.

`

As novelas, há mais de 70 anos, são um marco no 

entretenimento brasileiro, refletindo e 

influenciando a sociedade ao criar tendências e 

moldar comportamentos. Com o avanço do 

streaming, a audiência da TV aberta caiu, 

especialmente entre jovens, que preferem tramas 

dinâmicas e temporadas curtas.

CON TEX TO

https://www.youtube.com/watch?v=FH2AKrfuwCQ&t=9s
https://www.youtube.com/watch?v=FH2AKrfuwCQ&t=9s


Durante o processo de planejamento, 

nos deparamos por diversas vezes 

com o mesmo questionamento:

O B J E T I V O S  

o Posicionar a Max como um novo        

      player relevante no nicho de novelas;

o Conquistar audiências distintas:  

      o público tradicional e os jovens

      do streaming;

o Gerar desejo e conversa em múltiplas 

      plataformas;

o Estimular a imprensa e formadores  

      de opinião a adotar a trama como     

      referência pop;

o Influenciar diretamente os resultados  

      da plataforma Max com aumento de 

      visualizações e notoriedade.

C O M O  T R A N S F O R M A R  U M A  
T E L E N O V E L A  L A N Ç A D A  
F O R A  D A  T V  A B E R T A  E M  

U M  F E N Ô M E N O  P O P U L A R ?
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Foi a construção de um novo 

capítulo na história do streaming no 

Brasil, e este case prova como PR 

integrado pode se tornar 

protagonista na geração de valor 

de negócios, cultura e audiência.

BELEZA FATAL FOI 
MUITO MAIS DO 
QUE O 
LANÇAMENTO DE 
UMA NOVELA. 

Desenhamos uma operação de PR 360º que acompanhou todas as 

fases do projeto, do anúncio à estreia e sustentação, transformando 

BELEZA FATAL em assunto recorrente na mídia, nas redes sociais e na 

boca do povo. Nos apoiamos em alguns pilares para direcionar o 

trabalho de acordo com os objetivos alinhados com o cliente.

EST RAT ÉGIA

R E L E V Â N C I A  
C U L T U R A L

C O N T E Ú D O  
R E L E V A N T E

A L T A  
Q U A L I D A D E

Posicionar a Warner Bros. 

Discovery como um novo e 

relevante player no nicho de 

telenovelas no streaming.

Atuar em temas relevantes

no contexto da diversidade, 

das realidades sociais e 

da indústria da beleza, 

que estão muito presentes

na nova telenovela 

nacional e original da Max.

Destacar os grandes

nomes do elenco, já

conhecidos do público, 

assim como o alto valor de 

produção, para gerar

awareness para o título e 

para a plataforma Max.

Prêmio Jatobá 2025 -                                       -  O Brasil virou Lolover



PRÉ-LANÇAMENTO

EST RAT ÉGIA

Para a primeira fase, o foco foi gerar antecipação e 

curiosidade. Ativamos 10 entrevistas de long lead 

com elenco e executivos, garantindo presença em 

veículos de prestígio e resultando em duas capas das 

revistas femininas Baazar e Vogue, além de matéria 

de destaque na revista Exame, entre outros.

Adotamos uma estratégia de escalonamento de 

anúncios, primeiro o mês de lançamento e depois a 

data oficial, por exemplo, para manter o título em 

pauta. Negociamos com perfis de imprensa em redes 

sociais as divulgações em primeira-mão de seis 

assets, incluindo o pôster oficial, teasers e trailer. 

Essa tática gerou uma onda crescente de buzz e 

impulsionou a presença orgânica da obra na mídia.
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LANÇAMENTO

EST RAT ÉGIA

Para o lançamento, buscávamos maximizar a visibilidade 

de Beleza Fatal. Para isso, promovemos: 

10
vídeos exclusivos

com apresentação de personagens e making 

of.  Reunimos talentos, executivos, imprensa e 

influenciadores em uma grande coletiva de 

imprensa, que contou com a participação de 

170
pessoas

Clique aqui e assista !

Clique aqui 

e assista ! 
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sendo 95 presencialmente e 75 virtualmente, de 

outros estados brasileiros e da América Latina.

15
entrevistas

durante a Press Junket, foi híbrida (presencial e 

virtual), para garantir ampla exposição em um 

curto espaço de tempo, com mensagens 

alinhadas, e em canais de diferentes perfis.

Clique aqui 

e assista ! 

Clique aqui e assista !

Clique aqui 

e assista ! 

135 
Jornalistas e

 influenciadores

na estreia no Theatro Municipal de São Paulo, 

com direito a tapete vermelho e cobertura 

ao vivo.

https://www.instagram.com/hugogloss/reel/C4vDImYLNU5/
https://www.instagram.com/reel/DDW-SgBumlV/?igsh=MXY3bHNyZWdtanQyag%3D%3D
https://www.instagram.com/hugogloss/reel/C4vDImYLNU5/
https://www.instagram.com/hugogloss/reel/C4vDImYLNU5/
https://www.instagram.com/reel/DDcGC2hsUwg/


Com a novela no ar, nossa missão foi 

manter a trama viva na conversa pública 

semana após semana.

Nesta fase de sustentação, trabalhamos com 

veículos e creators selecionados para 

o envio antecipado de episódios (screeners), 

e semanalmente antes de novos episódios irem ao 

ar, enviávamos sugestões de spoilers e peças 

promocionais exclusivas sob embargo, além de 

sinopses dos próximos capítulos. Esses insumos se 

tornaram matéria-prima recorrente para a 

imprensa especializada e colunistas de TV.

EST RAT ÉGIA

SUSTENTAÇÃO
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R E S U L T A D O S
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O BRASIL VIROU LOLOVER

Jornais, revistas, colunistas de TV e usuários de redes sociais criaram juntos 

um buzz que elevou Lola de mera vilã a fenômeno de mídia e ícone pop. E, 

com a estratégia, Beleza Fatal se tornou a obra mais assistida da Max desde 

o seu lançamento no Brasil, em fevereiro de 2024.

4.685 
matérias

+31,2 bilhões 
de alcance potencial

R$250,2 milhões
de Ad Value 

ROI:11.539%

publicações de alcance potencial

de social media value

2,26 bilhões

R$86,6 milhões

4.700 



A campanha não só colocou a Max 

como player relevante em novelas, 

como também provou que a 

comunicação tem o poder de 

reposicionar formatos, criar ícones e 

engajar multidões.

C O N C L U S Ã O

Beleza Fatal virou o título mais visto 
na Max no Brasil, mas antes disso 
VIROU ASSUNTO, VIROU 
MEME, VIROU DESEJO.
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Em um benchmark interno, na mídia 

brasileira a obra ocupou mais espaço que 

grandes títulos como A Casa do Dragão, 

Pinguim e Cidade de Deus.



OBRIGAD_!
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