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lll O cenario da infancia e da Bl O desafio para pautar a infancia unicef &
adolescéncia frente a crise climatica e adolescéncia na crise climatica [REEEIEEE

Era preciso enfrentar os seguintes desafios:

Em 2024

1,17M | 33M

enfrentam hoje o dobro

Sensibilizar jornalistas e editores para o fato de que a crise climatica
é também uma crise humanitaria que ameaca diretamente os direitos
de criancas e adolescentes.

de estudantes tiveram de dias de cal e
aulas interrompidas o recafien& reac;%o Engajar veiculos de tier 1 e regionais em uma iniciativa inédita
0or eventos extremos a seus avos, afetando saude, ga;j g |

nutricdo e bem-estar. garantindo diversidade de olhares na cobertura sobre clima

e infancia.

Traduzir dados e evidéncias sobre os impactos climaticos na infancia
em conteudos acessiveis e aplicaveis a pratica jornalistica.

Embora sejam os mais vulneraveis, criancas e adolescentes
ainda sao pouco contemplados em politicas e narrativas
jornalisticas. A nova NDC brasileira incluiu pela primeira vez
os direitos da infancia. Um marco importante, que agora

precisa se traduzir em implementacao efetiva. Promover a troca direta entre jornalistas e especialistas do UNICEF,

_ _ o _ consolidando a organizacao como fonte estratégica de referéncia
Afinal, a crise climatica é, sobretudo, uma crise em clima e infancia.

de direitos, o que torna urgente apoiar jornalistas
para que tragam esse recorte ao debate publico
rumo a COP30.
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A solucao encontrada foi
a realizacao do workshop
para jornalistas “Criancas

e adolescentes no centro
da cobertura climatica”.

Iniciativa para qualificar jornalistas e editores a tratarem
a crise climatica como uma crise de direitos da infancia
e adolescéncia.

Por meio de painéis com especialistas, dados
atualizados e ferramentas praticas de apuracao,

o UNICEF ofereceu suporte para que a imprensa
iIncorporasse o olhar infantojuvenil em pautas sobre clima,
conectando saude, educacao, protecao e acesso a agua
as discussdes da COP30 e a nova NDC brasileira.
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Estratégia para qualificar a cobertura climatica

A estratéegia partiu
do reconhecimento
de que a crise
climatica é também
uma crise de
direitos da infancia,
ainda pouco

consolidar o UNICEF como fonte
confiavel em clima e infancia.

oferecer paineis sobre impactos

incorporada nas areas de saude, educacao,
pela imprensa. protecdo e acesso a agua.
O UNICEF

estruturou o

wo~rkshop el dados e orientacoes para integrar
acao de advocacy o recorte infantojuvenil de forma
e comunicacao, transversal as pautas.

com trés eixos:

Informacao técnica transformada

em narrativa jornalistica

fortalecendo o papel da imprensa
no debate publico sobre clima e infancia.



- Acoes realizadas unicef @

_ for every child
O evento online teve duas horas de duracao

e reuniu reporteres e editores de diferentes editorias.

Foram conduzidos tres paineis:

n impactos da crise climatica
nos direitos da infancia;

n como construir pautas
com recorte infantojuvenil;

Camila Pamplo... Gabriela Custéd... Alexia Vieira (O... Thiago Rodrigu... Erika Castello B...

B e a COP30 e anova NDC
braSileira_ Tamara F.:rﬁirf’ 'ITtlméis. Folego c“"é“i‘é ‘éessoa Avlivnelelv Falco - Bve

Confira o material completo, : 51 a1


https://drive.google.com/drive/folders/12sxxgSZcgcbP-ALy3BupFbFk5qeodJXi?usp=sharing

Jlll Resultados do projeto Unicef @

for every child

2horas

. jornalistas participaram de conteudo qualificado

do workshop, representando com especialistas do UNICEF
36 veiculos de imprensa sobre clima e infancia Sugestoes incluiram ampliar

/

Presenga de veiculos de tier 1, workshops similares
como O Globo, Folha de

S.Paulo, Revista Veja, Veja

Saude, Valor Economico e dos feedbacks ressaltaram

GloboNews relevancia do tema e

qualidade do contetido Consolidacdo do UNICEF
Participacdo também de grandes como fonte de referéncia
veiculos regionais, como Zero em clima e infancia

Hora (RS), Diario do Nordeste
(CE), Jornal do Commercio (PE),
O Povo (CE), Jornal Tribuna
Independente (AL), TV Record
NDTV (SC) e G1 Bahia (BA)
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Acoes realizadas unicef &

for every child

A iniciativa priorizou a troca direta entre especialistas do UNICEF e jornalistas,
com espaco para perguntas e debates sobre como integrar o recorte infantojuvenil
na cobertura climatica, especialmente no contexto da COP30.

'[’:'J (im) zm Treinamento para jornalista: X t - o

C @ @) app.zoom.us 3 o @

razil Country Offic... s Communication Int... UNICEF Acronyms |... s Division of Global C...  ~}' 2025 25:00 - Time to focus! 1 Linguee | Dicionério... FlyTour | Voos
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Quais sao os A crise climatica é uma crise
impactos na

dOS O que vocé precisa saber sobre uma COP ‘{
- W r
< \
& 8 e *+ COP é a Conferéncia das Partes da Convengédo Quadro das Nagdes Unidas sobre a anilo Mallfa A& OS O WO rkS h O
3/5 Exposigao a poluigao Mudanga do Clima (UNFCCC, 1992), do Protocolo de Kyoto (1997), e do Acordo de s ol p p ?

Paris (2015). Na agenda, os temas relacionados a Kyoto séo identificados como

das meninas e Poluicdo prejudica desenvolvimento do cérebro Servigos de satde entrentam riscos para CMP e os relacionados a Paris como CMA. - OS p a rtl CI p a n teS

. e pulmaes, e fragiliza o sistema imunoldgico. seguir funcionando (danos na infraestrutura,

meninos Ambientes poluidos tem maior incidéncia de 4gua, energia). Mudangas climaticas também L] L
receberam materiais

complementares

T ~ i 3 iats ; P O Brasil tem a presidéncia da COP 30. Ou seja: é o responsavel por coordenar as ___-;-'-: <
infec¢des respiratérias, morte fetal e dapt tocolos d : :
brasileiros estao mongndade iF:'lfantiI. ::;%ZTmaenig :E,ojisﬁig;;:; ?:?r::stritura negociagdes. Mas a agenda e as decisdes sédo sempre adotadas por consenso Carolifie dos Santos - UNICEF [l

expostos a para aarantir aualidade do servico entre todas as Partes (paises). i
concentracdes de (

e « Como
poluigdo do ar o Bl
externa acima do o Gr

dado pel i< <3 i
recomendado pel Quais sdo os impactos

gleducacaol

Mudangas Climaticas no Brasil.
UNICEF, 2022

Por que estamos s By

aqui?

A imprensa é uma grande parceira
do UNICEF para:

Chamar a atencao para temas
prioritarios para a infancia e a
adolescéncia

Influenciar comportamentos,
mudancas de atitude, de opiniao, de
politicas publicas

unicef@ | para cada crianga

Pelo menos

1,17 milhao ... €m uma cobertura

de meninas e

meninos no Brasil geral sobre mudancas -
tiveram os estudo C"maticas

interrompidos po

CERTIFICADO

DE PARTICIPACAO

Mas...

"Criangas + Mudancas _ ~
Climaticas™ ainda nao € um
grande tema!

aventQ MAticos
Quando vocé escuta “criangas e mudancas climaticas”, o que vem & sua mente?? s .y R T SRR
. * |
G
. v g pactad S
Dicas praticas: - L — |
- unicef @ | para cada crianca
Qual O seu papel? tal, todo o desafio L4 .
E Y nergia, destinacdo » o
+ Mudangas climaticas ndo afetam a todos da mesma .\ tudo isso também o4 A\

forma. Os impactos delas se intensificam nas ¥ 3 S8 CER I IFICA_DO
. ) e j ' 4 s DE PARTICIPACAO

criangas, em especial negras, indigenas, e ! & > vivem em ’y ) ‘ ‘\

quilombolas, ribeirinhas e vivendo em situacéo de e ' T sua cobertura? 7 d ( v =

pobreza — e vocé pode contribuir para que o

)
publico entenda isso! ' \ f ) \
R ‘ - - F \ © UMICEF/BRZ/Luiz

+ Eventos extremos s&o intensificados pela crise

climatica que é causada pela agdo humana. E se
tornam desastres pelos impactos ambientais e
sociais. Eles ndo s&o 'naturais' ou 'inevitaveis'.

+ O causador das mudangas climaticas nao deve ser s 1 CO nfi ra o mate rial

"sujeito oculto". Deixe claro que € agdo humana, via

a emissao de gases poluentes, que provoca a crise ‘ Y ) " ¢ 2 com pleto, aq u i .

Sonia Yeo
Chefe de C: e
Advocacy do UNICEF no Brasil Ambie

45 climatica, e quem precisa agir para reverté-lo.
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A cronologia do trabalho unicef @

for every child

® Jan/25 — Definicdo da estratégia
de posicionamento para a COP30

® Fev/25 — Estruturacéo do plano
do workshop e materiais de apoio

® Mar/25 - Convite a jornalistas e
preparacao dos conteudos

® 15/abr/25 — Realizacdo do workshop

® Abr/25 - (pés-evento) — Envio de
materiais, certificados e pesquisa
de satisfacao




prOjetO acontecer for every child

Equipe UNICEF: Equipe Grupo Trama Reputale:
Youssouf Abdel-Jelil Leila Gasparindo

Representante do UNICEF no Brasil CEO

Sonia Yeo Sandra Bonani

Chefe de Comunicacao Diretora de Comunicacao Integrada
Danilo Moura Paula Bueno

Oficial de Clima, Meio Ambiente e Reducao Coordenadora de Atendimento

de Riscos de Desastres Jodo Vitor Zotini

Mariana Buoro Executivo de Atendimento
Oficial de Mudancas Climaticas

Elisa Meirelles
Especialista de Comunicacao

Caroline Magalhaes dos Santos
Oficial de Advocacy

Aline Tavares
Oficial de Comunicacao

Isabella Martins
Oficial de Comunicacao
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