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O Passaporte PepsiCo foi uma experiéncia unica na < pepsico
cadeia de valor da PepsiCo e seu impacto positivo nas
pessoas e no planeta...

O Passaporte PepsiCo é uma iniciativa imersiva da PepsiCo Brasil que convida funcionarios,
influenciadores, jornalistas, funcionarios e parceiros estratégicos a vivenciar toda a cadeia de
valor da empresa — desde a origem dos ingredientes até a producao e distribuicao de seus
produtos. A jornada inclui visitas a fabricas, interagées com equipes e momentos que
destacam os pilares de sustentabilidade, inovagao e impacto positivo da PepsiCo.

Objetivo

Demonstrar, de forma pratica e inspiradora, como a PepsiCo transforma matérias-primas
em marcas icénicas, ao mesmo tempo que gera valor para as pessoas e para o planeta. E
uma experiéncia educacional, emocional e estratégica que reforga o propdsito da empresa
€ 0 seu compromisso com a responsabilidade corporativa

KPIs:

* +1p.p. no RepTrak Score v

* +2pp em Crescimento de Base de Fas no Instagram: Aumento significativo no
trafego mensal, refletindo o crescente interesse e engajamento v

* Brand Lift & Awareness: Pelo menos 5 milhbes de impressées e uma Taxa de
Engajamento (ER) média de 2.0% ¥

» Stories Orgénicos: Minimo de 10 minutos de tempo de tela por story &



BIG NUMBERS

mmes W

audiéncias.

...e gerou resultados notaveis em diversas plataformas e

7

+12x

+11.8 M

+ 440

Impressoes totais

+3h05

ROI estimad d + shared (23% Resultados organicos
imade Owni eariefiriz"/{;) ) 701G feed + 351 IG stgries + 3 Tik Tempo de tela
+ branded (75%) Toks + 1 Youtube + imprensa
\_
4 N/ Y4 )
6.3% +1.2 M
taxa de - +92 2 K
engajamento de alcance organico total de engajamento organico total
- (earned + owned + shared + branded)
organico
\ J \_ VAN J
4 N/ N/ )
0
7.5% +68% +60 K
Crescimento taxa de abertura da nossa . . b
da base de 5 I newsletter interna sobre o visualizagdes geradas
a base de fas em gera projeto por funcionarios
\_ / \_ VAN J

*Dados coletados pelo SPRINKLR, exceto dados de stories (via META)
Todos os dados foram coletados em 23/09/2025




E nos ajudou a alcangar nosso objetivo principal: melhorar
nossa pontuacao de reputacao no RepTrak
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Period Label Score

Q3-2025  PepsiCo

Q2-2025 PepsiCo 738

Q1-2025 PepsiCo 73.6

;@' PEPSICO

Pontuacao de Reputacao
1+1.9p.p.



PRE-VIAGENS

VIAGENS POS-VIAGENS

JUN 2024 JAN 2025
Defini¢&o do conceito  pefinicao da lista de e-mails
%na"at'vft dg sicor de jornalistas convidados e NOV & DEZ 2025
assaporte Pepsi ; :
P P |m;I_utenc:1adores (_:Iorg base nas Ativagao de conteudo digital com
istas de e-mails de nossa : :
influenciadores
JUL 2024: marca e considerando
Apresentacéo e nossos acionistas como 2 ~ st
aprovagdo com o time publico-alvo.
Global da PepsiCo MAI 2025 SET _2025 _
Happy Hour de abertura e Happy Hour e viagem final para
primeira viagem para apresentar a cadeia de valor do
AGO, SET & OUT 2024 FEV 2025 apresentar a cadeia de valor coco em Petrolina (PE)
Desenvolvimento do plano, Aprovagao e produgdo da batata em Curitiba (PR)
incluindo cronograma, definigéo de kits de imprensa
de datas, itinerarios de viagem,
kits de imprensa e convidados
internos e externos.
7\ Y o
NOV & DEZ 2024 MAR & ABR 2025 JUL 2025
Inicio d it linh t Happy Hour e segunda
Desenvolvimento do visual principal nicio dos convites e alinhamento viagem para apresentar a OUT 2025 2026
do projeto em colaboragéo como oM as equipes de Agro, Compras cadeia de valor do milho Desenvolvimento do Apresentacao da cadeia de
Centro de Exceléncia em Design da © Jperagoes. em Goias (GO) e Itu (SP) plano de sustentagéo reciclagem de embalagens de
PepsiCo na América Latina + Seeding do Kit com influenciadores. BOPP em S&o Paulo (SP)

O QUETEM NA MALA DO

;@ PEPSICO
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Para comecgar,
vamos nos
aprofundar
nessa jornada



Nossos convidados foram cuidadosamente selecionados com base em seu cluster, relevancia e impacto geolocalizado

ALIMENTOS - .
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@nobukahi @clarianacolaco (@A DE] @mialopesmia @eldogomes @essasonsa @lucasvivot @nanaths
Instagram: 106k followers ~ Instagram: 146k followers Instagram: 27.5k followers  Instagram: 32.9k followers ~ NStagr A 141k followers Instagram: 123k followers Instagram: 208k followers Instagram: 583k followers
TikTok: 120.6k followers  Youtube: 6.7k subscribers TikTok: 1.5k followers TikTok: 25.4k followers VTG YELHS GliorIERs TikTok: 359.4k followers TikTok: 118.8k followers TikTok: 351.6k followers
YouTuke: 8.43k subscribers LinkedIn: 14.4 followers YouTube: 110k subscribers YouTube: 7.6k subscribers  YouTube: 470k subscribers
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@jornaloglobo @globorural  @valoreconomico @folhadespaulo @uol @gpbomgourmet  @folhadespaulo @eldogomes
In.?tagrafrgés.gM ffollowers Instagram: 771k followers Instagram: 543k followers Instagram: 4M followers  Instagram: 2.3M followers  Instagram: 108k followers Instagram: 1.4M followers - 121K foll
UIAITOkE G A oI TikTok: 19.3k followers LiinkedIn: 1M followers TikTok: 1M followers TikTok: 2M followers LiinkedIn: 4k followers zelagiany Gl
LinkedIn: 69k followers LiinkedIn: 118k followers Liinkedin: 2M followers LinkedIn: 2M followers TikTok: 18.7k followers
" YouTube: 110k subscribers
[¢] LinkedIn: 9k followers
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w @ana_pnascimento @mnlcrls_ @caroolzucchi @sorianovic @ PEPSICO
Instagram: 1.4k followers Instagram: 993 followers Instagram: 2k followers Instagram: 3k followers

Linked|In: 536 followers LinkedIn: 5k followers Linkedin: 616 followers Linked|in: 4.4k followers






Chegou uma mala da PepsiCo

@pepscolr

Estou pronta para conhecer
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Comofoio
desenrolar da
jornada?



Comecgamos nossa viagem explorando o sul do Brasil: Uma viagem de

cultura, natureza e sabor

12 Parada: Parana

Manha e da tarde
Visita a fazenda de demonstragédo do Grupo Dizierwa, agricultor parceiro da PepsiCo, para explorar
o ciclo completo de producéo da batata, desde a selegdo da semente até o plantio e a colheita. Os
- convidados participaram de uma experiéncia pratica, colhendo batatas diretamente do solo. A visita
‘Ei também incluiu um tour pelas instalacdes de processamento, onde as batatas s&o lavadas.
Noite
Jantar de boas-vindas com um menu de degustacéo que teve como ingrediente principal as batatas
recém-colhidas, colhidas pelos proprios hdspedes.
Manha
Visita a fabrica da PepsiCo para conhecer o processo de produgédo da LAY’S Classica e as praticas
de sustentabilidade do local.
| Tarde
) City tour histérico em Curitiba (PR), com paradas nos principais pontos turisticos, como o Jardim
Botanico.
Noite
Happy Hour para promover o networking e a integragdo dos convidados.
Manha e da tarde
Passeio de trem pela Serra do Mar Paranaense, reconhecida como uma das melhores viagens de
trem do mundo. O trajeto passa pela Mata Atlantica, oferecendo uma experiéncia imersiva na
- paisagem natural e no patriménio cultural da cidade de Morretes (PR). A visita inclui um almogo
< com o prato mais tradicional da regido: Barreado.
o
Noite
Retorno a Sao Paulo.




Depois aterrissamos no coracao do Brasil: uma experiéncia no Cerrado

22 Parada: Goias

Manha e da tarde
Visita a fazenda parceira, Milhdo Ingredientes, para conhecer o processo de colheita do milho e as
préaticas de agricultura regenerativa. O itinerario também inclui uma visita a fabrica do parceiro para
: entender as etapas do processamento do milho.
o
Noite
Jantar de boas-vindas no hotel rural Manduzanzan, com aperitivos com DORITOS® e TOSTITOS®
servidos com uma variedade de molhos.
Manha
Trilha para explorar a Cachoeira das Andorinhas, acompanhada de bebidas da PepsiCo, como
GATORADE® e KERO COCO®.
~ Tarde
< City tour histérico na Cidade de Goias, incluindo uma visita @ Casa de Cora Coralina. Cora Coralina
a foi uma poetisa e contista brasileira, reconhecida como uma das figuras literarias mais importantes
do pais.
Noite
Jantar com menu degustagao tendo o milho como ingrediente principal.
Manha
Visita a fabrica da PepsiCo em Itu (SP), uma das maiores unidades de produgéo de salgadinhos do
Brasil, para conhecer o processo de fabricagdo de produtos a base de milho, como DORITOS® e
CHEETOS®, bem como as praticas de sustentabilidade do local.
(3]
<
o Tarde
Visita ao escritério administrativo da PepsiCo em Sao Paulo (SP).
Noite
Encerramento da viagem.




E, entre caretas esculpidas em madeira, samba e coqueiros, concluimos
nossa viagem pelo Nordeste do pais.

32 Parada: Pernambuco

Manha
Visita a fazenda de demonstragéo da PepsiCo para explorar a cadeia de valor do coco e o projeto
pioneiro AgroComunidades, que apresenta o inovador sistema de cultivo intercalar de coco e cacau.

Tarde
<| Excurséo a llha de Massangano para vivenciar a cultura e a culinaria locais, com destaque para a
9| apresentagdo de Samba de Veio, um show tradicional apresentado pela comunidade local que
promove tanto entretenimento quanto a economia da ilha.
Noite
Jantar de boas-vindas com menu degustagéo de pratos da culinaria regional, incorporando
— produtos PepsiCo, incluindo KERO COCO®.
Manha
Visita a fabrica do KERO COCO® da PepsiCo para explorar o processo de produgéo e as praticas
locais de sustentabilidade, seguida de um tour pela casa do Mestre Quincas - reconhecido por seu
artesanato tradicional de carrancas.
~| Tarde
< | Passeio de barco pelo Rio Sdo Francisco, o maior rio totalmente localizado no Brasil,
[a]

desempenhando papel vital no abastecimento de agua para regides propensas a seca, apoiando a
irrigacé@o e gerando energia. A experiéncia incluiu refrigerantes, degustagéo de TOSTITOS® com
uma variedade de molhos e um kit de presente com uma xicara em formato de cacau e um canudo
feito de fibra de coco verde. A tarde terminou com uma vista panoramica do p6r do sol.

Noite
Happy hour de despedida com musica ao vivo e culinaria regional.

Retorno para Sao Paulo.

[pa3] |




Vlvem.os experiéncias memoraveis que elevaram nossa reputacio e enriqueceram nossa ¥ pepgico
narrativa gastron6mica em cada parada.

Nossos convidados colocaram as maos na terra, colhendo
batatas da Frito-Lay — as mesmas usadas nas marcas Lay's®,
Ruffles® e Elma Chips®. Mais tarde, essas batatas se
tornaram o ingrediente principal de um menu degustacéo
elaborado pela chef premiada Manu Buffara. Seu restaurante,
Manu, é pioneiro no Brasil: o primeiro comandado por uma
mulher a servir exclusivamente menus degustacdo. Com
apenas cinco mesas e foco em ingredientes sazonais e de
origem local — 80% provenientes de até 300 km — Manu
transforma simplicidade em alta gastronomia. Nossas batatas
recém-colhidas foram fritas e apareceram em seus pratos
emblematicos.

O conceito de mergulho por tras do Tostitos® vai muito
além de simplesmente combinar chips com molhos. Ele
foi criado como um ritual divertido, versatil e social —
potencializado por formatos de chips como Scoops e
Strips, que elevam cada mordida.

Por isso, no restaurante Enttres, Tostitos® foram
servidos com guacamole como entrada durante a
experiéncia Passaporte PepsiCo. A partir dai, todo o
menu celebrou o ingrediente estrela desta etapa: o milho.
Uma jornada saborosa que conectou tradigéo, inovagao e
a alegria de compartilhar.

32 Parada: Pernambuco

Kero Coco® foi a base de um refrescante drink feito
com agua de coco e cacau — ambos provenientes
do inovador consércio Coco-Cacau da PepsiCo.
Naturalmente hidratante e 100% puro, Kero Coco®
o traz uma vibragéao leve e tropical, que combina
perfeitamente com misturas criativas de bebidas. O
resultado? Uma bebida deliciosa, suave e com cara
de verdo, com grande potencial para se tornar
favorita da estagao.
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Este projeto especial
proporcionou resultados
excepcionais,
reforcando os nossos
objetivos estratégicos e
a narrativa da marca.



Nosso desempenho organico nas
redes sociais gerou um ROl mais

alto para a iniciativa. z\
+ 2,4 milhoes + 287 mil
de impressées alcance organico total
organicas totais nos stories
L Passaporte Pepslco
+ 313 mil 6,31% o emy '“‘“‘""“\w."
total de views taxa de engajamento
organicos g

PASSAPORTE PEP-SICO &

Vumcs a‘gr@sqr agoro nas lébncu .
que produzent LAY'S®, lUFFlES
‘ cbpﬁ(c-pulhu ELMA GHIPS

Pumu’ )

+425 @
Contetdos ; .uoNAL ,— -

TRAU

. / 6 SEO0 COCO DA'EMARVORE,
/ / 4+ Como EFEITA A COLHEITA?
- — V4 —
/ s ~ / Tudo o que vocé precisa saber. Sobre ™,
/ \ , o plantio e a colhéita-de KERO COCO®.

/ \ / % pepsico




Fortalecemos a comunidade digital da marca corporativa, a nossa
reputacao e a das nossas marcas.

(g

this.is_pedro @pepsico |
produtos quanto na produgao!

1s 1gosto Responder

sempre inovando tanto nos
LA R}

janaina.cabral 12 Ruffles churrasco é campea de tudaoco

16sem Respander

camilajardimbarreto O cultivo consciente como esse, ajuda a
quebrar paradigmas sobre como é o processo de grandes
empresas, e além de tudo que é possivel SIM fazer comida em
grande escala sem agredir o meu ambiente! Contetdo
importantissimo, Liv. Orgulho ¥

7sem 2gostos Responder *++

camila.kawamura Nunca tinha pensado no possivel signo da
batata. Achei que definiu bem! Hahaha

16sem 1gosto Responder

cintiaell_alves Amei esse video!! Obrigada por compartilhar
com a gente o seu aprendizado, com certeza valeu para muita
gente!

17sem 1gosto Responder s+

wederpires Q delicia, esse jardim botanico entrega hein...
pepsico_b

18sem  Responder

pinogazeta @ incriveeeel

16sem 2gostos Responder

muito bem! Parabéns

Que incrivell N !

2sem 1gosto Responder

jarbasrenatolimadepaiva Eu ja tive af nessa fabrica e show

2sem Responder

Que milho Lindimais #

Responder

8sem 3 gostos

v}

#3

luna_rocha Que incrivel poder conhecer como essas grandes
empresas funcionam. Confesso que o agro sempre foi uma
questdo pra mim, mas esse video me fez pensar em todos os
trabalhadores que fazem isso acontecer % & & W

17sem 1gosto Responder
amandiceli Que foda, quero uma viagem dessa tbm &

18sem 1gosto Responder

abartoszeck Adorei conhecer, legal esse conteido % & %

18sem 3 gostos Responder

mariacclara_r Caraca nunca imaginei que era assim a plantagio ¢
e

19sem  Respander

yuliananch Ahhhh e eu q amo pouco batata..OBG POR EXISTIR
PEPSICO

19sem Respander

lorenaf triste g a série acabou, foi massa demaiiiiis

2sem  Responder

Tlorenaf triste q a série acabou, foi massa demaiiiiis

2sem  Responder

analv_dantas Que video show de bola Manull! Chega ser
emocionante assistir, parece que vivemos com vocés a
experiéncia de novas culturas e conhecimentos que a PepsiCo
proporciona. Parabéns.

2sem 2gostos Responder

evdade Kero Coco + Cacau W &

2sem Tgosto Responder

visibilidadeamarela Eu jurava que o coco era nativo do litoral
brasileiro. Bahia foi uma aula de histria, tem muita prosa pra
contar. ST T Te

3sem 2gostos Responder e

<

o

v}

<

@

: @

()

-

pipirlimpimpim Nossa, eu adoraria fazer esse role pq meu
salgadinho preferido & Lays! Adorei o passeio, Nobuuu

18sem 6gostos Responder

arturdarwich Adorei!!! deu até vontade de abrir uma Lay’s @

18sem 4gostos Respander

giuliamatsunaga po deu mé vontade de comer lays de vinagre
(meu preferido) &
19 sem

2 gostos  Responder

dragonflies_n_daffodils Se tem Nobu, eu confio! Que bela
sacada da PepsiCo! Amando acompanhar & W &

19sem Tgosto Responder <=+

michellisuga Usu, que demais saber o processo de produgao
das batatinhas

19sem 3gostos Respander

ludmarcato KERO COCO @ & demais e ainda fortalece a
biodiversidade &

17h  Responder

bulmaxy eu amo ver os processos de produgio que
geralmente n&o se mostra, esse foi chique! vou sentir falta da
parceria @

2sem 1gosto Responder

crisfariassss @ @ mandou bem demais Manu. Incrivel as
iniciativas da PepsiCo & % ®

2sem laosto Resoonder

conhecer a f;

bri dos produtos
2sem  Responder

guifoods © eu sempre lia o verso da caixa e ficava me
perguntanda como era o processo... legall!

2sem 4gostos Responder

sarahguilhermo Tava muito curiosa pra saber comao é feito!l!!
Aproveite muito a viagem!!

2sem 1gosto Responder

@ PEPSICO

guisaa Na minha casa ndo falta (0 doritosbrasil § @

10sem 1gosto Responder

juliatakahashiayumi Adoro esse de requeijso @ o

9sem 1gosto Responder

vivi_eabreu Delicia W W w %)

10sem Tgosto Responder

eaioquecomer Cheetos Bola & o mais gostosol (Me julguem) o

10sem 85 gostos Responder

nattdrigues Aaaaach, me chama pra trabalhar nessa empresa ¢

Qcem 1anstn  Resnonder

fernanda wiezel Por incrivel que pareca estou assistindo e o
comendo um cheetos @ W

5sem 1gosto Responder

silviamarisapamplonatavernaro Muito orgulho de ter feito.
parte da histéria da PEPSICO Itu (Elma Chips na época) @

10sem 5gostos Responder

milabrocco Concordo, cheetos requeijao é o melhor. o)

10sem 7 gostos Responder

isistainah & Eu ndo sabia é meu salgadinho favorito! Amei )
saber Eldinho

T1sem Responder s+

vua_nessa Fu amooo Doritos! Pra mim é o melhor salgadinho o
o

11 sem  Responder



ORGANIC PRESS

A cobertura organica da imprensa destacou a
dedicacao da PepsiCo em promover um impacto
positivo tanto para o meio ambiente quanto para a
sociedade.
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156 mii ||+5,3 minses ’

impressées alcance
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Posts de redes
sociais
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US$ 3 mi

valor publicitario
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matérias

P Gourmet  pogina rincipal

Bom Gourmet

Trés anos para nascer e 13 minutos para
virar chips: os segredos das batatas

Ruffles e Lay’s

00000

Agricultura

Do campo a industria: conheca a
producao da agua de coco
Vale do 530 Francisca tornou-se um polo da produgao e industrializagdo do coco verde

Por Carolina Mainardes — Petrolina (PE)

nemoB@

Cidade awomlado

@) remomtar

MOE D06 O POUTKAIN BUAGLI  IL0G OCTICROLOGA  WOGOWAGENS < TR

Jornalista Eldo Gomes visita fabr
do Doritos em Goianira (

da Bahia é a segunda
que mais fatura com agua de coco

Faturamento pode alcangar RS 150 mil por 50 hectares. Petrolandia, em
Pernambuco, foi a cidade que mais produziu a fruta em 2024

o=n O:

Do campo a industria:
conheca a producao da
agua de coco

Cacau é produzido na sombra de
coqueiros no Vale do Séo Francisco

Prc"iug&n de coco no Sertdo
pernambucano é destaque



BRANDED CONTENT

' . o Folha de S.Paulo
PSICO : Patrocinado - @

E o branded content aumentou ICONTE(DO PATROGHAO)
5 stino para todo o Br KERO A unido de forcas e o compartilhamento de informacdes sdo hoje
I d h = I basirer e 4 Patroli 3 = fundamentais para impulsionar os processos agricolas e industriais. A
o a ca n ce a S n ossa s |Sto r I a So o \ relacdo da PepsiCo com produtores de milho no Brasil & um exemplo
" . I\ disso.

A empresa compra cerca de 450 mil toneladas de insumos agricolas

7 A B por ano e conta com produtores parceiros no Brasil na busca ndo sé
_ ~ 3 - de uma producdo de qualidade, mas também de um sistema alimentar

; v mais sustentavel para sua cadeia de milho, que conta ... Ver mais

v

N

Vi 2
ecnologia e

= ‘sustentabilidade

¥ ST WYV
TN ey
LANINNINYY ¢

7,6 minses 5,3 minhses 3X

Impressoes ROI

Veja como utilizar 4gua de coco KERO COCO® em sobremesas e drinks com
e sem 3lcool

alcance

ESTUDIO.FOLHA UOL COM B
Processo sustentavel garante que milho
especial se transforme em snack...

1 0 0 1 L el Ll I ——— - B X
) g - 4 PepsiCo investe em

Contetdos editorias PepsiCo content hub sustentabilidade

N EDT™ 17 4

if’ gg B

=

I

8
posts na Folha U$ 1 52 mil

de S. Paulo e A
canais de redes Valor publicitario

sociais >, reeco G
(Clody Se coco da em arvore
RE~Y como é feita a colheita? Clique aqui para
| | descobrir tudo sobre KERO COCO®.

PepsiCo inve: s d

transforma o negocio AT\ B |
(o] S ,

& pept
7 mo se faz?
— — O segredo por tras dos snacks

de batata. Salba mais aqui.

/
\
- N e .

7SS
V4 \
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Para concluir, aproveitamos o apoio dos

funcionarios para ampliar ainda mais nossa

narrativa.

~
68.9%

taxa média de
abertura (emk%

+ 11 mi

views nos canais
internos

\
+ 8 conteudos

4 respostas ao conteddo
4 videocasts inspirados no conteudo

J

4.8/5

pontuagdo média de
aprovagéo (emkt)

+ 2,8 mi

engajamento

Q

y

PeD | Passaporte PepsiCo, PEPSI® Prebiotic Cola, Impacto Global e mais!

’ SPA - LA PepsiCo em Dia {PI)

% Ja viu como sdo
feitos os nossos
snacks de milho?

Com milho de verdade, préticas
! sustentaveis e tecnologia de ponta
ireto da nossa fabrica em Itu (SP)!
Iho foi o protagonista da vez no
ssaporte PepsiCo. Pra acompanhar
ssa aventura de pertinho, siga
@pepsico_br no Instagram e fique por
dentro de tudo.

e PepsiCo Brasil Tshare » Seenby2435 -
Sep2

Vem ai o Passaporte PepsiCo Videocast!

Um contetido feito especialmente para vocé saber mais sobre a nossa cadeia de valor e o
nosso impacto positivo para as pessoas e para o planeta!

Assista ao teaser do 1° episédio: “PepsiCo, uma empresa essencialmente agricola”.

Em breve, a0 contar aos seus amigos e familiares tudo o que fazemos por aqui, vocé
concorrera a kits do Passaporte PepsiCo. Acompanhe os canais e saiba mais!

Show translation

© © repy | © reow st | > Fond | (] [+

g PEPSICO

Passaporte PepsiCo: assista e
concorra a kits!

VAR Aan o 2 Teps Lo 6 el aneiie sy C0aT Caia patatetd de LAYSER Lade DORTTOSS
Coiarie @ als pgeee KERO COCO® g 0T A0 Jum (0 BIG LGP e A Sl [V RTA B TG ARG
35 19 apindio 35 RIS VERICANT VO B EASIOIVY GONG BuBs KED BICAALE. X

LASRTE 35 COMRIO0 CUMPiens # COPNAGE T4 BaETdoNE da ALesa PRSLCha Of MG por ume
SPIOMID POMEIVA TR TETITNIEE S JuaTACH & O DURSI COM BE Mk AL-H1aL Gt
fazer pare 326 S26LCE FrochIce

CUGVE NA IMAGEM PRAa AESISTIR AQ DPS00n)

IPORTANTE a6%e 6 wm Wk de uod Ve, 186 0ompartihe 0om peisces Je fora @4 PepeiCor




OBRIGADO!



	Slide 1: Passaporte PepsiCo
	Slide 2
	Slide 3: *Dados coletados pelo SPRINKLR, exceto dados de stories (via META) Todos os dados foram coletados em 23/09/2025 
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6: Para começar, vamos nos aprofundar nessa jornada
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10: Como foi o desenrolar da jornada?
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15: Este projeto especial proporcionou resultados excepcionais, reforçando os nossos objetivos estratégicos e a narrativa da marca.
	Slide 16: Nosso desempenho orgânico nas redes sociais gerou um ROI mais alto para a iniciativa.
	Slide 17: Fortalecemos a comunidade digital da marca corporativa, a nossa reputação e a das nossas marcas.
	Slide 18: A cobertura orgânica da imprensa destacou a dedicação da PepsiCo em promover um impacto positivo tanto para o meio ambiente quanto para a sociedade.
	Slide 19: E o branded content aumentou o alcance das nossas histórias.
	Slide 20: Para concluir, aproveitamos o apoio dos funcionários para ampliar ainda mais nossa narrativa.
	Slide 21

