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DESAFIO PARA
THE MACALLAN

another.co

Estudo de marca feito por uma renomada consultoria
relevou que, apesar de sua reputacao como o whisky
premium single malt n° 1 no Brasil e na Colémbia,

The Macallan nao sé precisava manter sua liderancga,
mas esclarecer ao publico sua diferenciacao em
relagcao a outros concorrentes da categoria, que tém
ampliado seus investimentos em comunicagao e
marketing nos dois paises.

O desafio estava claro: cultivar profunda
ressonancia emocional em seu publico e, a0 mesmo
tempo, construir diferenciacao distinta e
significativa.
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—> ESTRATEGIA
E CRIATIVIDADE

CONEXOES PROFUNDAS
COM JORNALISTAS,
INFLUENCIADORES

E LIDERES DE OPINIAO

another.co

another

No Brasil e na Colombia, orquestramos uma
abordagem multifacetada e combinada de
relacionamento com a imprensa, formadores de
opiniao e influenciadores.

Nosso objetivo foi criar conexdes mais profundas
esclarecendo ndo apenas a esséncia da marca, mas
também seu legado e pilares fundamentais.

Por meio de uma combinacao de contetdo
educacional, presenca de KOLs em eventos da
marca com curadoria meticulosa, press trips e
parcerias personalizadas e mutuamente benéficas
com importantes veiculos de midia e marcas,
levamos a presenca da The Macallan a novos
patamares.

MACALLAN
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— INTEGRACAO

ESTRATEGICA

O plano de RP desenvolvido teve como foco ampliar o "halo” da marca, conectando-a emocionalmente
com o publico por meio de uma narrativa auténtica, rica em historia e prestigio, apoiada por uma
combinagao de Relagdes com a Midia e Marketing de Influenciadores.

ESTRATEGIA DE RELACOES PUBLICAS ESTRATEGIA DE MARKETING

E RELACOES COM A MIDIA DE INFLUENCIADORES

Com base no legado da marca, criamos uma série de experiéncias imersivas e O poder de The Macallan reside ndo apenas na qualidade incomparavel dos
exclusivas que destacaram a maestria por tras de cada gota de The Macallan e sua whiskies, mas também no "halo"” da marca, que atrai personalidades que
dedicacéo a produgao de qualidade excepcional, para as quais selecionamos compartilham a mesma paixao pela autenticidade e exceléncia. Assim, nossa
jornalistas e outros lideres de opinido (KOLs) para vivenciar e aprofundar seu estratégia de influenciadores incluiu:

relacionamento com a marca, resultando em coberturas de alta qualidade na midia,

além do fortalecimento da relagdo com publico-alvo chave capaz de ressoar as » Parceria de conteudo com a Chef Helena Rizzo no Brasil

mensagens-chave e pilares de The Macallan. As agdes incluiram: + Relacionamento e presenga de influenciadores micro y macro selecionados na

experiéncia imersiva "House of The Macallan", em Sao Paulo e em Bogota
» Eventos Sensoriais "House of The Macallan" com a presenga de jornalistas,
KOLs e clientes VIP de marcas clientes da another
» Parcerias de Co-Branding
e Press Trips Exclusivas
» Branded Content e parceria de midia

THE
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Ao unir a tradicao inigualavel de The Macallan com uma estratégia integrada
de Relagdes com a Midia e Influenciadores, conseguimos amplificar o legado
e pilares da marca e fortalecer sua conexao emocional com o publico.

O sucesso dessa campanha foi evidenciado pela cobertura abrangente na
imprensa, pelas parcerias de prestigio e pelo alto engajamento nas redes
sociais, consolidando The Macallan como sinénimo de exceléncia, prestigio e
tradicao no universo dos whiskies single malt premium.

—. THE
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— MAPA ESTRATEGICO

PILARES DE i
OPORTUNIDADE QR FAT VA
i LUXO E PRESTIGIO

Prestes a completar 200 anos de
histéria, The Macallan fortalece sua
tradicdo e prestigio a partir do
desenvolvimento de experiéncias
exclusivas e significativas.

: TRADIGAO E EXPERTISE :

QUALIDADE E
EXCLUSIVIDADE
AMPLIACAODOS

PONTOS DE CONTATO i }
;nother.co
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INFLU

Conteudo editorial
customizado
Parcerias cross brand
Branded contents
Press trips

— Parceria com uma das mais
renomadas chefs do pais

— Co-criagé@o de contetido
— Shootings

— House of The Macallan

— Press trips

— Degustagdes privadas com o
Brand Ambassador

RESULTADOS

1+ AWARENESS

+

1 DIFERENCIA ng
SIGNIFICATIVA

+

1 CONEXAO
EMOCIONAL

THE

MACALLAN
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— HOUSE OF THE MACALLAN
FAZ ESTREIA MARCANTE NA
AMERICA LATINA

Em 2023, House of The Macallan, passou por Sao Paulo e Bogota. O evento de
trés dias de duracado ofereceu uma experiéncia sensorial que imergiu os visitantes
no universo da marca escocesa de whisky, com ambientes decorados que
traduziram visualmente sua esséncia e degustagdes exclusivas das iconicas
expressdes da marca.

A estratégia de relagdes publicas visava garantir um grande impacto na midia, além
de construir uma narrativa duradoura para a marca. Foi organizada uma entrevista
exclusiva para um veiculo de destaque, além de um acesso exclusivo da imprensa
ao evento, anterior a abertura ao publico.

Um mailing seleto, elaborado com o apoio de promoters influentes, garantiu a
presenga dos principais editores de luxo, lifestyle, negécios e gastronomia, além de
formadores de opiniao, artistas e criadores de conteudo.

No total, 44 jornalistas e editores, de veiculos do Brasil, como, Valor Econémico,
Exame, Veja Sao Paulo, Estadao, Folha de S. Paulo, Forbes e Harper's Bazaar, € da
Colémbia, como, Forbes, El Tiempo, El Espectador, Red + TV, Infobae, por exemplo,
compareceram para vivenciar a experiéncia de House Of The Macallan e repercuti-
la nos veiculos de imprensa, além de suas redes sociais.
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— HOUSE OF THE MACALLAN:
ATIVACAO COM INFLUENCIADORES

No Brasil e na Colombia, colaboramos de forma organica com
influenciadores durante o evento, permitindo que vivenciassem a experiéncia
e compartilhassem conteldo com suas audiéncias, promovendo conversas
sobre a marca nas redes sociais.

Dentre os 16 influenciadores parceiros estiveram pessoas de grande
importancia e relevancia para a marca como: Alvaro Garnero, embaixador
do turismo no Brasil, e Camilo Vega, diretor de TV e cinema, na Colémbia.

Além da presenca organica dos convidados, conquistamos resultados nas
redes sociais, com publicagdes em formato de posts, Reels e stories no
Instagram, com os influenciadores marcando o perfil da marca e utilizando a
hashtag oficial do evento.

another.co
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— ESTRATEGIA
COM EMBAIXADORA

Estabelecemos uma parceria com Helena Rizzo, reconhecida como a melhor
chef mulher do mundo, proprietaria do restaurante Mani e jurada do
programa MasterChef Brasil.

A colaboragéo foi revelada durante House of The Macallan, em S&o Paulo,
onde ela marcou presenca, interagindo com o embaixador brasileiro da
marca, Gianpaolo Morselli, e com convidados.

A audiéncia de Helena Rizzo possui afinidade com o publico de The Macallan,
e sua relevancia como uma das chefs mais renomadas do pais gerou
excelentes resultados para a marca.

A parceria teve inicio em julho de 2023 e se estendeu por cinco meses, até
dezembro. Focamos em conteudos informativos e de valor para o publico,
aproveitando a expertise de Helena como chef premiada para recomendar as
melhores harmonizagdes de The Macallan com diversos pratos e criar
receitas de drinks utilizando o whisky.

_ THE

another.co MACALLAN
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Identificar marcas que compartilham valores e aspiragdes comuns € uni-las em acdes estratégicas foi o
que impulsionou o co-branding proposto pela another entre as empresas de seu portfdlio de clientes.

Ainda em House of The Macallan, aproveitamos a oportunidade de amplificagao do evento e
trabalhamos em conjunto com a ZEGNA e a Farfetch, aproximando as marcas e identificando clientes
e executivos interessados em participar do evento.

Assim, pudemos gerar resultados benéficos mutualmente para as trés marcas, agregando a another a
capacidade de criar experiéncias que as elevam.

O resultado para The Macallan foi a expansdo de seu mailing, atraindo um publico-alvo qualificado,
enquanto ZEGNA e Farfetch puderam valorizar e presentear seus clientes e executivos de alto nivel.

FARFETCH + + ZEGNA

another.co

THE

MACALLAN
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— ANOTHER UNE ‘

ZEGNA X THE MACALLAN PARA
CRIAR EXPERIENCIA

Uma experiéncia always on foi criada a partir da identificagao de oportunidade
para aproximar duas marcas que compartilham principios, valores e um
publico-alvo semelhante: ZEGNA e The Macallan, ambas presentes no
portfélio de cliente da another.

Com uma compreensao clara das necessidades de cada marca,
desenvolvemos uma degustacao exclusiva de The Macallan, guiada pelo
embaixador Gianpaolo Morselli, realizada nas lojas da ZEGNA em Sao
Paulo. A marca italiana convidou clientes selecionados, com interesse em
whisky, para vivenciar essa experiéncia unica.

O resultado foi extremamente positivo. A parceria entre as marcas foi
incorporada ao calendario anual, com arealizagdo de duas experiéncias por
ano. Além disso, muitos clientes da ZEGNA se tornaram fiéis @ The Macallan,
adquirindo produtos, enquanto a ZEGNA passou a oferecer degustacdes
como presente para seus melhores clientes.

QOutro indicador de sucesso foi a replicagao desse evento em outros
mercados, como o México.

THE

another.co MACALLAN
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— PRESS TRIPS QUE CONTAM
HISTORIAS E FORTALECEM
CONEXOES

DISTIL YOUR WORLD MEXICO

A press trip Distil Your World Mexico destacou o langcamento da edigao
especial de The Macallan em homenagem a Cidade do México e ao Dia de los
Muertos. Convidamos Sofia Patsch, da Forbes Life Brasil, e Diego Montoya,
da Revista Credencial da Coldmbia, cujas abordagens editoriais se alinham a
narrativa da marca, resultando em matérias imersivas que fortaleceram a
relagdo com dois dos principais veiculos de luxo da regiéo.

JEREZ

Em Jerez de La Frontera, Espanha, a press trip imergiu jornalistas
selecionados do Brasil e Coldmbia na arte da produgéo do whisky Double
Cask da The Macallan, madeira, barris e do xerez. As jornalistas Julia Storch,
da Exame Casual (BRA), e Catalina Obregén, da Revista Diners (COL),
participaram da experiéncia. A jornalista brasileira, inclusive, a destacou como
a melhor press trip que ja vivenciou.

DESTILARIA THE MACALLAN

Press trip a destilaria da The Macallan, na Escdcia, reunindo jornalistas de
turismo, lifestyle e gastronomia. Veiculos como CNN, Folha de S.Paulo e GQ,
do Brasil, e Diners, Forbes e El Espectador, da Coldmbia, contaram a histéria
da marca sob diferentes perspectivas, mas sempre destacando seus pilares
de tradicdo, maestria e inovagao.

another.co
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— PARCERIAS DE MIDIA
DE ALTO VALOR

Na Colémbia selecionamos cuidadosamente um parceiro de midia a longo
prazo, a Revista Diners, para trazer valor a marca e aproxima-la diretamente
do seu publico-alvo. No escopo: branded contents de alta qualidade, que
entregam as mensagens-chave da marca e contam sobre o universo The
Macallan e eventos em parceria da revista com um dos bancos mais
prestigiados do pais, Banco Davivienda, dentro de seu programa de
fidelizagao "Privilegios Davivienda".

Ao longo de 2023, realizamos quatro eventos exclusivos com a presenga de
convidados seletos para experimentar sessdes de degustacao
harmonizada com o brand ambassador da The Macallan, Ramén Cardona,
em elegantes restaurantes na capital Bogota, com reverberagéo no perfil do
Instagram da revista. Como resultado: aproximagéao a seu publico-alvo e
fortalecimento do relacionamento com a marca.

THE

MACALLAN diners
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— IMPRENSA BR & COL
PU BLICAQC)ES PRESENCA EM EVENTOS
297,2M
342 - 72 % alcance estimado 44 332
jornalistas convidados®
Clippings Tiers1 & 2 usD 984,3K 10

AD Value

*Convidados exclusivos para edigbes BRA e COL de
House of The Macallan, além de eventos com private
clients de Zegna e Farfetch

Amplificadores
R

Portafolio Forbes (Jiners B CXameE L TIEMPO Crédencial SoMHO  FousApESPAULO
ZEGNA OHLUX MUWER LOFFICIEE \y€~vrv B Difiheiro  TLTSPECTADOR
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— MARKETING DE INFLUENCIA
HOUSE OF THE MACALLAN BR & COL

1, R
B
Y
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1.35% 31 §5.2M

another
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ENGAJAMENTO POSTS = - % ALCANCE 3 INFLUENCIADORES
‘i i ; POTENCIAL : JPRESENTES
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— PARCERIA HELENA RIZZ0O

397k 12 42.4k

Alcance real Mencoes Interacoes

0,85% 9

Taxa de Publicacoes
engajamento na imprensa

another.co
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O ANO NOTAVEL DA THE MACALLAN
GANHA VIDA COM SEU 200° ANIVERSARIO

E OS

NDICADORES DE SAUDE DA-MARCA

RRADIAM NUMEROS POSITIVOS

MACALLAN
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— RESULTADOS DE
NEGOCIOS NO BRASIL (2024)

The Macallan se estabeleceu como a marca de whisky single malt premium
numero 1 no mercado brasileiro em valor de vendas. O Brasil € onde a marca
tem o segundo maior market share no mundo, em valor de vendas, atras
apenas de Hong Kong.

Marca

(em valor de vendas) 1 a

Na categoria de whiskies POSlgAO

premium single malt

Market share

Maior share da
The Macallan no mundo
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— RESULTADOS DE NEGOCIOS
NA COLOMBIA (2024)

another

The Macallan é a segunda marca melhor posicionada em sua categoria em
termos de valor de vendas (no ano anterior era o 3° lugar), no mercado =
colombiano. Além disso, alcangou um market share de 24% em termos de -
valor de vendas, crescendo 21% em valor e 15% em volume de vendas. i

Marca

(em valor de vendas) 2 a / ]
/

Na categoria de whiskies POSlgAO

premium single malt

Market share 15% o> T

crescimento em volume

crescimento em valor 2 = e =

— = _Vl - THE
another.co . =
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— IMPRENSA
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— IMPRENSA
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— IMPRENSA

.
BRASIL

The Macallan: tradicao e modernidade se
misturam na premiada e iconica destilaria
escocesa

another.co

POR (515 MASSON

PARA PAIS
QUE LEVAM A VIDA

Dinheiro

CASHMERE

NAVY
BARTHELEMY

another

Embaixador
CAQUES.
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— IMPRENSA

NEGOCIOS

A J0I
DA M

DESTILARIA
AUMENOTA =
PORTFOLIO DE == :
UISQUES NO BRASIL
PARA TORNAR O PAIS —
SEUMAIOR \
MERCADONA

AMERICA LATINA

E— e —
D

Lara SANTAANNA
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— IMPRENSA

Jwhere
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— IMPRENSA
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— IMPRENSA

propmark

CULTURA & COMPORTAMENTO

Direto da Fonte

o e hess
4 vive até Xuxa em PATHOCHNOS
al sobre os anos 1980 -
Mais uma dose!

Chef Helena Rizzo e
marca de uisque

A The Macallan, marca de uis
e

ngle malt, anunciou a

s dosel mento da marca,

nta o Brasil

rd conteudos

s redes so

ndo do uisq

jornal propmark
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— IMPRENSA

Forbeés

PORTADA / FORBES LIFE

Asi se hace uno de los
whiskies mas caros del
mundo

Joselin Cuartas Barrios | marzo 21, 2023 @ 8:03:52 am

another.co

Forbés
Whisky de lujo presenta
edicion limitada con
envase hecho de cascaras
de café

Forbes Staff | enero 5, 2023 @ 9:01:10 am

another

io | Colombia

Las botellas de licor que muchos
tienen en casa que podrian costar

una millonada

Algunas botellas podrian tener mas valor con el pasar

de los afios.

Por: Camilo Andrés Jaimes Osorio
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— IMPRENSA

DiARio beL GAUCA

N
_'l'\:": } b
’ .
Fg(\() CI \' sPOR QUE INVERTIR EN ORO LiQUIDO?
. ‘Ak‘\ A A/
r
TIERRADEENCANTOS| | &

M T )y CON e o apamndl MR PNy (L e l
o pon o v o

7% 7% MACALLAN

;nother.co - THE
MACALLAN



another | THE MACALLAN anothﬁl'
— IMPRENSA

Q) (scooms =) EL TIEMPOSESETEED | (= oo | GRS

NIBLES

v ]
Amantes de los whiskies de lujo:
consejos para mejorar la experiencia
al beber

000

En el marco del Dia Internacional del Whisky,
celebrado el 20 de mayo, Macallan, la
destileria de whisky escocés de malta, retine
6 consejos para disfrutar la experiencia al
beber.

Vis6n, country manager para Colombia, habla de los resultados y pr
marca

L rca de whisky Macallan hace parte en varios de los lugares de 1
contamos.

Aura lzquierdo 0
Pontealdia | Lomds visto
Compartiren: f in
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— IMPRENSA

C"r‘é‘dcil =

» -

_—
! .’d¢

;nother.co - THE
MACALLAN



another| THE MACALLAN ani}thﬁr
— EMBAIXADORA DA MARCA
rﬁ{;ﬂﬁﬁo°0r.gnfud.u x j

U rodrigomocoto & Uau!! Match perfeito!!

6w 2likes Reply See translation

Rodrigo, chef renomado e dono do
restaurante Mocotd.

um whi

@ neli_pereira Bora fazer drinks Helena ¥

1like Reply See translation

Neli é uma reconhecida jornalista e
mixologista.

L1
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— INFLUENCIADORES EM HOUSE

OF THE MACALLAN - BRASIL

Sommeliére Embaixador do Turismo no BR

another.co

MACALLAN


https://www.instagram.com/mikaelapaim/
https://www.instagram.com/alvarogarnero/
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— INFLUENCIADORES EM HOUSE

OF THE MACALLAN - COLOMBIA

” vega.camilo ® 12h w5
SRR I Enya - Only Time >

-echeverri | Follow |

Una experiencia emocionante y ...

@ Liked by aldoponce__ and 605 others

i IAXOCEAN DRIVE (ALTEGC & 3people €

Empresario Diretor de Cinemae TV

another.co
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— SOBRE A ANOTHER

Somos uma agéncia de comunicagao que constroi narrativas que
inspiram pessoas através de campanhas poderosas e efetivas
para posicionar diversas marca para seus publicos.

ANOTHER OPERA SOB UNIDADES DE NEGOCIO
UNICAS E CLASSIFICADAS: da mesma forma, tem sido
reconhecida com diversos prémios como SABRE Awards
e o Latin American Excellence Awards. Possui escritorios
nas Américas e na Europa.

Consolidacao
Especializacao pela industria

another é criada
Fundada na Cidade do México

VISAO

another

NOs acreditamos que através de historias poderosas, criativas e
inspiradoras, podemos mudar qualquer coisa.

MISSAO

Expansao regional
Nos continuamos nosso crescimento

Entregar historias poderosas, criativas e inspiradoras sempre
culturalmente relevantes para nossa audiéncia, através da
integracao dos nossos times de especialistas, que podem
trabalhar em qualguer meio de comunicagao, em qualquer lugar.

SEC Newgate
Adquiriu grande parte da another.

pelo continente
> > > >
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OBRIGADA!

2024® e Brasil
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