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Os resultados apresentados foram extraídos através de 
metodologias de duas fontes: 

1) O retorno de mídia (equivalência publicitária) foi elaborado, a pedido da LS 
Comunicação, a partir da plataforma do Comunique-se (Clipping 360) que é 
uma ferramenta tecnológica de valoração de todas as publicações e em todos 
os veículos. 

2 ) Já a Pesquisa de Percepção da Opinião Pública Nacional foi realizada pelo 
Instituto de Pesquisa DataPoder360 e cujo relatório integra o bloco de 
"Resultados". 
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RETORNO DE MÍDIA (alcance, equivalência publicitária)

O orçamento do Projeto Legado de Brumadinho não contemplou 
investimento publicitário nas mídias tradicionais. O retorno de 
mídia (mídia espontânea) foi fruto de inserções orgânicas e do 
trabalho de relacionamento com a imprensa e jornalistas, 
realizado pela LS Comunicação. 

Os dados apresentados representam indicativos de mensuração, 
caso houvesse investimento publicitário.
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(No período de 14 meses, 1.092 bilhão entre leitores, telespectadores e ouvintes, pois 
dado inclui audiência de  jornais e revistas impressas e online, telejornais e programas 

de rádios) Fonte : Plataforma de Clipping Comunique-se 
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EQUIVALÊNCIA
PUBLICITÁRIA
DADOS QUANTITATIVOS EM REAIS
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   em valores correspondentes

R$ 51.314
Milhões

Fonte: Plataforma de Clipping Comunique-se 

+1.200
PUBLICAÇÕES 

ORGÂNICAS 



+1.000
a ç õ e s d e

c o m u n i c a ç ã o

JULHO  2023  |  SETEMBRO  2024 

(No período de 1 ano, em média 100 ações por mês) 



RETORNO DE 
REDES SOCIAIS
DADOS QUANTITATIVOS

324.560
REAÇÕES  ÀS  PUBLICAÇÕES 

+20.000.000
ALCANCE 

+15.600.000
REPRODUÇÃO  DE  VÍDEOS 

35.207
NOVOS  SEGUIDORES 

18.739
AVA BRUM 

16.468
LEGADO  DE BRUMADINHO 



RETORNO DE 
REDES SOCIAIS
DADOS QUANTITATIVOS

16.100
SEGUIDORES AO FINAL LEGADO 1 

7.000
AVABRUM 

11.270
LEGADO DE BRUMADINHO 

35.868
NOVOS  SEGUIDORES 

19.400
AVABRUM 

16.468
LEGADO  BRUMADINHO 

54.135

26.400
27.735

AVABRUM

+279%

LEGADO DE BRUMADINHO 

+146%

SEGUIDORES AO FINAL LEGADO  2

+237%



RETORNO DE 
REDES SOCIAIS
DADOS QUANTITATIVOS

+7.000.000
ALCANCE 

12.571
ASSINANTES 

Fonte : Meta e Google PRINCIPAIS AÇÕES 



O instituto de Pesquisa DataPoder360 realizou pesquisa de percepção
nacional e cortes regionais (Brumadinho e Minas Gerais) sobre a tragédia do

rompimento da Barragem Mina Córrego do Feijão.
A pesquisa de campo foi realizada em final de maio passado.

Os principais dados serão apresentados a seguir.
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