adnos:

Ju“l.d_.Sqﬁde

) |
GSX Burson

Prémio Jatobd 2024
Categorias: Campanha Institucional e Brand Publishing



1. Resumo

Case

Campanha Institucional
GSK Brasil 115 anos —
Juntos pela Salde

Periodo de produgdo

agosto — dezembro de 2023

Periodo de campanha

janeiro — maio de 2024

Em comemoragdo aos 115 anos de atuagdo no pais, a GSK Brasil langou
“Juntos pela Salde”, uma série de agdes sendo a principal delas a
produgdo e veiculagdo de quatro minidocumentarios sobre a evolugdo
da salde, em especial no Gltimo século, celebrando a unido da ciéncia,
tecnologia e humanizagdo que transformou a sociedade, da primeira

inf@ncia ao envelhecimento saudavel.

Desde 1908, a companhia pesquisa, desenvolve e fabrica, no Brasil,
vacinas e medicamentos especializados nas dreas terapéuticas de
doencas infecciosas, HIV, Oncologia e imunologia-respiratéria,
reforcando a presenca na vida dos brasileiros desde os primeiros

dias e sempre.

A série, que foi complementada com outras agdes orgdnicas de
comunicagdo, mostra a trajetéria do acesso e as mudangas nos
cuidados com a salde ao longo dos Gltimos 100 anos representada por

dados histéricos, personagens reais e médicos.
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Trazer a GSK Brasil para

o contexto como agente
relevante para o
propodsito da qualidade
de vida e do cuidado
humano, sem mencionar
medicamentos

2. O desafio

Conectar a GSK com publico
final, reforcando seu papel
institucional como o maior

parceiro de vacinagdo do pais,

seu importante papel no
tratamento de HIV e presenca
na evolugdo nos tratamentos
oncoldgicos e respiratérios

Criar uma reflexdo

sobre os avangos da
medicina e o papel
crucial da ciéncia
para a evolugdo
da sociedade




3. Campanha

Falar sobre a importéncia da ciéncia para a
evolugdo da sociedade nunca foi tdo importante
como durante e apds a pandemia de COVID-19.
Passado o momento em que muito se discutiu
sobre a necessidade e eficdcia das vacinas, em
que muito se transformou com o avango da
Telemedicina e aplicagdo de outras tecnologias,
em que nunca foi tdo necessario tratar o préximo
— e a nds mesmos — com cuidado e empatia, era
hora de refor¢gar como o conhecimento, a pesquisa
e os avangos da medicina foram e seguem sendo
capazes de nos impulsionar como sociedade.

Dentro deste contexto e aproveitando a
comemoracdo dos 115 anos de operagdo no Brasil,
a GSK, biofarmacéutica multinacional presente em
mais de 80 paises, langou uma campanha que
convidava o publico final a refletir sobre as
transformagdes da sadde no Gltimo século sob a
perspectiva de pessoas comuns e especialistas.
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Contemplando estes cinco pilares
ao lado, foi tragcado um paralelo
entre os ciclos da vida e da satde
olhando, em especial, de 100 anos
para cd. Histérias de personagens
reais e o conhecimento de médicos
especialistas - combinados a
dados historicos e institucionais -
foram se entrelagcando em uma
série de 04 minidocumentarios que
contaram, com emog¢do e empatia,
como a ciéncia e a vida caminham
lado a lado, desde o nascimento
até o envelhecimento saudavel.

E como a GSK estd presente na
vida dos brasileiros, desde os
primeiros dias ... e sempre!



4. Estratéqia

Com padrdo low profile de exposi¢do,
como colocar a GSK Brasil em evidéncia
na comemoragdo de seus 115 anos no Pais
reforcando seu papel na satde do
brasileiro, em especial em quatro areas de
atuagdo — Respiratério, Oncoldgico,
Imunizagdo e HIV?

Para responder ao desafio, foi criada uma
campanha institucional dentro de uma
estratégia de comunica¢do abrangendo
diversas frentes: Conteldo e Digital, Midia
Online, Branded Content e PR.

O objetivo: refor¢gar a marca institucional
tracando um paralelo entre a evolugdo da
ciéncia e os ciclos da vida, da primeira
infncia ao envelhecimento saudavel.

Audiovisual

O conteldo central da campanha de
awareness foi uma série de 4 minidocs,
com duragdo de até 6 minutos cada, que
mostram a evolugdo dos cuidados com a
salde ao longo do Gltimo século
representada por personagens redais,

dados e médicos especialistas.

Na série, dois médicos trazem, de forma
leve e afetiva, a "ligagdo" entre o passado
da medicina e sua evolugdo e uma visdo
de futuro. Somam-se a eles personagens
que trazem seus pontos de vista e

vivéncias permeando cada fase da vida.




Estratégia

A websérie
documental

GCSK

apresenta

Playlist C’EK JuntOS PQ'Q- N
Juntespela Squde A

Sagde

Websérie Juntos pela
Saude - GSK 115 anos
@ GSK Brasil

Trailer

GSK langa “Juntos pela saide”, uma wet .mais

- : GSK Brasil apresenta “Juntos pela Sadde”
XY

Ha& 115 anos, estamos presentes na vida dos brasileiros desde os primeiros
dias e sempre. Assim como o mundo mudou nesse tempo, a saldde se
transformou impactando a histéria de milhdes de pessoas em todas as
fases da vida, da primeira infncia ao envelhecimento saudavel. Algumas
destas histérias vocé acompanha em “Juntos pela Satde”, uma série de
minidocumentdarios em quatro episddios produzida em comemoragdo aos

115 anos de atuagdo da GSK no Brasil. Vamos juntos pela satde? Confira
a websérie completa no nosso canal!


https://www.youtube.com/watch?v=MltL-CgpOnI&list=PLJcPv21_07er09N4v7874LjdisUaE78U4&index=2&ab_channel=GSKBrasil
https://www.youtube.com/playlist?list=PLJcPv21_07er09N4v7874LjdisUaE78U4

Estratégia

Os personagens

Dr. Bernardo Maranhao
Pneumologista e gerente médico da GSK

Possui graduagdo em Medicina pela
Fundagdo Técnico Educacional Souza
Marques (1990), Mestrado em Ciéncias
Médicas pela Universidade Federal
Fluminense, titulo de especialista em
Pneumologia pela SBPT e Residéncia Médica
em Clinica Médica pelo HUPE/UERJ.

Dra. Larissa Starling
Dermatologista e gerente médica da GSK

Graduada em medicina pela Faculdade de
Medicina Souza Marques, fez residéncia em
Dermatologia na Universidade Federal do
Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO, 2017) e
mestrado na Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFRJ). Membro da Sociedade
Brasileira de Dermatologia (SBD), foco em
Alopecias, Transplante Capilar e
Envelhecimento Diferenciado.

Raissa Cipriano
Imunologia-Respiratéria / Asma Grave

Fisioterapeuta e ativista de causas
relacionadas ds doengas pulmonares graves,
fundou em 2018 a Associagdo Brasileira de
Asma Grave, na qual é presidente. Mde da
Held, do Heitor e da Giovanna,
diagnosticada com asma grave desde
pequena (2016).

Felipe Muzatto
Imunologia / Lapus

Atualmente com 23 anos, o balconista
descobriu aos 20 que tem a Doenga de
Crohn e Lapus. Hoje em dia ele toma
remédios continuos, além de uma injegdo
mensal por conta da doenga.

Cleonice Martins
Doencas Infecciosas / Herpes Zoster

Aposentada, 65 anos, casada, com 2 filhas
e 1 neta. Teve Herpes Zoster aos 60 anos.
Gosta de vigjar e passar tempo com sua
netinha de 2 anos de idade.

Anne Carrari
Oncologia / Cancer de Ovario

Tem 47 anos, 3 filhos, estudante de
Salde Piblica e ativista digital.
Descobriu um Céncer de Ovério
metastatico aos 40 anos e estd em
tratamento contra a doenga desde
2015. Idealizadora do Instagram
@sobrevivi_ao_cancer_de_ovario,
voluntéria do Movimento Todos
Juntos Contra o Céncer, Instituto
Oncoguia e Grupo Brasileiro de
Tumores Ginecoldgicos.

Roseli Tardelli
HIV

Com 58 anos de idade, a
renomada jornalista, formada pela
Casper Libero, iniciou seu
compromisso e dedicagdo & causa
apds a trdgica perda de seu irméo,
o tradutor Sergio Tardelli, em 1994,
em decorréncia da AIDS. Em 2003,
langou a Agéncia de Noticias da
AIDS, que divulga informagdes
sobre Infecgdes Sexualmente
Transmissiveis (IST).



Estratégia

PR

O lancamento da série de minidocumentarios e de todas as agoes
de reforgo institucional foram comunicadas em uma estratégia de
PR focada em veiculos dos trades de Satde e Marketing.

Como parte das comemoragdes, foram criados ainda o GSKast,
projeto disponivel em todas as plataformas de audio, com
depoimentos os porta-vozes da multinacional discutindo temas
de interesse da sociedade.

O entdo presidente da GSK Brasil, Andre Vivan, falou sobre a sua
experiéncia e deu dicas para quem planeja uma carreira
internacional. Mirian Rodrigues, diretora de Tech, ndo s6 trouxe a
importancia do uso da Inteligéncia Artificial na GSK, mas para o
cendrio da satde. Nos demais episddios, foram debatidos temas
de RH e a importancia do cuidado com a salde mental dos
colaboradores com a participag¢do de Cintia Magno, diretora de
dreaq, entre outras abordagens.

Outra ac¢do de destaque foi a criagdo dos programetes Por Dentro
da GSK, que trazem depoimentos de colaboradores abordando
temas como diversidade, logistica, seguranca e qualidade dos
produtos. Para completar, uma série de radio releases foi enviada
para emissoras de todo o Brasil com foco em cobertura vacinal,
sadde em diferentes momentos da vida e ESG.

Midia Paga

Para ampliar o alcance dos videos,
uma campanha de midia online com
duragdo de trés meses foi veiculada
no Instagram, Facebook e
Google, este Gltimo em uma
estratégia de Search e Youtube

Branded Content no programa
“‘Bem-estar & Movimento”, entdo
apresentado por Marcio Atalla na
Radio CBN. Dois episddios de 45
minutos foram gravados em formato
de conversa entre Atalla e Dr.
Bernardo Maranhdo, gerente médico
da GSK Brasil.

Para chamar para os episédios, que
tiveram mais de seis mil downloads ao
longo de 30 dias, foram veiculadas
chamadas no Jornal da Manhd e no
site da Radio CBN. Todas traziam as
mensagens-chave da campanha.

$ PODCAST ——
JUNTOS PELA SAUDE

@ AudioGlobo

@ Spotify



https://audioglobo.globo.com/cbn/podcast/feed/980/gsk-em-todas-fases-da-vida
https://audioglobo.globo.com/cbn/podcast/feed/980/gsk-em-todas-fases-da-vida
https://open.spotify.com/show/2MSZS1C6PPskeUMR5l1rKa
https://open.spotify.com/show/2MSZS1C6PPskeUMR5l1rKa

5. Resultados @

Anincios (Meta e Google) tiveram juntos

mais de 3TM de impressoes
com impacto em mais de
© 5M de pessoas

A playlist no Youtube com Os videos geraram mais de 7,8M

0s quatro epis6dios e o . 3 de ag¢oes de engajamento na
trolle.r, somou mols.ole *‘ campanha paga, entre cliques,
4,2 milhoes de views ' visualizagdo, comentarios e reagoes.

apresenta

Juntos pela
Saudde

B, | f\f
L]

A taxa de visualizagdo
e engajamento na
campanha foi de 25%.
—

Os custos por
visualizagdo e
engajamento
ficaram em torno |

resultado considerado alto para
campanhas de midia, e acima do
de R$ 0,07, um ] . . que é considerado média pelo
excelente resultado 9 Insergcoes na imprensa, Google, entre 10-15%
em veiculos dos trades de Saude
e Comunicagdo & Marketing




6. Equipe e Investimentos

GSK Brasil

Head de Comunicagdo
Corporativa: Ingrid Santos

Analista de Comunicagdo
Corporativa: Giselle Ouchana

Analista de Comunicacgdo
Corporativa: Veronica Arzivenco

Estaqgidria de Comunicagdo
Corporativa: Harumy Sato

Burson + ClapMe

Diretora de Estratégia e Conteldo
Digital: Mariana Ditolvo

Diretora de Criagdo e Branded Content:

Maya Brasiliano
Diretor de Planejamento: Luiz Yassuda
Diretora de Nicleo: Fabiana Delgado

Gestdo de Projeto: Gabriela Cardoso

Atendimento da conta, mapeamento e
construgdo de perfis de personagens:
Bruno Soares, Gabriela Cardoso e

Karina Klinger

Branded Content: Gustavo Wright
Producdo: ClapMe

Diregdo geral: Leo Sbano

Diregdo técnica: Diego Yamaguti
Roteiro: Guilherme Costa

Coordenagdo de produgdo: Mariana Gonzaga
Assisténcia de produgdo: Rhaissa Reis
Direcdo de fotografia: Bruno Favery
Coordenacdo de edigdo: Chico Fireman
Edi¢do: Matheus Amorim

Arte: Rodolfo Marcelino

Motion design: Rodolfo Marcelino

Finalizagdo: Lais Passarini e Rodolfo Marcelino

Investimentos:

Planejamento e Produg¢do da
Campanha

Captacado, Edicao e Finalizagao
dos Minidocumentarios

Investimento em Midia Online +
Gestdo da campanha

Branded Content Radio CBN

Total do projeto

R$ 110.376,00

R$ 96.74719

R$106.374,38

R$ 186.097,43
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