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Desde 1979, a Fundagédo Grupo Volkswagen realiza e apoia
acOes sociais e educacionais com recursos de um fundo
constituido pela Volkswagen.

Ao longo desses 45 anos, mais de 3 milhdes de brasileiras

e brasileiros foram beneficiados pelo trabalho da Fundacéo,
gue atua em prol da causa da mobilidade social, incentivando
a prosperidade socioecondmica e o desenvolvimento

de individuos e comunidades, fortalecendo

suas potencialidades e colaborando para o acesso

equitativo a direitos e oportunidades.

Para isso, prioriza os territérios mais vulneraveis nos municipios
com unidades de negocio do Grupo Volkswagen no Pais.

Além disso, apoia tecnicamente acdes de responsabilidade
social de empresas do Grupo Volkswagen no Brasil.

Desta forma, a Fundacéo espera contribuir para reduzir

a pobreza e diminuir as acentuadas desigualdades sociais
brasileiras, por meio da inclusdo produtiva e de estratégias
complementares de fortalecimento das capacidades

locais e assisténcia social.
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O CENARIO

A mobilidade social no Brasil
€ um novo posicionamento

O Brasil esta entre os paises com menor mobilidade social,
segundo a Organizacéo para a Cooperacao e Desenvolvimento
Econdmico (OCDE). Um estudo de 2018, "O elevador social
esta quebrado? Como promover mobilidade social", aponta
gue sao necessarias nove geracdes para que alguém da base
da piramide social chegue a classe média, o segundo pior
resultado entre 30 paises.

Outro levantamento do Instituto de Pesquisa Econémica
Aplicada (IPEA) mostra que o 1% mais rico do pais concentra
guase um terco da renda nacional, destacando a profunda
disparidade entre os brasileiros.

Diante desse cenéario social desafiador, a Fundacao
Grupo Volkswagen decidiu reposicionar sua estratégia
de atuacao, adotando a mobilidade social como causa
prioritaria para ampliar seu impacto.
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O DESAFIO

Reposicionamento Estrategico

Era fundamental comunicar a todos os stakeholders

gue o reposicionamento estratégico da Fundacao, ao adotar

a Mobilidade Social como causa Unica, reforcava o compromisso
da instituicdo com a promocéao da equidade no Brasil, com foco
na inclusado produtiva, por meio do incentivo a empregabilidade

e ao empreendedorismo, além do fortalecimento de capacidades
locais e acdes de assisténcia social.

Outro desafio era sensibilizar a opinido publica sobre

a importancia da Mobilidade Social e engajar colaboradores,
comunidades, parceiros e a sociedade civil, além de educar
todos os publicos sobre o tema.
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A SOLUCAO

Juntos pela
mobilidade social

Desenvolver uma campanha de comunicacao 360°
com uma narrativa estratégica e alinhada ao novo
posicionamento da Fundacéo apds a escolha

da mobilidade social como causa unica.

O plano incluiu ac6es de rebranding, relacionamento
com aimprensa e iniciativas digitais, com o objetivo
de conscientizar e comunicar, em diferentes fases,

e para diferentes publicos, o novo posicionamento

da Fundacéo. Além disso, buscou ampliar

0 conhecimento da sociedade sobre a mobilidade
social e suas complexidades.

A ESTRATEGIA

Uma nova narrativa e comunicacao
Integrada para ampla divulgacao
do propésito

A estratégia do projeto teve como ponto central a consolidacao de uma
nova narrativa de marca que contribuisse para conectar o novo
proposito institucional (“Juntos pela Mobilidade Social”) ao amplo legado
de impacto social positivo ja gerado pela organizacao ao longo

de sua trajetoria de 45 anos.

A partir dai foi desenvolvido um planejamento de comunicacgéo integrada,
a fim de fazer ressoar as mensagens deste novo posicionamento, de forma
alinhada e unissona, junto a diferentes publicos e por meio de diferentes
ferramentas e frentes de comunicacédo. Fez parte deste processo agdes
voltadas a potencializacao da visibilidade deste marco durante as
comemoracdes dos 45 anos da Instituicdo, celebrados com um evento

no Museu da Imagem e do Som, em Sao Paulo, em julho de 2024,

gue inclusive foi palco do langcamento oficial da nova causa da Fundacéao.
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ACOES REALIZADAS
Posicionamento de Marca

FOLHA DE S.PAULO

Mobilidade social é nova
causa prioritaria da
Fundacao Grupo Volkswagen
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exame.

Fundacao Grupo Volkswagen anuncia
Mobilidadc Social como causa prioritaria ¢
divulga cstratégias
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Fundagdo Grupo Volkswagen anuncla
mobllidade soclal como causa prioritaria
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Fundagdo Grupo Voll g

com nova estratégia

Fundagao Grupo Volkswagen anuncia Mobilidade Social como
foco principal em Manifesto

O fundscio &5n
Grupo Volkswagen nos
el ‘
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Mobilidade Social sera causa prioritdria da
Fundagéo Grupo Volkswagen

Embargo com veiculos de Tier 1 — os jornalistas

das editorias de ESG da Exame e da Folha de S.Paulo
receberam acesso antecipado ao material sobre

0 novo posicionamento da FGVW.

Press releases aos mailings de Terceiro Setor, ESG,
Marketing, Comunicacéo e Publicidade e Propaganda,

para comunicar 0 Nnovo posicionamento e promover
o0 video manifesto.

Para ver os resultados completos, cligue aqui.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1a65hsQ55EHWfTtL9FPq541a7aSmpEcIR/edit?usp=sharing&ouid=102535682840372998689&rtpof=true&sd=true

ACOES REALIZADAS

Relacionamento com Influenciadores P——

@) raullsantiago € Na moral, que alegria poder estar

comemorando os 45 anos da @fundacaogrupovw. Apensar dos
4.5, esse foi 0 nosso primeiro contato e eu fiquei encantado com
a quantidade de coisas incriveis que a fundagéo faz.

Fiquei pensando: COMO ASSIM A GENTE NAO SE CONHECIA?
Mas tenho certeza que isso fica resolvido a partir de hoje. & A

Mesa redonda

“Como o soclal privado pode impulsi
a mobllidade soclal no Brasll e no mundo"

Vi muitas brechas de conexdes entre os trabalhos que realizados,
com aquilo que a fundacéo acredita e os projetos que apoiam.
Logo, logo 6 batendo na porta! &

Agora! Que dia, heim?

Aprendi muita coisa, hoje. E também encontrei muitas pessoas
incriveis. Sai totalmente inspirado e empolgado. Valeu cada
momento. Parabéns por fazerem aniversario e nos presentearem
com um dia tdo marcante como esse.
Mesa -
wvee b Ssrtioearte fﬁdonda BORA, @fundacaogrupovw. @

¢~

= E parabéns pela melhor MC que o evento poderia ter:
................................................ @niodara_. &

#FGVWA4S5anns

P outras pessoas

Seguidores: 451 mil

raullsantiagosilva

As pesquisas da nossa @iniciativapipa
jaforam mencionadas duas vezes
como referéncia nessa mesa sobre

\ Investimento Social Privado. Convite a influenciadores digitais de destaque nos temas de mobilidade social,
\‘i diversidade e inclusdo, e empreendedorismo, para participarem do evento

[ promovido pela Fundagé&o para celebrar seus 45 anos e apresentar

- . : : oficialmente aos stakeholders a nova causa prioritaria da instituicao.
Seguidores: 451 mil

Objetivo: fortalecer o relacionamento, aumentar o awareness da marca e

Seguidores: 15,7 mil gerar novas oportunidades para a Fundacao.

Para ver os resultados completos, clique aqui.
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https://drive.google.com/drive/folders/19uCuHVX06WFi2wCRhBmESm2F91pCFWs-?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/12PEriy6Gj9Bm0zNGdQ-e0Zi3FiLoZ0q9/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/omateuso/
https://drive.google.com/file/d/1wWEsaxzZn84ib5L1F1EWkQhcA9uLUNDA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/12PEriy6Gj9Bm0zNGdQ-e0Zi3FiLoZ0q9/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/raullsantiago/
https://www.instagram.com/raullsantiago/
https://drive.google.com/file/d/1wWEsaxzZn84ib5L1F1EWkQhcA9uLUNDA/view?usp=sharing

ACOES REALIZADAS
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Guia Rapido sobre
Mobilidade Social
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Tudo pronto para o HFGYWASanos

Conteudo Digital sobre o tema
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) fundacaogrupovw - Seguindo
=/ Audio original

:  fundacaogrupovw 11 sem

~7 Em um movimento estratégico para
ampliar seu impacto social no Brasil, a
Fundagdo Grupo Volkswagen anuncia a
Mobilidade Social como sua causa
prioritaria. Essa decisao, fruto de um
extenso planejamento estratégico e
diagnésticos socioterritoriais ao longo
do uttimo ano, marca um novo capitulo
na trajetoria da instituicdo, que ha 45
anos contribui para o desenvolvimento
social do pas.

Preparamos a audiéncia
e 0s publicos estratégicos
nos canais digitais

da marca trabalhando
contetdos educativos
sobre mobilidade social
no blog e nas redes
sociais, além de um

A Fundagso Grupo Volkswagen quer
PO St n as Red es SO C | al S encurtar o caminho para um futuro
melhor e contribuir ainda mais com a
sociedade. Por isso, apds 45 anos de
existéncia, a Fundagdo passa a se
dedicar prioritariamente & mobilidade
Ola! NeSsa semana, SN 2

a Fundagdo Grupo Volkswagen o O V m

49 Curtido por sandrabonani e outras
" pessoas

Post nas Redes

. . . Sociais
video manifesto, e-mails i Ho o —
marketing e cobertura —— Conteudo Digital sobre o tema
em tempo real no o 3?:3?}7915=m,=937
Instagram, do evento 2 Lo ="
de 45 anos da Fundacéo. Video Manifesto _ _
E-mail Para ver os resultados completo, cligue agui.
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https://drive.google.com/drive/folders/1iYpW-8-kTG-W1U_mI8kOcqR0DcEBBHNN?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rgWY_ZzMMb1GXCSYlSSjSvXBmW-GxtJw/view?usp=sharing
https://www.youtube.com/watch?v=_sN0N7TVp5w&t=4s
https://drive.google.com/file/d/18nvHGHG5EIAss14uMXhyIKIRYsAITz1J/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18nvHGHG5EIAss14uMXhyIKIRYsAITz1J/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-g3H_Zns_NPI0wc3KlsgHZsQ2j94QNVH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-g3H_Zns_NPI0wc3KlsgHZsQ2j94QNVH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rgWY_ZzMMb1GXCSYlSSjSvXBmW-GxtJw/view?usp=sharing
https://www.youtube.com/watch?v=_sN0N7TVp5w&t=4s

RESULTADOS

+58 mil 32 929% *;3{5

visualizacdes matérias de novos usuarios
do video manifesto publicadas acessando o site da +27 M
nas midias sociais na imprensa Fundacao

de pessoas alcancadas
por mencdes em
conteudos publicados

: or usuarios e veiculos
+83 m || 31,2% +30% ° na internet sobre
pessoas atingidas das matérias aumento nas 0 evento
por publicidade publicadas em visualizacdes da
digital no Instagram e veiculos do Tier 1 pagina da Fundac&o
Facebook e 3° Setor

+466 mil +1,8M +170 12, 7%

seguidores atingidos em valoracgéo do pessoas presentes engajamento organico
pelos 17 contetdos espaco editorial no evento de 45 anos medio sobre o tema
produzidos pelos conquistado da Fundacéo no LinkedIn e Instagram.

influenciadores
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CRONOGRAMA E INVESTIMENTOS

A Fundacéao Grupo Volkswagen investiu,

durante todo o periodo do projeto,

R$ 257.025,47

Jan a Mar/24 Abril a Jun/24
planejamento producao dos
e definicao materiais

das estratégias

Julho/24
lancamento do novo
posicionamento no
evento de 45 anos
da FGVW
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QUEM FEZ O PROJETO ACONTECER

Equipe Fundacao Grupo Volkswagen Equipe Grupo Trama Reputale

Vitor Hugo Neia - Diretor Geral Leila Gasparindo - CEO

Jeniffer Caroline Luiz - Gestora de Impacto Social Sandra Bonani - Diretora de Influéncia

Renata Pifer - Gestora Administrativo Financeira Helen Garcia - Diretora de Comunicacéao Integrada
Jonathan Leite - Assessor de Comunicacao Kalil Blanco - Gerente de Comunicacao Integrada
Gabriela Selerges - Estagiaria de Comunicacao Ana Paula Teixeira - Gerente de Atendimento em RP
Henrigue Sousa - Analista Administrativo Paula Bueno - Coordenadora de Atendimento em RP
Maria Ruanes - Analista de Responsabilidade Social Jodao Vitor Zotini - Executivo de Atendimento em RP
Halina Terron - Analista Administrativa Vanessa Sallas - Gerente de Influéncia

Fernanda Bernardeli Cruz - Analista de Influéncia
Barbara Martinez - Coordenadora de Digital
Natali Silva - Analista de Comunicacao em Digital
Marcelle Ferrari - Redatora em Digital

Rodrigo Pasinato - Diretor de Arte
Rubens dos Santos Borges - Designer
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