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Campanha com foco em awareness



Contexto

A enxaqgueca afeta 32,3 milhdes de
brasileiros. Altamente incapacitante,
custa R$ 67 milhdes anualmente em
absenteismo, sendo que as crises
podem durar dias. Apesar disso, o
baixissimo nivel de entendimento
sobre a doenca no pais faz com que
a maior parte da populacao ainda a
encare como uma dorzinha de

cabeca.

Desafio

Gerar awareness sobre
enxaqueca ao mesmo tempo

em gue destacamos a

imagem institucional da

TEVA e seu papel no combate
a doenca, aproveitando o

mote do Maio Bordo.




Resultados

5,5 milhoes
de pessoas alcancadas

Interacdes em

4 I11 ipor meio de + 18Kk i proprietarios

redes sociais Interacoes por meio das
45k colalbs com influenciadores

'I 5 - 4 70 reportagens em radios
9 m I em e portais de todo o Pais



Estratégia

Para maximizar a eficiéncia das agcdes da Teva Brasil e garantir uma comunicacao de alto impacto, capaz
de gerar engajamento e influéncia, a Imagem Corporativa realizou reunides de alinhamento, Brainstorm e

propostas de parceria com influenciadores e entidades do setor.

O trabalho incluiu:

 Desenvolvimento de identidade visual especifica

 Producao de pautas

« Levantamento de historias de pacientes

« Mapeamento e contratacao de influenciadores para colab

* Producao e envio de kits para KOLs

« Criacao de grade de conteudo especifica para redes sociais (Linkedln, Instagram e Facebook)

* Proposta especifica de impulsionamento, com foco em alcance (awareness)



Comunicacao Interna

Apesar de nao fazer os comunicados de comunicacao
interna para a Teva, que conta com uma equipe
propria para isso, a Imagem Corporativa trabalhou no
alinhamento estratégico para garantir que os
conteudos chegassem também a este publico e que

houvessem acdes direcionadas aos colaboradores.

As iniciativas alinhadas olhando para dentro da
empresa renderam mudancas no ambiente de
trabalho, pauta e até o reconhecimento como a 1°
Empresa Amiga da Pessoa com Enxaqueca, pela
Associacao Brasileira de Cefaleia em Salvas e

Enxaqueca (Abraces).




Criacao de ldentidade Visual

Além do emprego da cor bordd para conversar
com o0 més tema da conscientizagao sobre a
enxaqueca, adotamos pontos de luz brilhantes
em alusao a aura, um dos principais sintomas da

doenca que gera alteracdes na percepgao visual.
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Enxaqueca
nao é so uma
dor de cabeca /

Vocé ndo estd sozinho

Mote:

Enxaqueca nao é so
uma dor de cabeca

Assinatura:

Vocé nao esta sozinho



Producao e venda de pautas

Produzimos 3 abordagens diferentes (que

, Pautas
renderam 470 resultados) para ampliar o
conhecimento dos brasileiros sobre a A enxaqueca no Brasil
] Incidéncia, 6nus social e histdrias de pacientes

guanto as melhores praticas para lidar com a

1 Empresa Amiga da Pessoa com Enxaqueca
doenca, trabalhando awareness e marca Reconhecimento pelas adaptacdes feitas no ambiente
de trabalho para facilitar a vida dos colaboradores.

empregadora ao mesmo tempo.

Mitos e verdades
. Convidamos um dos maiores especialistas na doenca
12 mitos e verdades sobre a enxaqueca para esclarecer 12 mitos e verdades

Médico esclarece algumas informacgGes importantes sobre as causas e os tratamentos dessa doenca
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Principais veiculos alcancados
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Resultado da Colab com influenciadores

Proposta: producao videos retratando situacoes do ‘
dia a dia no ambiente corporativo, exemplificando LA NA FIRMA
COMO as pessoas com enxaqueca enfrentam uma
série de dificuldades e até estigmas.

La na firma Festa da Firma

Trabalho foi focado no Instagram pelo potencial de
alcance e replicacao de conteudo da rede.

<13 ‘ﬁg Chefe

Influenciadores escolhidos

« Festa da Firma, 1,2 milhdes seguidores
« Confira todas as publicacdes

Bom dia chefe, tudo bem?
08:41

Qi Bruno, bomdia ;44

« La na firma, 209 mil seguidores
« Confira todas as publicacdes



https://imagemcorporativa-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/nicole_kloeble_iccom_com_br/Emk5Chh1CJZMtPFIpg26asgB7peHg4gUj6G75QZtHAaCgg
https://www.instagram.com/la_nafirma/
https://imagemcorporativa-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/nicole_kloeble_iccom_com_br/Esy_J-_mmWhDtmqQq7N4GEsBVYnbQ3DzRF48GsMu3bi1QQ?e=bdAyRy
https://www.instagram.com/la_nafirma/

Resultados organico do envio de Kits

Para atingir diretamente alguns Key Opinion Leaders (Kols), produzimos e

. . . . . . Clique aqui
enviamos 50 kits com a identidade visual da campanha e carta explicando a 9
Para acessar
necessidade de se falar do assunto no pais. Entre os influenciadores que todos os stories

receberam o kit, destacamos cinco stories publicados de forma organica.

@panoramafarmaceutico
59 mil seguidores

@guilhermedona
30 mil seguidores

@guiadafarmacia
74 mil seguidores

@gihgavazzi

53 mil seguidores

@fiiiama ‘

24 mil seguidores

m

panoramafarmaceutico 5 h
. @ Ver traduga ’
L ‘

Fique atento aos sintomas e procure um
médico para tratar a sua enxagueca

Maio Bord6 é uma iniciativa da
(@tevabrasil e da @abracebr
“ para estimular a
conscientizagao sobre a
enxaqueca

Btevabrasi 8abraceshr


https://www.instagram.com/fiiiama/?img_index=1
https://www.instagram.com/gihgavazzi/
https://www.instagram.com/guiadafarmacia/
https://www.instagram.com/guilhermedona_/
https://www.instagram.com/panoramafarmaceutico/
https://imagemcorporativa-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/nicole_kloeble_iccom_com_br/ErmCfg40mpRJoihfd_PCgXIBTbUjKbpeCe--GzPAT6DGcg?e=344HX8

obrigado

imagem _
corporativa
CONEXOES INTELIGENTES
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