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A Ipiranga sempre soube como conversar com os

consumidores. Com criatividade e bom humor, aproveitou os

momentos certos de sua histdria de mais de 85 anos para ser a parceira
ideal do seu publico, se transformar, lancar tendéncias...evoluir!

Depois de dois anos de planejamento, em marco de 2023, a Ipiranga
deu o primeiro passo na maior evolugio da marca desde sua
fundacdo, em 1937: definiu um novo propdsito, “Abastecer a vida

em movimento”, renovou e deu mais sentido ao seu logotipo, que

passou a representar o ponto de chegada e apoio na jornada dos
brasileiros.

O novo posicionamento colocou a empresa no territério da

mobilidade, tornando-a mais presente no ambiente digital
e, no mundo fisico, mais conexa com o ir e vir de seus
consumidores. O mundo mudou sua relacao com a
mobilidade e a Ipiranga, atenta, acompanhou.
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Pesquisas de opiniao com consumidores encomendadas pela area de Marketing
e Desenvolvimento de Negécios da Ipiranga trouxeram que a empresa era

reconhecida como “completa, confiavel, humana e empreendedora”. Esse
grande legado, junto com campanhas de enorme sucesso como a “Pergunta La”,
em 2015, deveria ser mantido em sua comunicagao, a0 mesmo tempo em que se
provocava a olhar para o futuro.

Teve inicio entdo uma remodelagdo gradual de seus mais de 6,5 mil postos,
trazendo area de convivéncia para quem quer descansar de um passeio de bike ou
fazer uma reuniao, consumir algo na conveniéncia AmPm, esperar um transporte
por aplicativo e até receber pets oferecendo agua. Isso tudo ja com o novo visual
da marca, com nova identidade e evolugao do logotipo, que agora remete a uma
estrada em dire¢ao ao pingo no “i” da Ipiranga.

Nesse caminhar, outra importante voz foi ouvida: a dos mais de 50 mil

frentistas da empresa, chamados simpaticamente de VIPs (Vendedores
Ipiranga de Pista). Eles ajudaram, inclusive, a remodelar seus uniformes junto com
a Baw Clothing, marca jovem e fendbmeno nas redes sociais, com 1,4 milhao de
seguidores e conhecida por oferecer modelagens para todos os géneros

e corpos — o design migrou inclusive para os uniformes da Ipiranga Racing,
premiada equipe da marca, com 15 anos na Stock Car, principal categoria do
automobilismo nacional.
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A Ipiranga deu um segundo PaSSO na evolugao da marca e investiu também na

reformulacao do pacote de aditivos do portfélio da Ipiranga, batizada de linha Ipimax.

Com a ajuda de parceiros internacionais, quatro produtos passaram a ser oferecidos nos

postos: a Ipimax Gasolina, o Ipimax Etanol, o Ipimax Diesel e a Ipimax Pro Gasolina. A economia

de combustivel chega a 5% de acordo com o combustivel e o modelo do motor, quando

comparados aos combustiveis comuns. Os aditivos passaram por mais de 1.000 testes, nao

sO de laboratério, mas também em pistas. O objetivo era oferecer o maximo

= | ‘ rendimento para o consumidor ir mais longe.

Em marco de 2024, um terceiro PaSSO iria reforcar aideia de completude da Ipiranga, ja
captada por seus consumidores: a de que ela era a Unica marca completa no setor e, por isso,
poderia se apropriar de um bordao classico empregado por consumidores em todos os postos
de combustiveis do Brasil, o “Completa pra mim?”. A partir disso, a gestao de comunicagao e
estratégia escolhida foi a de usar musicas e hits iconicos, populares, simples e irreverentes.

A Ipiranga convidou o grupo Olodum para um remake de seu hit “Requebra”, de 1992, que se
transformou em, claro, “Completa pra Mim”. A empresa foi além, se conectou com outra

: personalidade nacional emblematica, o cantor Sidney Magal, com seu hit “Sandra Rosa
Madalena” de 1978, que ganhou o novo bordao da Ipiranga em seu refrao.
Ah, e a boiadeira Ana Castela também cantou Ipiranga,

com a musica “Bora Completar?”.

| Gpass

Confira no case a seguir como tudo isso foi conduzido em ac¢des de PR nesses
: — ] . importantes momentos de reposicionamento estratégico para a
. evolucao da marca Ipiranga.
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1° Passo
Novo Visual
e Novo Proposito

Abastecer a Vida
em Movimento

Convencao 2023 Ipiranga



v Convencao e meeting exclusivo

v~ de C-Levels com imprensa selecionada

= ESTADAO #* Noticias & Editorias v Ver & Ouvir v . . ~ o .
e —— Em 2023, a tradicional Convencao Ipiranga aconteceu no Transamerica Expo Center,
Comomplranganalalualizas sersipostospane em S&o Paulo, reunindo mais de 4 mil revendedores. E, pela primeira vez, a empresa
transngao energetlca
G iote v s s retemsto o convidou quatro dos principais jornalistas do pais para vivenciarem esse

momento: a especialista em economia e negécios da “Exame In” Raquel Brandao, a

B\ | Por Wesley Gonsalves
I'é‘l 10/03/2023|13h09 « Atualizag3o: 10/03/2023 | 20h44
A ;B < editora do “Estadao” Renee Pereira, o reporter de negdcios do “Estadao” Wesley

Arede de postos de combustivel Ipiranga - que pertence ao Grupo Ultra - decidiu

atualizar, ap6s quase 20 anos, sua marca, lancando um novo logo para a companhia e

mudando a disposicao de como as suas mais de 6,5 mil unidades sao organizadas Gongalves e Ojornalista do “Consumidor MOderno,, Marcelo Brandéo-

pelo territério nacional. A mudanca de visual na companhia inaugura uma nova fase
do negécio, que olha para a transicao energética no Pais e traz novas opcées de
servicos que fogem aos tradicionais combustiveis a combustao e apostam em outras
opcdes de mobilidade urbana.

A ocasiao era propicia, pois a Ipiranga daria seu primeiro passo na evolucao da marca, apresentando seu
posicionamento para o mercado, com novos proposito e logotipo em uma grande festa colorida, com uma réplica do
novo posto, apresentacdes com diretoria da empresa em enormes teldes e palco, além de muita musica. Tudo isso em
meio ao animado engajamento de seus importantes parceiros de negdcios, os revendedores. Apés um almoc¢o, 0s
jornalistas participaram, ao lado do presidente da Ipiranga, Leonardo Linden, e da vice-presidente de Marketing e
Desenvolvimento de Negécios, Barbara Miranda, de um papo e tour imersivo pela convencao, com apresentacao a

nova e diferenciada experiéncia nos postos.

Barbara Miranda, VP de Marketing
e Desenvolvimento de Negdcios da Ipiranga
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O novo layout dos postos Ipiranga
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s’ Divulgacao de valores
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v Investidos e agenda ESG
Na conversa exclusiva com a imprensa convidada, foi ressaltada a agenda ESG
da Ipiranga, pauta estratégica de longa data da empresa, comprometida com o
Pacto Global da Organizacgao das Nag¢oes Unidas (ONU), principal agenda de
sustentabilidade desde 2014, quando passou a compensar as emissoes diretas

(escopo 1) e indiretas ligadas ao consumo de energia (escopo 2) por meio da

aquisicao de créditos de carbono do mercado voluntario.

Os jornalistas presentes e, posteriormente, toda a imprensa foram informados

gvido em
movimento.

de um plano de investimentos do Grupo Ultra de R$ 1,3 bilhao em

sua subsidiaria Ipiranga para 2023. O valor de R$ 585 milhdes foi
alocado na expansao, o que incluiria embandeiramento de postos, ja com as
mudancas promovidas pela evolu¢ao da marca, que contribuiria para o
projetado crescimento da rentabilidade da companhia. A convencao alcangou
cercade

5 mil pessoas, presencialmente e no formato online. Essas e outras acdes de
relacionamento de médio e longo prazo com a imprensa aumentaram a

autoridade e a credibilidade da Ipiranga, reforcando sua reputacao.
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Alta velocidade e visibilidade
de comunicacdo da Stock Car

A Stock Car é uma importante vitrine de alta velocidade para a Ipiranga - incluindo no

setor de comunicacao, gracgas a repercussao das corridas pela imprensa especializada. A
equipe Ipiranga Racing, nessa primeira etapa de evolug¢ao da marca, teve todo seu layout

dos carros renovado para a nova paleta de cores mais vibrantes e proximo da nova logo

da marca. Até mesmo os uniformes de pista dos pilotos Thiago Camilo e Cesar

Ramos ganharam cores mais vibrantes, criados pela BAW Clothing, marca de

streetwear integrante do grupo Arezzo&Co, em parceria com a Ipiranga.

Essa estratégia especifica de remodelagem foi veiculada nacionalmente por “Direto
da Fonte” (“Estadao”), “Radar” (“Veja”) e “Maquina do Esporte”, além de,

regionalmente, pela coluna “Giro” (“O Popular”, GO), ja que a primeira prova da

Stock Car Pro Series em 2023, com o novo visual da Ipiranga, seria justamente em
Goiania. A estratégia, junto com uma competicao prestigiada e de muito publico, visou

produzir maior engajamento e admiragao pela marca.
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Ipiranga aproveita equipe na Stock Car para reforgar
posicionamento de marca

B PATROCINIO

Pilotos Thiago Camilo e Cesar Ramos estreardo um novo layout nos carros, a nova
marca da equipe e um visual inédito nos boxes da categoria

v9"Negodcios

@ RADAR ECONOMICO
dlises e basti

los negécios e das finangas. Com Diego Gimenes e Felipe Erlich

Ipiranga promove automobilismo feminino em
circuito de Stock Car

Com corrida neste fim de semana, distribuidora oferece experiéncias esportivas a 360 mulheres

adquiriu a campanha Girls Like Racing, que incentiva a
o setor automobilistico. A acdo patrocinada
e no evento de corridas Stock Car Pro

Uma das novas pecas do uniforme da Ipiranga
Racing. Acima, matérias no MKT Esportivo
e Grandes Nomes da Propaganda

sobre o assunto
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MC Ryan SP, Luan Pereira e MC Daniel
integraram as ag¢oées voltadas para
/ engajamento dos consumidores com a
linha de aditivados Ipimax

Alinha de
combustiveis
aditivados lpirg
com rendimej
MAX, paragd
mais lon

2° Passo
Linha de Combustiveis
Aditivados Ipimax

Campanha
Ai, que Ipimax!




- Estratégia de PR para destacar

AV

» alinhade aditivados

‘ A nossa evolucdo de marca é
completa. NGo se restringe a

logomarca, a nova identidade
release para a estreia do primeiro posto + Ipimax, além de material de apoio, visual dos postos OU a0 NOVO

como Q&A e mensagens-chave, para conduc¢ao de discurso dos porta-vozes. Em mais pfOpéSitO. EIa pOSSO pOf tOdOS
os pontos de contato que a

Para o lancamento da linha de produtos Ipimax, o setor de PR da Ipiranga

desenvolveu estratégia que englobou contetdo em notas exclusivas,

uma campanha popular e divertida, a socialite Narcisa Tamborindeguy foi convidada para
estrelar um dos filmes da campanha. Foram realizadas entrevistas exclusivas da VP de .
Marketing e Desenvolvimento de Negécios, Barbara Miranda, e do diretor de Pricing e marca Iplranga temcoma

Produtos, Julio Sattamini, para os veiculos “Quatro Rodas” e “Zero Hora”. Esses e jOfnGdG dos N0ssos
outros momentos de comunicacdo serviram para expandir a dimensao da evolucdo da consumidores e, obviamente,

Ipiranga para além dos publicos atingidos pelos comerciais publicitarios. a NOsSsa |inha de pdeUtOS
combustiveis esta contemplada
nesse processo”, explica a vice-

aditivado. Detalhes do quao inovadora e importante foi a parceria com empresas internacionais para preS|dente de Marketlng €
o desenvolvimento da linha Ipimax sé conseguiriam alcancar a opinido publica, consumidores e Desenvolvimento de Negocios

mercado com a¢des de comunicagcao mais amplas, além do escopo resumido e da abordagem rapida da |pirqngq, Bérbqrq Mirqndq
das campanhas de TV e online.

A empresa passou a divulgar como foi realizada a pesquisa com mais de 600 pessoas pelo setor

de Ciéncia de Dados da Ipiranga para verificar a percepcao dos pilares e atributos de um combustivel
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v virais de comunicacao

O primeiro posto a ter toda a reformulacao da evolucao da

marca Ipiranga - com setorizagdo cromatica, nova sinalizacao, area de

convivéncia mais sintonizada com a vida em movimento de motoristas,
caminhoneiros, motociclistas, usuarios passeando de bicicleta ou

aguardando um uber com seu pet - foi na cidade de Sao Paulo, onde
foram iniciadas acoes de PR de branded content. Nas pistas de

reabastecimento da unidade, a Ipiranga realizou um pocket show do

Xama, rapper, poeta e cantor, e seu novo single “Estrela do Mar”.

Para expandir a comunicacao dessa dupla estreia, foram convidados os
influencers @emillynunes, @sofiagayoso, @laddynada e @mckako.
Releases exclusivos, com embargo, foram combinados com o IG Gente, o
Observatério dos Famosos (UOL) e Splash (UOL). E, apds as exclusivas, a
divulgacao completa do evento, com videos e fotos do show, foi
disparada para mailings de Prop&MKT, entretenimento, cultura, shows,

eventos, musica e adolescentes & jovens.
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Thais Andrade; 20/04/2023 as 11:44

Agao reuniu fas, influenciadores e artistas, que curtiram o langamento do single
‘Estrela do Mar’ em um pocket show nesta quarta, 19

Aconteceu nesta quarta-feira, 19, uma agdo no Posto Ipiranga Pilar do Tieté: as pistas de
abastecimento viraram palco para um pocket show do cantor Xama. A agdo ocorreu horas depois da
inauguracgao do primeiro Posto Ipiranga do Brasil com a nova marca, langada no inicio de margo.

Aléem dos funcionarios do posto e da propria Ipiranga, foram convidados influenciadores escolhidos a
dedo, como @emillynunes, @sofiagayoso, @laddynada e @mckako. Todos foram chamados sem
saber que iriam cumr um show do rapper por cerca de uma hora recheado de hlts como ‘Malvadao”,
“l ixiria™ “Maonaliz. “Neixe-mea ir" incliindn ainda n cinnle inéditn “Fatrala dn Ma

Ipiranga inaugura primeiro posto sob as novas diretrizes visuais da
marca

lan Candido

Alugue o estudio para seu Podcast

P ® Portal e
¢ Nossa estrutura moderna de
. -ON equlpamentos de gravac¢do e transmissdao
~/AIR proporcionam conforto e qualidade qu:
BI'US“ iil imagem dos nossos parceiros merecem. Agende unis
conhega nosso

Times Cast : SIG, Quadra 03, Bloco C, Entrada 45, SALA 101 para loca

Politica Satélites E Regido Habitagcao Educacao Ciéncia E Tecnologia Concurso E Emprego Salde

Transito E Transporte Seguranca Cultura Moda Justica Gastronomia Noticias Corporativas

Xama faz show surpresa em posto
Ip|ranga com a nova marca

r Equipe Times Brasilia

cliente

Ipiranga inaugura nova marca em posto elang¢alinha
de produtos

de 2023 / 5 minutos de leitura / Cliente SA, Gestao, Mais Noticias / Deixe um comentario / customer experience,
identidade visual, Ipiranga, rebrand
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Comunicacado de
forma irreverente

“Desde o langcamento da evolucdo da marca, temos trabalhado a
comunicacao de uma forma moderna, irreverente e

surpreendente” explica Barbara Miranda sobre essa estratégia de

reforcar o tom de voz préximo, simples e irreverente que sempre
acompanha a empresa. “O primeiro posto a estampar nossa nova
identidade visual também precisava ter a ‘cara’ da comunicacao que
fizemos até aqui. Convidar um artista de rua para grafitar um mural
durante a acao e surpreender as pessoas que passam pelo posto com
um pocket show fazem todo sentido. Mais do que isso, sao agdes que
conversam com outras frentes da Ipiranga voltadas ao
entretenimento e ao pUblico mais jovem. E uma aposta na narrativa
contada por cada convidado e nao apenas nos N0sso0s canais

proprietarios, o que traz mais autenticidade e amplifica nosso

alcance. E uma forma de nos aproximarmos dos nossos

consumidores e destacarmos a nossa esséncia inovadora e

irreverente” analisa Barbara.
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O artista Gen Duarte criou um grafite
especial no primeiro posto inaugurado
com a nova marca, em a¢ao promocional
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Saude na estrada: fortalecimento
social da marca

A Ipiranga ainda realizou a¢cdes como a divulgacao do “Sadde na Estrada

2024”, programa social de 16 anos da Ipiranga que é a maior iniciativa de
saude itinerante do Brasil. Trata-se de uma carreta de dois andares de 110m2 que
roda postos Ipiranga pelas rodovias do pais para que caminhoneiros e publico das
estradas realizem seus check-ups basicos de saide com exames como
temperatura, nivel de oxigenagao no sangue, pressao arterial, batimentos
cardiacos, nivel de aclcar no sangue (glicemia), composicao corporal
(bioimpedancia), acuidade visual, testes rapidos para HIV, sifilis e hepatites B e C,
além de servicos como barbearia. Ainda, por meio de parcerias com secretarias

municipais de saude, podem ser aplicadas vacinas para Covid-19, H1N1, hepatite B,

triplice viral e febre amarela. Em seu trabalho de PR, a Ipiranga divulgou que O
programa ja atendeu a mais de 700 mil pessoas em 1.600 eventos
realizados em 22 estados e 200 municipios, nos quais participaram mais de

50 mil profissionais voluntarios da drea da sadde.
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Saude na Estrada da Ipiranga chega ao
Tocantins com atendimento de satide e exames
gratuitos nos postos Rodo Rede
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Ultimas noticias

Noticias

16/06/2024 as 11:30

Saude na Estrada da Ipiranga chega a
Alagoas com atendimento de saude e
exames gratuitos

00000

O Saude na Estrada, iniciativa itinerante de saude e
responsabilidade social da Ipiranga, retorna as estradas

cionais para mais uma temporada dedicada ao cuidado
com a saude e bem-estar de caminhoneiros e comunidades
proximas aos postos Ipiranga Rodo Rede de todo o pais. Ao
todo, este ano, serdo realizados 98 eventos, em 95 cidades
brasileiras, percorrendo 16 estados. A carreta chega a
Alagoas nesta segunda-feira, dia 17, ao Posto 4 Rodas, na
B cidade de Sdo Miguel dos Campos

A trajetoria do Saude na Estrada traz numeros e resultados
relevantes. Ao longo dos ultimos 17 anos, o projeto
beneficiou mais de 700 mil pessoas, atendendo a quase
230 municipios, em 22 estados. Com mais de 1,620 eventos
realizados e 600 mil quildmetros percorridos, a iniciativa
teve o apoio de mais de 55 mil profissionais da satude voluntarios.

ﬂ Ipiranga
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« Parceria BAW + Ipiranga: divulgacao dos detalhes da parceria para o desenvolvimento e

producao dos novos uniformes dos VIPS e dos pilotos da equipe Ipiranga Racing na Stock Car.
£

 Divulgacao de Relatorio de Sustentabilidade + Ecoeficiéncia dos Novos Postos: =

conteudo conectado a renovacao da marca ao destacar aspectos ESG dos novos postos Ipiranga,
como o indice de 18% de economia de energia e uso de estruturas modulares, mais economicas,

eficientes e que evitam a geracao de residuos.

 Divulgacao do Movimento #EuSouACaraDalpiranga: contelido sobre a campanha de

engajamento do publico interno, em que a companhia disponibilizou os novos uniformes dos
VIPs dentro da empresa para ensaios fotograficos internos com C-Levels, funcionarios, VIPs

e até mesmo os caes-frentistas, como o Matué (@matueofrentista). A Ipiranga estimulou o
publico interno a trocar suas fotos em redes como LinkedIn e Instagram pelas do shooting,
“amarelando” 800 perfis de colaboradores em redes sociais, somando mais de 200 publicacdes e
cercade 24.000 interagcoes da campanha. A Ipiranga aproveitou e convidou para participar da
campanha, além do Evaristo e do Matué, o jornalista Manoel Soares e a influenciadora Lelé

Martins (@blogueirapcd).

O jornalista Evaristo Costa em campanha
Ipiranga e o caozinho Matué, resgatado apos um
Prémio Jatoba 2024 | Categoria Experiéncia de Marca atropelamento e adotado em um dos postos ___/




?:v:' Acoes a partirde 12/03

« Podcast “Codigo Aberto”: participacido da VP Barbara Miranda no podcast da rede

B9 de podcasts. O programa € voltado para interacao de executivos de grandes

empresas para abordarem temas relacionados a inovagao, ao mercado, ao marketing

etc.

« Stock Car/lpiranga Racing: divulgacédo de conteldo sobre renovacao da Ipiranga

Racing, novo layout dos carros e novos uniformes de pista, durante o inicio da

temporada 2023 da Stock Car e acao com jornalistas para visita ao “box” da equipe para

conhecer as novidades.

* Entrevista exclusiva para veiculo do trade automotivo, com especialista Ipiranga,

sobre a linha Ipimax.

Na primeira etapa da Stock Car com a marca
evoluida em uniformes e pintura do carro, a
Ipiranga Racing venceu com Thiago Camilo (de
amarelo) no alto do podio
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Resultados 2023*
>

Mais de 228 publicacoes em mais de 140 veiculos de imprensa no Brasil
Foram 12 milhoes de leitores impactados

Valoracdo de RS 2,6 milhoes
No LinkedIn, a Ipiranga registrou um grande salto na taxa de engajamento
em 2023:1.825% acima da média em comparacdo ao mesmo periodo em 2022

No periodo de lancamento, ocorreram 11.000 interacoes com a palavra Ipiranga, gracas a a¢des virais e pecas digitais, sendo 96% positivas

48 veiculos publicaram matérias ou notas sobre o tema
Foram 51 publicac6es que mencionaram o tema em noticias e posts
O impacto foi de 2,2 milhoes de potenciais visualizacoes em noticias e posts

Valoracdo equivalente a exposicdo da marca de RS 471,3 mil

*NUmeros de inteligéncia de dados Cortex, lider de Go-to-Market na América Latina, que se denomina como uma "plataforma de
comunicagao estratégica e mensuracao". A classificacao das matérias considera o sentimento (positivo, neutro ou negativo); nivel
de protagonismo (protagonismo, referéncia em matéria de concorrente, referéncia contextual/setor, citacao relevante e
figurante) e relevancia dos veiculos, classificados em tiers (tier 1, tier 2, tier 3 e tier outros). A¢cdes de comunicacao com a Virada
de Marca, o lancamento dos Uniformes, a Convenc¢ao com Revendedores e Franqueados e a campanha 'Eu Sou a Cara da Ipirangal

datam de marc¢o a julho. Campanha Ipimax conta com ag¢odes realizadas entre abril e novembro.
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39 Passo
Nova Assinatura

Campanha
Completa pra Mim
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VAVAY ~ b d i ' ', Ipi i Perguntalano Posto Ipiranga o novo bord3o deles
w7a7. A marca assume o atributo de S i e T comos s
AV mobilidade X

' Apos lancar nova imagem nos postos e a linha de aditivados Ipimax, marca se apropria do jargdo “Completa
| pra mim" em slogan e prevé novos investimentos na AmPm

Em marco de 2024, a nova assinatura “Completa pra Mim” nasceu

justamente do DNA da Ipiranga, que oferece aos consumidores em sua jornada

de mobilidade um ponto de servico completo. “A nova assinatura e a campanha

Josette Goulart

validam e transmitem exatamente essa percepcao de oferta completa da marcaem

Ao longo dos tltimos 13 anos, o slogan “Pergunta 14 no posto Ipiranga”
saiu da prancheta de um publicitario para entrar para o vernaculo e a
cultura popular brasileira.

diversos niveis: desde o trocadilho sobre ‘encher o tanque’, passando pelo

Agora, quando a Ipiranga sentiu que era hora de mudar o slogan, ela
escolheu uma frase que ja estava no vernaculo e na cultura - para

Barbara Miranda, vice-presidente de marketing e desenvolvimento de negécios da Ipiranga (Divulgacdo/Ipiranga)

transforma-la num bordao corporativo.

entendimento de que ‘o posto Ipiranga é onde vocé encontra tudo que precisa para onmay <o

9 Juliana Pio Ipiranga, que tem quase 6.000 postos espalhados pelo Pais.

Editora-assistente de Marketing e Projetos Especiais
“ - B . A .~
E muito dificil vocé fazer uma transigao do

seguir em frente na sua jornada’, além de reforcar o conceito de marca completa”,

a CMO da Ipiranga, Barbara Miranda, disse ao
. “Esse novo slogan, no entanto,

. , AlIpiranga, da Ultrapar, quer ser mais que um ponto de abastecimento e se tornar
. - Gx parece mais natural dado o fato de que todo
|\ Z arpara. uma parceira completa da jornada de mobilidade das pessoas. A marca, que fez brasileiro fala completa pra mim.”
sucesso com o bordao “Pergunta La”, expande seu escopo de atuacao e anuncia
nesta quinta-feira, 7, uma nova campanha cujo slogan, agora, se apropria de uma revendedores da marca. reunidos e sua

das frases mais faladas por brasileiros em postos de gasolina: “Completa pra mim”. convencao anual em Sao Paulo, e serd lancada  Bdrbara Miranda
em todas as telas a partir desta quinta-feira.

A nova campanha esta sendo apresentada aos
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Trés fases nortearam as acoes e ativacdes de PR em seu més de lancamento.
A primeira fase foi com o grupo Olodum, escola de tambores afro-brasileira de
Salvador, Bahia, que refez o hit “Requebra” com o lema da campanha Ipiranga. Na
sequéncia, o icbnico cantor Sidney Magal reviveu “Sandra Rosa Madalena”

Ipiranga.
Completa pra mim.

também dentro da mesma ideia de versao. A terceira fase aconteceu com o
lancamento da comunicacdo para a imprensa com Ana Castela e a musica “Bora
Completar?”, que incluiu as ativacdes de sustentacao em redes sociais. No més, a
Ipiranga somou 752 mencdes em noticias e posts de midias sociais de veiculos de
imprensa, 45,8 milhdes de impactos e valoracdo qualificada de RS 2,8 milhdes. Tudo

seguiu em sinergia entre os setores da Ipiranga, FSB Comunicacao, as agéncias

Talent e Mutato, além da agéncia de midia i-Cherry.
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Acbes com o Grupo Olodum, Sidney Magal e Ana
Castela para a campanha "Completa pra Mim"
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Para 2024, a Ipiranga apostou em estratégia similar a bem-sucedida de 2023: um
PR Meeting da nova campanha dessa vez, dias antes da Convencao em

Sao Paulo (SP), com a VP de Marketing e Desenvolvimento de Negédcios, Barbara

Miranda, e a diretora de Marketing, Rafaella Gobara. As entrevistas foram
concedidas com embargo e publicadas na manha do dia 8 de marco, durante o

anuncio da campanha ao publico da Convencao. Foram convidados jornalistas da

Exame, Brazil Journal, Estadao, PropMark e Marcas Pelo Mundo.
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Taca do Gauchao percorre
tour por postos de gasolina
em Porto Alegre

Fas In-l'!‘[.l("u'(' de perto e fotogratar o troféu ofic ial do torneio
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Noticia @ + Estadao/ Negécios

Ipiranga planeja repaginar 2 mil postos e quer

se consolidar como ponto de varejo e servicos

Patrocinadora oficial do Campeonato Gaticho desde 2015, a rede Ipiranga esta

promovendo um tour do troféu do Gauchdo em Porto Alegre. Os [as poderdo ver de

exposicdo ocorre até sexta (29). Sdo Jodo, Centro Historico, Floresta, I'q‘l!nlnlllkq‘ Mt

Empresa ja reformou 800 postos e vai reforcar esforcos de publicidade na tentativa de incrementar
fotografar o trotéu oficial do torneio, disponivel para visitagao desde segunda-feira vendas

| Por Gabriel Vasconcelos (Broadcast)

R B <

RIO - A lpiranga vai reforgar esforgos de publicidade para incrementar vendas e
reposicionar os postos de abastecimento da rede como pontos de varejo e servigos

que vao além do abastecimento de veiculos, uma tendéncia no setor.

Terceira maior distribuidora de combustiveis do Pais. a
Ipiranga tem hoje 18% desse mercado. atrés de Vibrae
Raizen.Em 2023, apés dar inicio a reformulagio do visual
dos postos da bandeira, a empresa ji havia feito campanha
natelevisdo e redes sociais para aumentaro

conhecimento e avenda da nova linha de aditivados

Inimawv
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Musica premiada

A musica esteve presente desde a primeira etapa das campanhas

da Ipiranga. E, gracas aisso, levou em 2024

o prémio de marca revelacao 2023 na segunda edicao
da premiacao Spotify Advertising Hits, na categoria
Win-Fluencer - devidamente divulgado pela Comunicacao

Institucional/PR da Ipiranga. A agcao vencedora consistiu em uma
experiéncia musical para a plataforma de streaming divulgando o
conceito “Bora Render” do Ipimax, em uma nova versao do hit
“Dentro da Hilux”, de Luan Pereira, com a participacao dos

MCs Ryan SP e Daniel. O hit “Bora Render” teve 31 milhdes de
visualizacdes, 33 milhdes de impressdes e 570 mil interacdes.

Em junho de 2024, s6 como um recorte do éxito das campanhas
de PR, a Ipiranga recebeu naimprensa 1.347 menc¢oes,

99,4 milhdes de impactos e RS 2,8 milhdes de valoracao

qualificada.

MC Ryan SP, Luan Pereira e MC Daniel
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’ 2 milhoes de impactos, totalizando R$ 494,5 mMil em valoracao

v

50 pu blicagﬁes em 35 VEiCUlOS nacionais e regionais (Exame, Estad&o, Zero Hora, Folha Vitéria, Garagem 360, InvestNew...)
1,4 bilhao de impactos multimeios*
2,1 milhoes de cliques

2,5 ull compa rtilhamentos no TikTok nos seis primeiros dias de campanha
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Indice de Protagonismo 78,66%: percentual de espaco em matérias classificadas (tiers 1 a 3), sobre a campanha Completa pra Mim, no periodo

(07/03 a 30/04), no qual a marca Ipiranga € mencionada com sentimento positivo e destaque nas matérias, considerando a metodologia Cértex.

*NUmeros de inteligéncia de dados Cortex, lider de Go-to-Market na América Latina, que se denomina como uma "plataforma de
comunicagao estratégica e mensuracao". A classificacao das matérias considera o sentimento (positivo, neutro ou negativo); nivel
de protagonismo (protagonismo, referéncia em matéria de concorrente, referéncia contextual/setor, citacdo relevante e
figurante) e relevancia dos veiculos, classificados em tiers (tier 1, tier 2, tier 3 e tier outros). Periodo da campanha, de 7 de marco a
30 de abril de 2024.
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