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para o �erritório Latinoamericano

CONSTRUINDO A EDUCAÇÃO DO FUTURO� ‘CAFÉ
PELA EDUCAÇÃO' → EVENTO DE COMUNICAÇÃO
MAPLE BEAR + LATAM INTERSECT PR

Contra�ação e Objetivos ↘

A La�am In�ersect PR foi contra�ada pela Maple Bear para ajudar a franquia
educacional bilíngue canadense a for�alecer sua presença de marca na América Latina
como par�e dos planos contínuos de expansão na região.

A Maple Bear possui mais de 400 escolas ao redor do mundo, em 38 países, com
planos de expandir para Colômbia, Cos�a Rica, Panamá e México, adicionando mais
100 escolas até 2025. A escolha da La�am In�ersect se deu pela sua expertise na
região e por sua equipe multinacional, que possui laços cul�urais profundos com
veículos de mídia e outras insti�uições.

Campanha “Construindo a Educação do Fu�uro” ↘

→ A campanha de relações públicas baseada em narrativa, “Construindo a Educação
do Fu�uro”, foi criada para des�acar a abordagem educacional bilíngue única e
premiada da Maple Bear. O concei�o �ambém incorpora �emas a�uais de investimen�o
em Ed�ech e a reconstrução pós-pandemia.

Objetivos da Campanha ↘

O objetivo era evidenciar o currículo bilíngue canadense como respos�a à pergun�a:
Como podemos construir a Educação do Fu�uro? A Maple Bear se des�aca não
apenas pela excelência educacional, mas �ambém pelo desenvolvimen�o de ‘soft skills’
como in�eligência emocional, cidadania e criatividade, preparando os alunos para
serem cidadãos do mundo e líderes do fu�uro.

As escolas são �o�almen�e bilíngues, baseadas em princípios de trabalho em equipe e
inclusão, e �êm uma for�e repu�ação por inovação pedagógica e �ecnológica. Esses
diferenciais foram utilizados para engajar o público-alvo da empresa, que inclui
investidores, pais e a mídia, com uma liderança de pensamen�o compartilhada.
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Estru�ura da Campanha ↘

Para realizar uma campanha eficien�e e impac�an�e, a estratégia foi compos�a por três
pilares: Pesquisa, Relações com a Mídia e Engajamen�o Pessoal. Uma maneira de
implemen�ar �odos os três pilares estratégicos foi através dos even�os “Café pela
Educação”. Esses even�os reuniram represen�an�es da Maple Bear, especialis�as em
educação e jornalis�as para estimular uma troca contínua de ideias, impulsionando a
conversa sobre educação na América Latina e posicionando a Maple Bear como par�e
essencial desse diálogo.

Organização dos Even�os ↘

A equipe organizou even�os em dois países, México e Colômbia, na segunda edição do
“Café pela Educação”, convidando especialis�as pedagógicos a discutir as
necessidades educacionais em seus países e garantindo a presença de jornalis�as de
meios de comunicação relevan�es. Para engajar ainda mais os jornalis�as, foram
produzidos belos ki�s de imprensa como presen�es, con�endo a versão impressa do
es�udo, que foram mui�o bem recebidos.

Resul�ados ↘

Esses even�os tiveram um impac�o significativo, resul�ando em 25 artigos em veículos
de mídia de Tier-1, além de outras publicações, com 7 menções na mídia de Tier-1 da
Colômbia, alcançando mais de 37 milhões de pessoas.

Marcelino Zorrilla, Geren�e de Marketing da Maple Bear La�am, ressal�ou: “Trabalhar
com a La�am In�ersect PR é mui�o mais do que pensar em RP, você �em uma equipe
que ves�e a camisa, autônoma, dedicada, comprometida, �enaz e a�en�a a capi�alizar
qualquer opor�unidade que traga um impac�o positivo para a marca.”


