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O contexto
Em maio de 2023, a NOVA PR foi contratada pela Revo 
para divulgar o seu lançamento, no início de agosto. A 
Revo trazia uma nova forma de voar para São Paulo, 
com reserva via app. Sua plataforma digital oferecia 
um serviço porta a porta, que combinava transporte 
terrestre e aéreo, permitindo a reserva de viagem 
individual, múltiplos assentos ou capacidade total 
da aeronave, algo inédito no mercado.

A empresa, uma startup do grupo multinacional 
português Omni Helicopters International (OHI), 
buscava um parceiro de comunicação para anunciar
o início da sua operação e seu modelo de negócios 
inovador.

Como fazer isso com grande impacto, sendo 
que a Revo era uma empresa nova e até então 
totalmente desconhecida? A saída mais óbvia 
(e conservadora) era oferecer uma exclusiva para 
garantir uma boa cobertura. Mas nos parecia pouco.



A estratégiaEm São Paulo, há mais de 
Nossa sugestão era a de criar um evento de 
lançamento no Hotel Fasano Boa Vista. A 
novidade estaria na forma como jornalistas dos 
principais veículos do país chegariam até lá. 
A ideia era que eles se deslocassem 
experimentando os serviços prestados pela 
Revo, em viagens de ida e volta de 
helicóptero.

As poucas semanas que se seguiram entre o 
início do trabalho e o lançamento da Revo foram 
bastante dinâmicas. Em poucos dias falamos 
com as principais lideranças da empresa e 
montamos nosso planejamento de 
comunicação. Em seguida, iniciamos a fase de 
preparação dos porta-vozes, com um media 
training teórico e prático completo. 

Paralelamente, iniciamos os convites aos 
jornalistas e produzimos todos os conteúdos 
necessários para dar suporte aos porta-vozes.

 410

e 260
helipontos,
onde são realizados

 2.200
pousos e decolagens 
todos os dias

helicópteros

Fonte: ANAC



A comunicação
12 jornalistas dos principais veículos de negócios, 
inovação, luxo, viagens, lifestyle, entre outros (o 
limite máximo permitido pela logística do evento), 
seriam convidados pela divulgação, sob embargo, do 
lançamento da Revo.

A empresa iniciou seu relacionamento com a 
imprensa com o anúncio do soft launch da sua 
operação em São Paulo. Esse foi o gancho para 
apresentar a Revo, sua história, seus diferenciais 
e seu CEO ao mercado brasileiro e internacional.
Em 3 de agosto de 2023, o início oficial da 
operação da empresa em São Paulo obteve 
exposição massiva e qualificada nos principais 
veículos do país e agências de notícias 
internacionais, como Bloomberg e Reuters.

A divulgação do início da operação da Revo inseriu
a empresa na agenda de mobilidade urbana não 
apenas no Brasil e reforçou atributos determinantes 
nesse mercado, como segurança, pontualidade, 
inovação e excelência do serviço. 



OS RESULTADOS
O lançamento da marca gerou um alcance 
de mídia espontânea de mais de 28 milhões 
de pessoas, calculada pela clipadora da 
empresa. 

Com o sucesso do lançamento, a NOVA PR 
conquistou a conta da Revo e segue 
atendendo a empresa desde então. 

Ao longo de 2024 temos trabalhado para 
fortalecer o entendimento de que o futuro 
da mobilidade urbana aérea passa por 
modelos de negócio como o da Revo.

No lançamento, a imprensa publicou

 +130
matérias positivas sobre a Revo.

 Ao longo de 2023 e 2024, 
trabalhamos diversos materiais, que 

resultaram em

+550 *
 publicações em veículos de todo o 
Brasil com destaque para Veja SP, 

Istoé Dinheiro, Estadão, Valor 
Econômico e O Globo, entre outros.

*atualizado em setembro/24.

https://vejasp.abril.com.br/coluna/terraco-paulistano/taxi-aereo-luxo-estreia-sao-paulo/#google_vignette
https://gq.globo.com/lifestyle/noticia/2023/08/revo-helicoptero-app.ghtml


https://oglobo.globo.com/blogs/capital/post/2023/11/revo-escala-felipe-massa-para-promover-servico-de-ubercoptero.ghtml
https://mobilidade.estadao.com.br/mobilidade-para-que/dia-a-dia/felipe-massa-embaixador-plataforma-transporte/


https://startups.com.br/danca-das-cadeiras/revo-anuncia-rodrigo-otavio-nascimento-como-novo-cfo/


Ficha técnica
CASE: Redefinindo o conceito de mobilidade urbana

TIPO DE ORGANIZAÇÃO: Grande Agência

SINOPSE: A estratégia e ações de PR da NOVA PR para 
divulgar o lançamento da Revo e posteriormente de 
forma a incluir a empresa na agenda de mobilidade 
urbana no país.

A comunicação foi absolutamente bem sucedida junto 
a imprensa nacional. Foram mais de 550 publicações 
entre agosto de 2023 e setembro de 2024.

CRONOGRAMA:

Primeira Onda

Junho/23 - Reuniões de alinhamento e definição de 
estratégia para divulgação do lançamento da Revo.

Julho/23 - Mapeamento de jornalistas e demais 
stakeholders e convite para coletiva. Treinamento de 
porta-vozes. Produção de release, Q&A, media briefing, 
etc.

Agosto/23 - Divulgação, acompanhamento de 
entrevistas e report dos resultados do lançamento.

 

Sustentação (setembro/23 a agosto/24)
Atuamos na busca de oportunidades institucionais e 
relacionadas aos temas de interesse da marca, com o objetivo 
de manter o nome da Revo de forma estratégica na imprensa 
e assim fortalecer o conhecimento sobre a companhia junto 
ao mercado, parceiros, clientes, talentos e investidores.

ORÇAMENTO: Toda a atuação em relação à divulgação 
da Revo pela NOVA PR na imprensa aconteceu de forma 
orgânica. Todos os números e resultados aqui citados não 
envolveram a compra de publieditoriais ou branded content 
nas mídias alvo. Todo o trabalho desenvolvido no período 
gerou um alcance de mídia espontânea de mais de 100 
milhões de pessoas, calculada pela clipadora Clipping Service.

EQUIPE NOVA PR EM AÇÃO:

Cláudia Vassallo - sócia
Bruno Galo – diretor
Amanda Carbonera - executiva de atendimento (até 7/24) 
e coordenadora (a partir de 7/24)
Giuliana Nardi - estagiária (a partir de 1/24)
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