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Quem somos?

Cé NEODENT

Somos uma
marca global.

Presenga em 95 paises
e mais de 4 milhOes de implantes
vendidos anualmente.

Conquistamos
o mercado.

Somos lideres de mercado
no Brasil e o 2° maior fabricante
de implantes do mundo.

De dentistas,
para dentistas.

Construimos um legado de 30
anos, solidificado por solugdes
modernas e confiaveis.

A nossa cultura
nos guia.

Acreditamos no mesmo
proposito, de criar sorrisos.
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A origem do projeto

eodent 30 anos - Celebracdo

. . To: @ Ana Barroso; @ Vania Santos; @ Lucas Alves; @ Leonardo Zanin; @ lsabela Carvalho; & Gabriela Mayumi; @ Rodrigo S ys; @ Elis Jacques; @ Cnilton Junior Mon-02-Jan-23
a I de I q de Ievq r O Cc: @ Carolina Stella; @ Lucas Timoteo
@ Retention: Default 3 Years Delete (3 years) Expires: Thu 05-Aug-27 9:51 AM
Neodent para Bom dia pessoal,
p Para a celebracado de 30 anos da Neodent, o gue acham de levarmos o Dr. Geninho para
I b alguns paises ao redor do mundo, como forma de reforgar nosso comprometimento com cada
celeprdr um regiao e celebrarmos nos continentes que estamos presentes?

grande marco em
alguns paises.
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Quais foram os objetivos?

Comemorar os
30 anos da
marca em
escala global.

Levar nosso
fundador e CEO

Apresentar uma
experiéncia unica da
marca para todos os
continentes

Divulgar nossos
produtos e inovacoes

Difundir nossos
principios e filosofia
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Mais que uma
Celebracao.

Criamos uma experiéncia
Unica 2o redor do mundo
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Como fizemos isso?

Criamos um
tour para levar e

11/08/2023

Nossa marca d rortuoat (O)
13 paises.

EUA
20 & 21/10/2023

MEXICO d
24/10/2023 @ @ @COLOMBIA
03/06/2024
COSTA RICA
05/66/2024

PERU @ @
05/03/2024 @ -

CHILE
30/08/2023 @ 31/08/2023
A

RGENTINA
29/08/2023

Q

TURQUIA

20/04/2024

Q0

EMIRADOS ARABES
03/05/2024

MALASIA
12/01/2023 @
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Como fizemos isso?

Janeiro -Agosto
Reunidao com paises, criagao de
layouts e identidade do evento

T

19/01

Reunido para
definicdo dos
locais que iriam
receber o Tour

05/01

Primeira reuniao
Qdmo\CEO
sobre o projeto

Junho - Agosto
Reunides com
Argentina, Chile e

Uruguai
(Alinhamento sobre o evento,
participantes, local e
palestrantes)

Julho - Outubro
Reunides com
EUA e México

(Alinhamento sobre o

evento, participantes,

local e palestrantes)

j

Agosto - Dez.
Reunides com
P LY (EA) Y

(Alinhamento sobre o
evento, participantes,
local e palestrantes)

Janeiro - Abril

Reunides com Peru,

Colémbia e Turquia
(Alinhamento sobre o evento,
participantes, local e
palestrantes)

BORSE:

DENT
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Marco - Junho

Reunides Costa Rica
(Alinhamento sobre o
evento, participantes, local
e palestrantes)

EODENT % Y

WORLD TOUR



_ {7«:‘( -

- A2 ‘ D SN

Um guia para
O suUcesso.

Para garantir a exceléncia em
cada detalhe, a equipe global da
Neodent atuou como ponto
focal, fornecendo guidelines e
suporte continuo aos paises
durante a concepcao de cada
evento. Garantindo a harmonia
__entre todas as partes
' envolvidas, assegurando que a
'visdo da marca fosse traduzida
em experiéncias Unicas em
cada regifo.

Colombia i Costa Rica ]




Como fizemos isso?

Inovacdo €
Tecnologia

Lancamentos
Trazendo o que ha de mais
novo em tecnologia para o
mercado, com os ultimos
lancamentos mundiais.

Hands-on

Promovendo diversas sessoes
de testes dos produtos,
assistidas por especialistas




Como fizemos isso?

Educacado.

Palestras foram
selecionadas conforme a
necessidade de cada
pais.

Com a presenca de importantes
speakers locais.
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Como fizemos isso?

Marca.

Proporcionando a
mesma experiéncia unica
para todos os clientes.

Enfrentando barreiras culturais
e se ajustando a diferentes
cenarios mantendo a
consisténcia de marca em
todos os eventos.
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Quais foram os desafios?

Neodent em uma palavra?... Th e a'hd;;cbé lo

pessoas e.0 amor”
_’ L

Diferencas
Culturais

~=

Kuala Lampur Costa Rlca

Levando uma marca
brasileira para
diversos paises.

Quebrando a barreira
linguistica, se adaptando a

Passio
Paixao" Mg
diversos fusos horarios e

carregando no peito a y NeZ )
mesma paixao. e _-
' f . -~
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Una palabra? Wow! Fabulous!
“Uma palavra? Uau!” ”Fabullosa”



Quais foram os desafios?

Neodent presente no pais
desde 2006

Maturidade

de Marca

Nossa estratégia de

marca, baseada em uma

identidade Unica, nos Neodent presente no pais
permitiu celebrar 30 desde 2017

anos garantindo uma

experiéncia consistente,

mesmo com o desafio de lidar

com mercados com trajetdrias

t3o distintas, variando desde

mais de 10 anos de maturidade

de marca até recém lancados.

Neodent presente no.pais
como subsidiariasdesde 2024




E quais foram os resultados?

Criamos uma
Pegada,

ao redor do mundo

Foram no total:

Paises Especialistas compartilhando
visitados suas experiéncias no palco +30003 7. 628
Pessoas impactadas

5 0 =P 3 8 0 0 digitalmente

Nacionalidades Participantes inspirados
e capacitados

Meta de participantes: 3000 Atingimos: 3.844 (+28%)

Meta de clientes no evento: 30% Atingimos: 35%

Satisfacdo geral pds evento: Atingimos: 9,45/10
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Porque merecemos o prémio?

Internacionalizacao

Projeto de uma marca
brasileira com projecao global
e Impacto significativo no
mercado internacional.

Desenvolvimento

Contribuimos para o
fortalecimento dos mercados
locais, disseminando
conhecimento sobre
Implantologia e apresentando
as mais recentes inovacoes
da empresa.

Parceria

Celebramos 30 anos de
trajetoria junto aos paises e
equipes que fazem parte do

NOSSO SUCesso,
proporcionando uma
experiéncia de marca
exclusiva a todos os
envolvidos.
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