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Empresa global especializada em

tecnologias baseadas em proteínas

elicitoras, a Plant Health Care (PHC)

constrói um portfólio de soluções

revolucionárias, biologicamente naturais, a

serviço de uma agricultura ativa, saudável e

sustentável. 

Desde 2019, a CLAS Comunica desenvolve a

comunicação da PHC Brasil a fim de construir a

imagem da empresa no mercado nacional.

 O foco foi posicioná-la com a reputação de

transformadora do nosso AGRO de forma

sustentável para pessoas, Meio Ambiente e a

rentabilidade das diferentes culturas.  
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OBJETIVOS 

Com imagem conquistada no mercado agrícola, a partir de 2023,  nosso foco foi preparar 

o time PHC para os novos caminhos que se abriam. Com a presença do CEO da empresa mais

próximo, nosso diretor ocupando a posição de mkt global, o lançamento bem-sucedido no país

das novas tecnologias, a empresa foi alçada a novos patamares. Crescia em números, agora

patrocinava eventos e apresentava os resultados do Brasil em mercados estrangeiros. 

23/24

Nossa comunicação integra, através de todas as plataformas disponíveis, todos os

ecossistemas necessários.  O time comercial, os diversos públicos-alvo (cooperados,

usineiros, produtores, fornecedores, pesquisadores, academia e stakeholders) e os

parceiros, em 360º, a fim de dar suporte a este crescimento, acompanhando e

registrando todos os passos da empresa. Consultores de destaque do mercado e o

próprio produtor rural confirmava a fidelidade no uso da tecnologia bioestimulante da

empresa e apareciam em posts. Com a imprensa divulgamos as mudanças na direção,

o crescimento da PHC publicado pela Bolsa de Londres, os testes em novas culturas e

o lançamento de uma nova tecnologia que vinha atender a uma grande demanda do

mercado AGRO: o controle de nematoides. Passos, resultados e conquistas

repercutiam em posts com as menções necessárias, a fim de expandir a visibilidade

de ações e de toda a nova trajetória.  Sempre com foco nas missões que norteiam a

comunicação que a CLAS sempre realiza. 



ESTRATÉGIA

A empresa crescia e precisava entregar cada vez melhores resultados em previsões de vendas. As

ações de marketing eram comunicadas em reuniões (o ideal) ou um telefonema, de forma intensa,

então fazíamos um planejamento imediato, analisando público-alvo e as ferramentas que

poderíamos focar entre assessoria de imprensa, conteúdo digital, audiovisual, comunicação interna

e design gráfico para todo o material de suporte em eventos.   

AÇÕES DE MARKETING TRABALHADAS 
     2023 

Coplasoja pelo interior de SP

Resultados da PHC global destacam as vendas na América do Sul

Tour CEO global no Brasil, conferindo resultado de ensaios com novas tecnologias

1º Encontro Tecnológico Usina California 

Coplacampo 2023 - 5 anos de Parceria Coplacana e PHC

Mudanças na Direção da PHC - Diretor Am. do Sul assume Mkt Global

TOUR CAFÉ - por ensaios com nova tecnologia para o manejo de doenças da cultura

MAPA aprova o TEIKKO, nova tecnologia para o controle de nematoides 

PHC Brasil estreia no palco do Canabio - palestra do gerente técnico e de regulamentação

38º Congresso Brasileiro de Nematoides

2º Ciclo de Palestras Mostra Tecnológica Coplacana, com Palestra Agricultura Regenerativa

38ª Reunião de Pesquisa de Soja em Londrina, PR

Novo tour do CEO global por ensaios com novas tecnologias 



     2024 

TEIKKO™ é Registrado no Brasil  - 1º país do mundo 

Coplacultura em SP e Goiás com a presença do professor Yamamoto 

Viagem do Diretor América do Sul e Global de Marketing à Argentina 

1º Ciclo de Visitas Técnicas TEIKKO™

Coplacampo 2024

2º Encontro Tecnológico Usina California

Time da PHC Brasil marca presença no 5th BioAgTech World Congress, em Raleigh, USA

Aprovação do TEIKKO e SAORI no Mexico

A PHC global comunica ao mercado o crescimento contínuo e sustentável dos negócios

XXIV Encontro Técnico de Soja MT

2º Fórum Sanidade Soja com Coletiva de Imprensa

3ª Edição da FEBRASEM

3º Ciclo de Palestras e Mostra Tecnológica da Coplacana

A PHC chegou na Orbia

22º Encontro Técnico com Produtores de Cana-de -Açúcar 

Aprovada a compra da PHC pela PI Industries Ltd

39º Congresso Brasileiro de Nematologia em Foz do Iguaçu, PR

ESTRATÉGIA

AÇÕES DE MARKETING TRABALHADAS 



ASSESSORIA DE IMPRENSA

Dia a Dia Rural com link para a matéria

Bem da Terra com link para a entrevista

Matéria Agfeed com link

Notícias Agrícolas com link

https://www.youtube.com/watch?v=OkFMUwsiaPo
https://www.youtube.com/watch?v=B-EyIIcTFL0
https://www.youtube.com/watch?v=hL3SnmN1rY4&t=13s
https://agfeed.com.br/negocios/o-negocio-milionario-entre-uma-indiana-e-uma-americana-que-vai-afetar-o-mercado-de-bioinsumos-no-brasil-e-depois-no-mundo/


CONTEÚDO DIGITAL Convites de eventos, imagens do trabalho no campo 

registradas pelo time comercial, registros de cobertura de eventos,

bastidores de gravações de matérias, as publicações e entrevistas e

também relações entre as atualidades e as soluções PHC originam posts e

stories para o Linkedin,  Instagram e Facebook. 



DESIGN GRÁFICO

Seguindo a mesma linguagem visual, criamos boletins técnicos, material comercial focando

oportunidades de venda, anúncios de publicações, convites para eventos, banners, flyers,

faixas (bump) e cartazes.  



RESULTADOS E RECONHECIMENTO

893 publicações

12 mil visualizações

376 interações

1057 seguidores

INSTAGRAM LINKEDIN

1k de publicações 

6051 seguidores

720 novos seguidores em 365 dias



Temos enorme prazer em poder apresentar este case neste Prêmio Jatobá, pois a

PHC Brasil nos possibilitou exercermos todas as etapas, perrengues e conquistas de

uma comunicação como acreditamos que deva ser. Inteligente, criativa, focada nos

objetivos, empática, próxima do público-alvo e eficiente. Com a PHC seguimos

#rompendoasbarreirasdaprodutividade. 

CONCLUSÃO

https://linktr.ee/CLASComunica

