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CAUSA E PROPÓSITO
Projeto/case que abrace uma Causa ou acolha um Propósito maior 
de existência da organização, demonstrando: 

1) o efetivo e abrangente comprometimento e aderência a eles; 

2) as conexões e ações que comprovem essa faceta cidadã. Cases 
que, planejados no âmbito de PR, fizeram a organização avançar 
nesse campo e atingir, ainda que parcialmente, as metas a que se 
propôs. 

(Regulamento do Prêmio Jatobá 2024)
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Projeto Legado de Brumadinho:

Comunicação pelo direito à vida e para a 
segurança do trabalho

(a comunicação a favor dos esquecidos)

Agência responsável pela Comunicação:



O repositório do Projeto – e ao mesmo tempo ferramenta de comunicação 
onde os conteúdos são alimentados dinamicamente – pode ser melhor 
conhecido nos seguintes links: 

https://avabrum.org.br/ e respectivas redes Youtube, Instagram e Facebook;

https://legadobrumadinho.com.br/ ; 
https://www.youtube.com/c/ProjetoLegadodeBrumadinho

https://www.instagram.com/legadodebrumadinho/

https://www.facebook.com/legadodebrumadinho

No caso dos vídeos,  para facilitar e dinamizar o acesso do júri disponibilizamos o 
seguinte link:

https://www.youtube.com/playlist?list=PLUJwAMw8PDdc_Eu3K8BRTyDTj9r63D
8GY

Links

https://avabrum.org.br/
https://legadobrumadinho.com.br/
https://www.youtube.com/c/ProjetoLegadodeBrumadinho
https://www.instagram.com/legadodebrumadinho/
https://www.facebook.com/legadodebrumadinho
https://www.youtube.com/playlist?list=PLUJwAMw8PDdc_Eu3K8BRTyDTj9r63D8GY
https://www.youtube.com/playlist?list=PLUJwAMw8PDdc_Eu3K8BRTyDTj9r63D8GY


CAUSA E PROPÓSITO
“O Projeto Legado, vem ampliar de forma profissional as 
bandeiras da AVABRUM. Com o projeto conseguimos 
estender nosso alcance para que a tragédia-crime não caia no 
esquecimento. E ampliamos a conscientização das pessoas 
no sentido de que a responsabilização, a luta por justiça, pode 
salvar vidas. Por isto, ninguém e nenhuma instituição pode 
ficar imune à Justiça. A morte deles não foi em vão e cremos 
que a justa punição e alterações nas leis minerarias e 
fiscalização da indústria extrativa mineraria, pode trazer a 
resposta para a sociedade e o alento para nós familiares”.

(Josiane Melo, é do Conselho Fiscal e participa da diretoria da 
AVABUM desde a fundação da entidade em 2019)

Josiane Melo perdeu a irmã Eliane (grávida de 5 

meses, de Elisa). Josiane trabalhava na Vale e 

estava de férias no dia da tragédia.



APOIO

Só foi possível para a Associação dos Familiares das Vítimas e Atingidos pelo Rompimento da

Barragem em Brumadinho (AVABRUM) realizar o Projeto Legado de Brumadinho com o apoio

do Comitê Gestor, que faz a gestão de recursos públicos relacionados ao dano moral coletivo -

indenização social à comunidade de Brumadinho (e regiões) pelas perdas incalculáveis a partir

do colapso da mina Córrego do Feijão, em 25 de janeiro de 2019.

Nossos agradecimentos ao:

TRIBUNAL REGIONAL DO TRABALHO 
DE MINAS GERAIS

MINISTÉRIO PÚBLICO DO 
TRABALHO DE MINAS GERAIS

DEFENSORIA PÚBLICA DA UNIÃO



A TRAGÉDIA

25/01/2019 - 12:28
Rompimento da Barragem B1 da Mina Córrego do Feijão, em Brumadinho (MG)

https://drive.google.com/file/d/13leXkNntvlijbEF4dEeyMbK0vAEAFCuu/view?usp=sharing


A TRAGÉDIA



A TRAGÉDIA
Apontamentos do Ministério Público de Minas Gerais (MPMG) ao
descrever os impactos da tragédia de Brumadinho:

● o peso da onda de rejeitos de minério chegou a aproximadamente 30 milhões de
toneladas, o que equivale a mais de 37.500 veículos Fusca (Volkswagen).

● máquinas da mina da Vale, caminhões, carros, pedaços de edificações e árvores se
movimentaram como se estivessem em um grande liquidificador.

● as ondas dos rejeitos de minério alcançaram uma velocidade média de 80 km/hora,
formado por cerca de 12 milhões de metros cúbicos de rejeitos de mineração,
estraçalhando pessoas e o que encontravam pela frente.



A TRAGÉDIA
● o volume de rejeitos que jorrou da barragem era equivalente ao de 400 mil caminhões-

pipa.

● muitas pessoas foram asfixiadas e os danos que as vítimas sofreram está evidenciado nos
números do Instituto Médico Legal: 1.029 segmentos corpóreos foram identificados até
março de 2024.

● houve casos de os bombeiros encontraram 15 partes de uma mesma vítima a
quilômetros de distância uma da outra. O dano-morte foi constatado: a exposição direta
das vítimas ao sofrimento e à aflição nos momentos anteriores ao óbito.

● Apenas 59 corpos foram entregues íntegros às suas famílias. Cerca de 200 fragmentos
de restos mortais ainda são mantidos nos frigoríficos do IML em BH.



AS VÍTIMAS

250 trabalhadores
é a maior tragédia trabalhista do Brasil

15 pessoas da comunidade

entre elas um bebê de 1 ano e 3 adolescentes de 13, 14 e 16 anos, que estavam na
Pousada Nova Estância, que desapareceu do mapa.

5 turistas
visitavam Instituto Inhotim e as cachoeiras da região; eram da mesma família.

2 gestantes (grávidas de Elisa e Lorenzo)
motivo pelo qual os familiares somam 2 nascituros ao número total de vítimas.

272 vidas interrompidas



DANOS AMBIENTAIS

● 218 ha de área de proteção do Parque Estadual Serra do Rola Moça.

● 130 ha de floresta de Mata Atlântica.

● Contaminação do Rio Paraopeba por elementos químicos, comprometendo 
a captação de água para o consumo ao longo de 356 km do curso d’água.

● Centenas de animais morreram, tanto silvestres como domésticos.

Destruição ambiental: 289,8 ha (hectares) atingidos 



MISSÃO E PROPÓSITOS

1. Associação dos Familiares/AVABRUM tem como missão:

Lutar por justiça (responsabilização gera prevenção hoje e salva vidas amanhã) 

Sensibilizar para a não repetição (existem 157 barragens de médio e alto risco no País*) 

Preservação da memória;

Direitos dos familiares;

Manter a busca pelas 3  pessoas ainda não encontradas na área de destruição da barragem 
de modo a permitir aos familiares luto digno. 

*Dados de agosto/2024, relatório mensal da Agência Nacional de Mineração (ANM)

https://www.gov.br/anm/pt-br/assuntos/barragens/boletim-de-barragens-de-mineracao


MISSÃO E PROPÓSITOS
Pilares do Projeto Legado de Brumadinho, permitem à Associação: 

1. Ser protagonista na luta por justiça visto que a punição, a responsabilização, ensina a toda a sociedade a 
necessidade de prevenir e a evitar novas tragédias amanhã

2. Estar presente na agenda institucional e manter vigilância no Poder Público e públicos estratégicos envolvidos na 
temática “Brumadinho” (Executivo, Judiciário, Legislativo) que debatam soluções nas questões de saúde, 
desenvolvimento econômico local e impactos ambientais. 

3. Ser porta-voz e referência na busca por mudanças em normas, na estrutura de fiscalização, bem como 
transformações e ajustes na legislação, além de cobrar a aplicação de leis e políticas públicas já vigentes.

4. Abraçar a causa da segurança e proteção no trabalho, dentro dos ideais da responsabilidade socioambiental, sob o 
desafio de que o País precisa de novo e eficiente paradigma de segurança no trabalho e proteção à vida humana e 
ao meio-ambiente.



MISSÃO E PROPÓSITOS

Diretoria 2023-2024

• Andresa Rodrigues – presidente

• Nayara Ferreira – vice-presidente

• Alexandra Andrade – 1ª Tesoureira

• Kenya Lamounier - 2ª Tesoureira

• Edi Aparecida – 1ª Secretária

• Jacira Costa - 2ª Secretária

Conselho Fiscal:

• Felipe Barbosa Coelho,

• Carolina Lages dos Santos

• Maria Regina da Silva

• Josiane de Oliveira Melo 

•  Sérgio Amaral 



Conceito do Projeto

“Essa tragédia demonstra a precariedade das condições de 
trabalho a que estão expostos os trabalhadores no Brasil e a 

imprescindibilidade dos órgãos de defesa dos direitos sociais”.

(nota oficial do Ministério Público do Trabalho em 27 de janeiro de 
2019)



Conceito do Projeto

“Se eu pudesse voltar atrás, eu teria gritado mais por Mariana.” 
(fala de uma associada da Avabrum)

E BRUMADINHO ?...QUAL LEGADO?

1. Do latim legātu-, «idem», substantivado de legāre, 
«delegar; deixar em testamento»

2. «Aquilo que as gerações passadas transmitem às 
atuais»

3. «Dádiva»

4. «Um legado pode ser constituído por alguma coisa 
imaterial»



Conceito do Projeto

PARA QUE NUNCA MAIS ACONTEÇA

1. A produção de um legado é fruto da ação de sujeitos que 
expressem necessidade de recuperação, seja simbólica e/ou 

material.

2. Estes sujeitos, atores sociais (AVABRUM), serão porta-vozes do 
risco do esquecimento. Portanto, zelam pela memória desses 
acontecimentos e dos personagens envolvidos. E reforçam a 

importância de deixar um legado na memória nacional, para que 
nunca mais aconteça.

Fonte: HEYMANN, Luciana. De "arquivo pessoal' a "patrimônio nacional": reflexões acerca da produção
de " legados". Rio de Janeiro: CPDOC, 2005.Centro de Pesquisa e Documentação de História Contemporânea do Brasil – CPDOC / FGV –

www.cpdoc.fgv.br 1



Conceito do Projeto

A FORÇA DA RECONSTRUÇÃO

Nas situações de adversidade e de destruição física, biológica e 
psíquica, a regeneração é ativada como fator de superação. E é 
necessário dar um novo sentido às experiências. Ressignificar.

As “272 vidas“, memória dos que se foram, se tornam inspirações 
vivas de reconstrução de uma sociedade melhor. 

A reconstituição da vida: aprendendo lições (memória) para que 
sejamos melhores, hoje e amanhã, dando novo sentido ao 

passado.



Conceito do Projeto

RESSIGNIFICAR

O Projeto busca, a partir do eixo transversal da comunicação de 
caráter público, deixar um legado social apoiado nos seguintes 

pilares:

a) Construção da comunicação institucional da Avabrum. Neste 
pilar estão contempladas ações de comunicação 360º 

(publicidade, web, redes, eventos, relacionamento com a mídia). 

b) Divulgação das causas sociais e ressignificação da memória 
por meio de eventos que qualifiquem a agenda de reconstrução 

da vida das comunidades locais.



Premissas do Projeto

• Levar em conta as necessidades sociais, econômicas e ambientais de Brumadinho e 
região considerando, como prioridades, o valor da vida, da segurança e da 

sustentabilidade.

• Comunicação como transversal em todos os pilares.

• Eventos como vetores da solidariedade, da memória, da histórica e da reconstrução 
humana e ambiental.

• Informação como elemento estratégico para integração, divulgação e promoção da 
inclusão social e desenvolvimento local. 

• Ao “não deixar esquecer”, contribuir para colocar o tema da segurança (do trabalho e 
ambiental) na agenda e contribuir para o aprimoramento do marco jurídico 

envolvendo a questão.

•



DESAFIOS DA COMUNICAÇÃO

Não deixar cair no esquecimento, significa: 

1. justiça, não repetição, memória e direitos dos familiares e para que não cessem as buscas por 3  
pessoas ainda não encontradas na área de destruição da barragem de modo a permitir aos 
familiares luto digno). Responsabilização gera prevenção. Responsabilização salva vidas.

1. Estar na agenda institucional de modo a ser porta-voz de direitos e manter vigilância no Poder 
Público e públicos estratégicos envolvidos na temática “Brumadinho” (Executivo, Judiciário, 
Legislativo). 

1. Dar visibilidade na busca por mudanças ou aplicação de leis e políticas públicas, bem como na 
necessidade, no âmbito empresarial, de gestão eficaz de segurança e proteção no trabalho, 
responsabilidade social e ambiental.

O QUE NÃO É VISTO NÃO É LEMBRADO



CICLO DA COMUNICAÇÃO
GRANDE IMPACTO INICAL



CICLO DA COMUNICAÇÃO
4 anos depois…

● O clima de consternação e
emoção iniciais dá lugar a
manifestações esporádicas de
apoio à luta dos familiares por
justiça e memória (não deixar
esquecer e aprender as lições
para prevenir).

É o mesmo cenário de outros
episódios com mortes no país...



CICLO DA COMUNICAÇÃO

● “Cinquenta anos após desabamento do Pavilhão da Gameleira, não houve
indenização” Projeto faraônico, que consistia na construção de um grande parque
de exposições, assinado pelo renomado Oscar Niemeyer, desabou no dia 4 de
fevereiro de 1971, deixando 69 mortos e dezenas de feridos.
○ (Edição Bom Dia Minas — Belo Horizonte, TV Globo, 05/02/2021)

● “10 anos após cratera no Metrô de SP, casas têm rachaduras e famílias esperam
indenização” Acidente deixou 7 mortos em 2007. Outro morador entrou na
Justiça após chão ceder e casa ter infiltrações.
○ (G1 São Paulo, 12/01/2017)

● “Quem matou os garotos do Ninho? Justiça e Flamengo devem resposta às
famílias”
○ (El País, 10/09/2020).



DESAFIO ESTRATÉGICO

“Quem não é visto não é lembrado.”

Não deixar esquecer para não repetir, estar na agenda, influenciar, 
engajar.

Portanto:

Frequência, 

conteúdos customizados 

e utilização de mix de mídias.

Recaptulando…



AÇÕES
1: Produzir vídeos para a campanha de publicidade de utilidade pública 
#amanhãpodesertarde, com depoimentos de profissionais que estiveram envolvidos com o 
acidente de Brumadinho e depoimentos dos familiares das vítimas, também protagonistas.

2: Estimular a campanha de publicidade de utilidade pública #amanhãpodesertarde, nas 
redes sociais, visando dar maior visibilidade à temática segurança no trabalho.

3: Promover relacionamento com a mídia e atividades de Assessoria de Imprensa, fazer a 
cobertura de atos institucionais, divulgar pautas, realizar entrevistas e ser fonte permanente 
para a imprensa.

4: Produzir e gerenciar conteúdos para divulgação das redes sociais e site.

5: Promover o relacionamento público-social e acompanhar presencialmente a AVABRUM em 
agendas com visibilidade social e/ou por meio da participação em encontros de 
relacionamento institucional 

6: Apoiar ações institucionais da AVABRUM na formação de uma rede de indignação e 
esperança, e dar suporte  à articulação nacional e internacional da entidade

7: Realizar 1 partida de futebol envolvendo grandes craques e jogadores da região para 
fortalecer a memória e promover a campanha de engajamento e visibilidade para as causas 
de justiça e não repetição da AVABRUM.



AÇÕES

8: Produzir materiais de apoio para a AVABRUM potencializando a atuação da entidade como 
porta-voz  e referência institucional na temática (folders, banners, faixas, stand móvel, artes 
para outdoors); e apresentações virtuais com histórico do ocorrido em Brumadinho para 
diálogo com stakeholders, participação em eventos, palestras, cerimônias, seminários com 
temáticas da segurança, responsabilização e proteção à vida e meio ambiente.

9. Produção de conteúdo (edições digitais e tiragem impressa), versões trilíngue: 

revista (promover a   memória e honrar as 272 vidas com temáticas a respeito dos desafios 
jurídicos-institucionais no caso Brumadinho), 

livro (história da Avabrum com as dificuldades enfrentadas, as consequências do acidente 
para os familiares, as bandeiras de luta da entidade, em especial a busca pela memória para 
que tragédias como a que aconteceu em Brumadinho nunca mais se repitam) 

publicação especial e um vídeo sobre os projetos sociais relevantes financiados com recurso 
do Dano Moral Coletivo nos municípios atingidos pelos rompimentos de barragens e  divulgar 
para a sociedade e  imprensa.

memorial virtual ( website “Memorial Virtual – para que nunca mais aconteça”, com as 
histórias das vítimas do ponto de vista dos familiares, apoiado em fotos e vídeos, textos, 
espaço para frases de homenagem e depoimentos. 

gibi para público infanto-juvenil.



RESPOSTA DA COMUNICAÇÃO
Como manter picos  de comunicação?

● Resposta: fazendo comunicação frequente e conteúdo para cada público

Entregas da Comunicação:

● 402 postagens nas redes sociais
● 128 releases, artigos e notas distribuídos à imprensa.
● 215 ações de relacionamento com a mídia.
● 35 coberturas de evento com participação dos familiares.
● 21 vídeos com depoimentos de familiares e profissionais que atuaram no pós tragédia para

campanha publicitária e 2 vídeos institucionais.
● 6 publicações editoriais - revistas e livros.
● 2 apresentações temáticas sobre a tragédia (como foi o rompimento e impacto para

crianças)
● 1 evento esportivo

Mix de ações do Legado de Brumadinho, mais de mil conteúdos de comunicação



RESPOSTA DA COMUNICAÇÃO

Não deixar esquecer para não repetir 

● Artigos de formadores de opinião
● Entrevistas dos familiares e profissionais envolvidos na causa para campanha

#Amanhã Pode Ser Tarde
● Relações públicas e assessoria de imprensa para os familiares das vítimas
● Cobertura dos atos*: todo dia é dia 25 de janeiro (*em frente ao letreiro da

cidade de Brumadinho, todos os dias 25, a Associação faz um ato em
homenagem às 272 vidas e para manter na memória coletiva os desafios
das lutas por direitos e a não repetição)

Mix de ações do Legado de Brumadinho, mais de mil conteúdos de comunicação



RESPOSTA DA COMUNICAÇÃO

Mix de ações do Legado de Brumadinho, mais de mil conteúdos de comunicação

● Evento: jogo de futebol para buscar público diferenciado
● Vigilância sobre a justiça (atos, manifestações, sessão solene no Congresso, e

audiências nas cortes/tribunais)
● Seminários para reflexão e busca de estratégias de enfrentamento
● Gestão de redes sociais e 2 sites (Legado de Brumadinho e Amanhã Pode Ser Tarde)
● Publicações direcionadas ao público em geral, mas também a nichos específicos.

○ revista e livro da Associação dos Familiares
○ gibi infantil e livro infanto-juvenil
○ revista jurídica
○ apresentação técnica sobre a tragédia.

https://legadobrumadinho.com.br/#INICIO
https://amanhapodesertarde.legadobrumadinho.com.br/


RESPOSTA DA COMUNICAÇÃO

O rompimento da Barragem B1 da Mina Córrego do Feijão impõe um desafio
de reconstrução econômica-social e também de ressignificação da
experiência daqueles que foram vítimas direta e indiretamente daquela

tragédia.

● Acompanhar as investigações e o ciclo da judicialização.
● Conquistar o tribunal da opinião pública.
● Garantir que a voz e a opinião dos familiares das vítimas sejam ouvidas nas

tomadas de decisão sobre o caso
● Produção de dados para debater com a sociedade a necessidade de mudanças

legais e de fiscalização para que tragédias como Brumadinho não se repitam.



RESULTADOS

Nos slides a seguir, apresentaremos um panorama geral 
das ações e, ao final, por meio de Pesquisa do Data 
Poder360, os resultados e os impactos alcançados junto à 
população. Os resultados detalhados, em PDF, podem ser 
consultados, uma vez que foram anexados na inscrição.

O alcance de mídia, a partir de dados do software 
Plataforma Comunique-se 360º, também está mensurado, 
embora o retorno intangível, consistente, precisa ser 
destacado como trunfo do Projeto Legado. 



ARTIGOS NA MÍDIA

https://www.otempo.com.br/opiniao/artigos/a-hipocrisia-da-responsabilidade-socioambiental-1.3248414
https://www.correiobraziliense.com.br/opiniao/2024/01/6792205-artigo-delirio-de-justica.html#google_vignette


ARTIGOS NA MÍDIA

https://www.otempo.com.br/opiniao/artigos/brumadinho-5-anos-sem-justica-1.3317895
https://jornalvozativa.com/noticias/uma-tragedia-crime-sem-culpados-andresa-rodrigues/


ARTIGOS NA MÍDIA

O Projeto Legado propiciou a
união de associações que
buscam ressignificar o impacto
de tragédias sociais. Junto com
a diretoria da AVABRUM, foi
realizado um seminário, em
Brumadinho. Via Projeto
Legado, as Associações
assinaram este artigo-
manifesto, publicado na Folha
S. Paulo. Além da AVABRUM/
Brumadinho, o coletivo de
associações é integrado pelas
Associações de Mariana;
Maceió/Caso Braskem; Santa
Maria/Boate Kiss; e Ninho do
Urubu/Flamengo.



MÍDIA ESPECIALIZADA



CONTEÚDOS CUSTOMIZADOS
Alertar sobre a prioridade para a proteção de pessoas no ambiente de trabalho (dados
do Observatório de Segurança e Saúde no Trabalho apontam que acidentes de
trabalho matam ao menos uma pessoa a cada 3h47min no Brasil. Cerca de 2,5 mil
brasileiros perderam a vida em 2022).

● Didaticamente e apoiada
em dados técnicos, expor
falhas e riscos que levaram
ao colapso da barragem.
Apontar as negligências
cometidas na segurança do
trabalho, para sensibilizar
Legislativo e órgãos de
controle e regulação.

https://smartlabbr.org/sst/localidade/0?dimensao=perfilCasosAcidentes


CONTEÚDOS CUSTOMIZADOS
Disseminação de conteúdos para apontar métodos obsoletos,  negligências 
cometidas na segurança do trabalho, de maneira a sensibilizar Legislativo e órgãos 
de controle e regulação.



REDES SOCIAIS

Campanha Publicitária
Amanhã Pode Ser Tarde - Série Vítimas de Brumadinho - 12 depoimentos de parentes de 
vítimas (obs. a série completa inclui 23 vídeos, sendo 12 produzidos no ano 2 do Projeto, 
referentes ao case ora apresentado ao júri do Prêmio Jatobá).

https://www.youtube.com/watch?v=75L0K3rGO_Q&list=PLUJwAMw8PDddZlDi9qF_S7_ganxsPr3aW


REDES SOCIAIS

Campanha Publicitária
Amanhã Pode Ser Tarde - Série Eles Responderam ao Chamado - 9 depoimentos de profissionais

https://www.youtube.com/watch?v=LIHT7rIXvsY&list=PLUJwAMw8PDddbY_5LquulBFKZ_tU3nYvb


REDES SOCIAIS

Divulgação de conteúdos nas Redes Sociais do Legado e AVABRUM
● + de 400 postagens



Livro Infanto Juvenil
Gibi

Livro

PUBLICAÇÕES DIGITAIS E IMPRESSAS



Revista DMC

PUBLICAÇÕES DIGITAIS E IMPRESSAS



Revista Jurídica

PUBLICAÇÕES DIGITAIS E IMPRESSAS



Livro AVABRUM: 272 Vidas Presentes

PUBLICAÇÕES DIGITAIS E IMPRESSAS



EVENTO: FUTEBOL POR BRUMADINHO



EVENTO: FUTEBOL POR BRUMADINHO

Personalidades em apoio a causa: Engajamento
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CONTEÚDOS PARA STAKEHOLDERS

CONTEÚDOS PARA PÚBLICOS ESTRATÉGICOS E 
APRESENTAÇÕES INSTITUCIONAIS

APRESENTAÇÃO TÉCNICA PARA EVENTOS DE SEGURANÇA E 
ENGENHARIA

APRESENTAÇÃO APOIO FUTEBOL-SOLIDÁRIO

APRESENTAÇÃO CONGRESSO ENGENHARIA UFMG

APRESENTAÇÃO INVESTIDORES

APRESENTAÇÃO EM PALESTRAS E EVENTOS ORGANIZADOS PELO 
PODER PÚBLICO E PRIVADO
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CONTEÚDOS PARA STAKEHOLDERS
VÍDEO BALANÇO SOCIAL PROJETOS 

REALIZADOS PARA A COMUNIDADE 

COM RECURSOS DO DANO MORAL-COLETIVO 

Apresenta a destinação dos recursos pago ao dano moral coletivo, que viabiliza projetos 
aprovados pelos recursos públicos geridos de forma a valorizar o diálogo e a participação social. 
Recursos geridos pelo Ministério Público e Comitê Gestor (Justiça do Trabalho, Defensoria 
Pública e participação da AVABRUM nas deliberações). São aplicados em projetos que 
beneficiam as comunidades atingidas na saúde, educação, cultura e infraestrutura.
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CONTEÚDOS PARA STAKEHOLDERS

VÍDEOS  PARA PRESERVAÇÃO DA MEMÓRIA 
E LIÇÕES DA HISTÓRIA

IMPACTOS  (DIRETORAS CONTAM COMO FICOU A POPULAÇÃO,  A SAÚDE 
MENTAL E O MEIO AMBIENTE) 

MEMÓRIAS  (REGISTRO DA TRAGÉDIA-CRIME ATÉ O MOMENTO   ATUAL, ONDE 
AINDA NÃO  HOUVE JULGAMENTO) 



RESULTADO: PESQUISA NACIONAL
VALIDA AÇÕES
Avaliação positiva da sociedade sobre a cobertura que a imprensa 
faz da tragédia de Brumadinho

Pesquisa Poder360 - 3.200 pessoas ouvidas entre 20 e 25 de maio de 2024, eleitores de mais de 16 
anos de 175 municípios nas 27 unidades da Federação. Os dados apontam assertividade da 
comunicação do Projeto Legado de Brumadinho:

● 69% da população brasileira conhece a tragédia de Brumadinho.
● 69% afirmam que a imprensa informou bem sobre a tragédia. 
● 36% desses apontam que faltou falar mais das vítimas.
● 74% da população afirma que há no país barragens de mineração em risco. 
● 77% desconfiam da eficácia da legislação atual para evitar novas rupturas. 
● 69% dos brasileiros reconhecem que a imprensa informou bem sobre a tragédia



RESULTADO: PESQUISA NACIONAL
VALIDA AÇÕES



RESULTADO: PESQUISA NACIONAL
VALIDA AÇÕES



RESULTADO: PESQUISA NACIONAL
VALIDA AÇÕES



RESULTADO: ALCANCE DE 
PÚBLICO E MÍDIAS
Imprensa

+1.200 publicações orgânicas

+51,3 milhões de reais em equivalência publicitária¹

+78 milhões de leitores por mês (audiência jornais, revistas, impressos, on-line)¹

Redes Sociais

+324.500 reações a publicações no Instagram e no Facebook²

+20 milhões de alcance² 

+15,6 milhões de reprodução de vídeos²

+237% de aumento no número de seguidores²

+7 milhões de alcance no Youtube³

¹Dados  calculados a partir de 
números indicados pela 

plataforma Comunique-se; 
²Fonte: Meta; ³Fonte: Google



RESULTADO: ALCANCE DE 
PÚBLICO E RETORNO*
Imprensa tradicional (tv, rádio, jornal, revista) e portais jornalísticos 

Dados  do software 
Comunique-se Clipping360o. 

OBS. não houve investimento publicitário (orçamento). O retorno foi calculado a partir de inserções orgânicas 
e espontâneas na mídia.



CONSIDERAÇÕES FINAIS
Caros jurados e juradas:

Projetos de causa exigem comunicação com frequência, mensagens customizadas a cada público e uso de mix de
mídias. Com informações e conteúdos permeados entre abordagens racionais e em tom mais emocional, o Legado de
Brumadinho, ano 2, aqui apresentado, está alicerçado no direito de existir, constantemente ameaçado no ambiente de
trabalho e nas proximidades da comunidade de empresas de risco com alto impacto.

Considerando antecedentes (20 mortes em Mariana e 272 mortes em Brumadinho), que chocaram o Brasil e
repercutiram mundialmente, mas caem no esquecimento, as ações de comunicação iluminaram os temas (direito,
justiça, proteção à vida, fim da impunidade para inibir negligências).

A agenda de problemas brasileiros é imensa e volátil. Há, no entanto, questões recorrentes e pendentes. Assim, de modo
assertivo, as entregas da comunicação no Legado de Brumadinho têm sido de vigilância e alerta com ênfase para rigor
nas responsabilizações (por justiça e direitos), cobrança permanente para proteção e segurança do trabalho, cuidado com
a natureza, além de, no âmbito empresarial, rigor no gerenciamento de riscos efetivos, revisão das normas e legislação.

Vidas importam. Vidas em primeiro lugar. Amanhã pode ser tarde.

Atenciosamente,

Associação dos Familiares de Vítimas e Atingidos pelo Rompimento da Barragem Mina Córrego do Feijão (AVABRUM)

Brumadinho (MG), 30 de setembro de 2024.
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Projeto Legado de Brumadinho:

Comunicação pelo direito à vida e para a 
segurança do trabalho

(a comunicação a favor dos esquecidos)

Agência responsável pela Comunicação:



@avabrumoficial

@avabrumoficial

@legadodebrumadinho

@legadodebrumadinho

SIGA NOSSA REDE DE SOLIDARIEDADE

https://www.facebook.com/avabrumjoiasoficial
https://www.instagram.com/avabrumoficial/
https://www.facebook.com/avabrumoficial
https://www.instagram.com/avabrumoficial/
https://www.facebook.com/avabrumoficial
https://www.instagram.com/avabrumoficial/
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