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CASE: ASUS e BrainStory
ASUS: Como a empresa
atraiu influenciadores de

forma organica no Brasil
Categoria Assessoria de imprensa
/relacionamento com a midia
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Com o desejo de aumentar sua presenca
digital no Brasil, a Asus, multinacional
taiwanesa de hardware, percebeu a
necessidade de se aproximar da imprensa e
influenciadores de tecnologia e games com
grande potencial de engajamento. O desafio?
Gerar conteudos organicos num setor
dominado por campanhas patrocinadas.

BRAIN
STORY
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A ASUS € uma das maiores fabricantes de
notebooks, smartphones e dispositivos
portateis do mundo. Apesar de atuar em um
mercado aquecido, a companhia passou,
desde 2022, a disputar o0 seu espaco no
mercado de games, altamente competitivo
e com dispositivos de alta tecnologia. Para
ISSO, @ empresa apostou no relacionamento
com a midia e influenciadores para
impulsionar os seus resultados e gerar mais
awareness.
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Para atingir o seu objetivo de conquistar os publicos de
games e tecnologia, e empresa adotou uma robusta
estratégia de relacionamento com a imprensa e
influenciadores. Por meio do time da BrainStory, foi
desenvolvida uma longa de lista de relacionamento com
lideres de opiniao, visando a entrega de dispositivos para
testes e a producao de conteudo para as redes sociais e
para sites de noticias.
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Para alcancar os resultados almejados pela ASUS no Brasil, o
time da BrainStory fez um longo trabalho de mapeamento de
influenciadores e lideres de opiniao, analisando perfil e
aderéncia aos territorios a serem trabalhados O objetivo
principal, nessa etapa, era desencadear um fluxo de resultados
organicos perene.

Dessa forma, foi estabelecida uma squad de influencers para
interacoes ao longo do ano, com o envio de produtos e a
criacao de oportunidades de relacionamento, ou seja,
proximidade com a marca.

A equipe da agéncia foi tambem responsavel pela elaboracao
de conteudo de apoio, uma troca direta entre a BS e criadores.
Como resultado, foram metrificadas as publicacoes e
constatado o forte crescimento alcangcado no periodo de
trabalho desenvolvido.



| ity

Com resultados expressivos construidos ao longo de 2022 e 2023, a
ASUS se consolidou com uma das maiores marcas dos segmentos de
games e tecnologia. Reflexo disso, foi 0 anuncio da fabricagao de
notebooks corporativos e gamers em Jundiai, estado de Sao Paulo, com
a localizacao de produtos. Com mais de sete mil publicagoes, sendo 37%
delas em midias consideradas Tier 1, a empresa segue conquistando o
mercado brasileiro, com crescimento de 46% em relagao a 2022 em
sua presenca de imprensa e em canais de influenciadores.

Tier1

37% das
publicacoes em
Tier1

YoY

Crescimento
YoY de 46% entre
2023 € 2022.

Video

97% mais
conteudos em
video publicados
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Amplificando resultados

CONTATOS
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