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Volkswagen no Brasil, um amor que ja dura mais de 71 anos.

A histéria da Volkswagen do Brasil comegou em 23 de margo de 1953, emn um armazém na Rua do Manifesto, no bairro do
Ipiranga, em Sao Paulo. De 13, sairam as primeiras unidades do Fusca, montadas com pegas importadas da Alemanha e apenas
12 funcionarios.

Com o sucesso has vendas, a marca anunciou o projeto de construir uma fabrica no Brasil, que ndo se limitaria somente a
montagem de veiculos, mas sim a fazer do Pais uma base de exportagao para toda a América do Sul. A partir dai os carros da
marca passaram a construir um legado junto a populagdo brasileira e figuras importantes na histéria como o presidente Itamar
Franco.

Ao longo dos anos a Volkswagen segue investindo em design e tecnologia. Foi pioneira ao langar tecnologias como Total Flex,
motor flexivel em combustivel, que marcou uma mudanga de paradigma na industria.
Por isso, ao longo de sua histéria, a Volkswagen nao tem consumidores ou fas. Ela tem pessoas apaixonadas por ela.
E nesse contexto que a paixdo se transforma em devocao.

que é ainda mais forte naquelas pessoas que cuidam de cada detalhe do carro por anos e anos.
Esses devotos da simplesmente amam falar, trocar referéncias, exibir seus carros, ir a encontros, consumir

conteudos e gastar o que for preciso para deixar sua paixao em ordem, mas sentiamos que faltava um espaco para isso
dentro da comunicacdo da marca .
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QUAL ERA O DESAFIO?

A Volkswagen nao tinha um lugar
proprio e acessivel para o publico
sedento por conteudo, historias
e curiosidades sobre seus
carros. Porém, a empresa tem,
dentro da fabrica, uma
garagem dos sonhos para
qualquer devoto da marca.

SO que nao € aberta ao publico.
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E COMO A LLYC AJUDOU A VOLKS A ENCARAR ESSE
DESAFIO?

O projeto comecou meses antes, quando a LLYC se uniu as equipes de marketing, comunicacao
e engenharia da Volkswagen do Brasil, para planejar uma iniciativa que unisse o legado da
marca com a inovacao digital.

A ambicao da Volks era clara: encontrar uma forma de levar a experiéncia de algo fisico
emocional, do acervo de carros classicos, para o mundo digital em um museu que nunca fecha,
uma experiéncia que nunca termina.

O cliente precisava destacar o compromisso da Volkswagen com a historia e a heranca
automobilistica, enquanto fortalecia uma conexao emocional com fas e sociedade, reforcando o
reconhecimento da VW através de marcos de inovacao na industria automobilistica.

E como olhar para esse desafio de forma integral, de forma a propor a melhor solucao possivel?




ENTENDER

Os objetivos de negocio

da marca com esse projeto
e a conversagdo sobre
todos seus territorios de
interesse, o que permitiu
propor uma solucdo Unica

PREPARAR

Uma estratégia que esteja
alinhada aos objetivos

de negdcio e possa se
integrar com as outras
areas de Comunicacdo

e Marketing. Como levar
a VWB ao proximo nivel?

ATIVAR

Todos os eixos de trabalho

necessarios para alcangar
as metas e KPIs propostas
no inicio do trabalho.

MANTER

A consisténcia de trabalho
e a coesdo do time em

to objetivos

tracados. Trabalhar como
uma so6 equipe,
aproveitando todos os
recursos necessarios.
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Desafios Volkswagen: projeto Garagem

@) ENTENDER QUAL A EXTRAIR INSIGHTS ENTENDER AS UNIR ESFORCOS DE
L CONVERSAGAO SOBRE QUE PUDESSEM CONVERSAS COMUNICAGAO, GERAR UM VALOR
& CARROS CLASSICOS E FAZER A DIFERENCA PRIORITARIAS~E DIGITAL E OUTRAS DIFERENCIAL COM
L ONDE A VWB SE NA ESTRUTURAGCAO BASEAR AS ACOES AREAS DE O PROJETO
a ENCAIXA NISSO DO PROJETO EM DADOS FORMA INTEGRADA
Existia conversa sobre Entender sentimento Existe um grande volume Como tudo na Volks. era
carros classicos? Era (positivo, negativo e de dados sobre a . ! O que o projeto poderia
nichada ou muito neutro) é o 6bvio. Como Volkswagen e seus um projeto que. levar de diferente e Unico
& especifica? entender as territérios de interesse, e %?Z\algresae\r{z ?r?]morrzglrftaes para as diferentes
o comunidades, de modo tangibilizar os insights em linh fp comunidades de amantes
@) Quais comunidades a ter insights essenciais acOes era chave para ter alinhar estorsos de carros classicos?
Q falam sobre isso hoje? para o projeto? um projeto Unico e objetivos
PROPOR UM PROJETO ALINHADO AOS INSIGHTS DOS DADOS E AOS DESENVOLVER E IMPLEMENTAR UM PLANO DE TRABALHO
OBIJETIVOS DE NEGOCIO DA VOLKSWAGEN NO BRASIL FOCADO NAS NECESSIDADES DA VOLKSWAGEN
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Esse cena rig apresentou
& necessidades

Uma estrutura de projeto, Uma metodologia para Dados para entender, dados
baseada em uma identificar boas historias para comparar, dados para
organizacao transversal clara, e um time criativo e disposto, defender, dados, dados,
liderada pelo time da focado em conta-las dados, dados, dados, dados...

Volkswagen

A LLYC, um parceiro com experiéncia comprovada e know-how em comunicacgao, digital,
criatividade e tecnologia
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Estrutura de projeto

PROJETO - GARAGEM VOLKSWAGEN

1. DIAGNOSTICO E

ANAL'SES REGULARES Entender o cenario e extrair |n5|ghts essencilals para o projeto

D|agnqst|co inicial de c!a'ta. Relatérios de insights Recomendacdes estratégicas
analytics sobre os territérios

2. PLANEJAMENTO E Desenvolver um plano estratégico para ativacao de todos os eixos de trabalho,
IMPLEMENTACAO além de garantir uma entrega criativa de qualidade, a altura do que é a Volks

Desen_volwmento de personas e Conteuidos e Direcdo de Arte Producao das fotos e videos
planejamento estratégico

Garantir o melhor andamento do projeto, dos pontos de vista tatico, técnico
e operacional, com um time multidisciplinar

3. GESTAO

Criagdo e gestao Planejamento do Cronograma de =
> Mensuracao
do canal lancamento conteudos ¢
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COMO,
ORGEGANIZANM©'S
O PROJETO?
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Na LLYC, acreditamos que os dados criam o diferencial

competitivo para fazer com que uma acio seja bem
sucedida.

E aqui, com os dados, descobrimos exatamente com quem

qgueriamos falar, o que publicar, o que priorizar dentro do processo
de producao e como trabalhar o lancamento.

Mais do que isso...
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Sabemos que os brasileiros
sao apaixonados por
carros, mas queriamos ir
mais a fundo.

Para isso, por meio de uma capacidade de
processamento de Big Data aliada a
inteligéncia artificial e uma metodologia de
analise por comunidades, entendemos
detalhadamente a conversa no ambiente
digital e percebemos muitas mengoes
sobre memérias romanticas e

familiares , brincadeiras de infancia e
sentimentos de nostalgia em relacdo aos
carros antigos.

Noticias Relacionadas ao
uso de Carros Classicos
da Volkswagen.

Noticias sobre rotas
turisticas e reunioes de
carros antigos

a Fas do fusca
o
: @ ©

@
i W8 o

@
Humor politico que
faz referéncia aos ‘

automoveis

Comentarios sobre modelos
de carros antigos
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A partir desses dados comecaram a surgir os
insights que ajudaram o projeto a ser uma
pouco depois de ser lancado.

referéncia

Compradores de carros

Os entusiastas de carro tém Carros classicos ativam

participacao ativa na
comunidade

Exposicoes, corridas, viagens para

outras cidades estao entre os
principais topicos citados pela
analise.

nostalgia e sentimentos
de afeto

Quem conhece e gosta de carro
classico geralmente teve uma
heranca de familia. Através dos
carros, as pessoas reforcam
memorias afetivas de momentos
felizes com entes queridos.

classicos querem seguir
com um legado

O interesse em adquirir um carro
classico é passado entre
geracgdes, assim como aumentar
seu conhecimento por carros
com pesquisa sobre precgos,
manutencgado e segurang¢a como
fatores de decisao na compra de
um classico.
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Os dados como o primeiro
passo para a estratégia 166520

A partir desse desafio, fomos olhar os dados, entender
COMO essa paixao por classicos estava engajada nas
principais conversas na internet. E o que
imaginavamos se confirmou. Kombi e Fusca foram
os carros classicos mais mencionados entre todos os
carros antigos que ja existiram no Brasil.

88.947

Fusca e Kombi
sao as paixoes
mais mencionadas
pelos usuarios.

49.631

41.073

6.927
I

Opala Kombi Fusca Fiat 147 Chevette
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Hé uma surdez
para frases femininas




iago vinicius15 oee
@iago vinicius15
Realizei um sonho de crianca, primeiro encontro de carro antigo q eu fui,

foi no campestre nesse dia prometi q compraria um Fusca e iria expor
meu carro!!! yi, §§

Johnny Y
@mineiroem@19

Agora me encontro procurando um fusca sem dinheiro algum pra fazer
um carro em homenagem

12:01 AM - 2 de set de 2023 - 24 Visualizacdes

ray &
@raynaharchanjo

Cheio de Chevette no encontro de hoje e Nathan n&o quer ir comigo

10:10 AM - 3 de set de 2023 - 14 Visualizagdes

AndréCechin s
@cechin_andre

Eu n&o posso ir em encontro de carro antigo mais, toda vez que vou volto
com vontade comprar um kombi pick-up % &

11:50 AM - 30 de nov de 2022

skyzito
@milflin®
ta tendo um encontro de fusca aqui perto da casa do mimi dhdhdjhf

8:44 AM - 10 de set de 2023 - 24 Visualizagdes

maegsty novak 4% | ghostface (¥ i
@savevtty

sdo duas horas da manha e eu t6 chorando por dois personagens
literarios. @pedrorhuas vocé nao tinha esse direitooo % & me
encontro necessitando de um amor de verao, com visita a praias, muitas
ondas, taylor swift e viagens numa kombi €9

2:35 AM - 8 de set de 2023 - 24 Visualizagdes

yungrocs
s @roeszo_

Comprar um Opala e participar do Encontro dos Opaleiros

2:23 PM - 1 de jul de 2023 - 89 Visualizacdes

Loirdo
@Miicanlin

acabei de ver um encontro de fuscas e mim querer um fusca agr

8:08 PM - 12 de out de 2022
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Os carros antigos
representavam uma
aspiracao, algo que as
pessoas sonham em possuir
porque traz lembrancgas do
passado e dos tempos em
que "tudo era melhor" ou
“mais charmoso”.
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Com isso, o projeto foi estruturado para criar uma plataforma
digital onde os fas pudessem acessar o conteudo exclusivo
sobre os veiculos histéricos da Volkswagen. Fotos, videos,
curiosidades, podcasts — tudo isso € muito mais disponivel para
quem ama esses classicos.




Apresentamos

VOLKSWAGEN

@

A Garagem gue nunca fecha.

19
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. .
U ma eq u I pe Lideranca do Maira Fontoura Vivian Raffaeli

rojeto, da . o . )
proj Diretora de Estratégia Diretora da area

estratégia e da de Marketing Digital

experiente em e
torno de um unico
Objetivo Americo Guta Gestao das atividades

! do projeto
Vizer Nobrega PMO / Estratégia

Cliente:

° Responsavel pela aprovagéao: Claudio
Rawicz: Head of Press, Digital

Communications & Heritage ~ L.
Execucao diaria

A|:>oi0}=< . Avalicta de o Roberta Marina das atividades Analista de
° elly Buarque : Analista de Comunicacao : .
Volkswagen do Brasil Calamairi Pereira do projeto (o F-Ye [o1
° Rafael Croce Simdes: Senior PR at
Volkswagen do Brasil
° Karina Craveiro : Gestora Técnica de

Equipe de produciao - 2 produtores (videomaker e editor)

Comunicagao na Volkswagen do Brasil

° André Drigo: Executive Manager Whole
Vehicle Development, Prototype Engineering
and Classics at Volkswagen do Brasil Unidade de Direcio de Arte e Desenho



https://www.linkedin.com/in/cl%C3%A1udio-rawicz-03a9b826/
https://www.linkedin.com/in/cl%C3%A1udio-rawicz-03a9b826/
https://www.linkedin.com/in/kelly-buarque/
https://www.linkedin.com/in/kelly-buarque/
https://www.linkedin.com/in/rafael-croce-simoes/
https://www.linkedin.com/in/karina-craveiro-527a8468/
https://www.linkedin.com/in/andr%C3%A9-drigo-8bb68a134/
https://www.linkedin.com/in/andr%C3%A9-drigo-8bb68a134/
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A VW tem um legado que
atravessa geracoes

€ um acervo rico em
histéria

Trazer para

a comunicagao

os MILESTONES que fizeram
a marca se destacar entre
décadas em tecnologia,
inovacao e love brand

@

@

QﬂE@Volkswagen no Instagram
POR QUE?

Destacar o compromisso da Volkswagen com a histoéria e a
heranca automobilistica, enquanto fortalece uma conexao
emocional com fas e sociedade

COMO?

Reforcando o reconhecimento da VW através de milestones
de inovacao na industria automobilistica
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Definimos
oS

LANCAR O CANAL DO GARAGEM
E ATRAIR O PUBLICO DE FORMA
AFETIVA E NOSTALGICA

Com isso, trazer mais forca e mais
credibilidade para a marca, além
de aumentar o alcance nao apenas
para fas de carros, mas também
para sociedade em geral.

REFORCAR O RECONHECIMENTO DA VWB
ATRAVES DE MILESTONES DE INOVAGCAO
NA INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA

VWB é uma referéncia em inovacao

e tecnologia, com um legado que atravessa geragcdes
e um acervo rico em historia. Destacar na
comunicacao os MILESTONES que fizeram a marca se
destacar entre décadas no quesito tecnologia e
inovacao.
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Fluxo - Criacao e Gestao

Instagram Garagem

Para organizar o projeto criamos um fluxo de gestao com cliente para que todas as agdes
saissem conforme o planejado, utilizando metodologia agil de gestao de projeto.

. 3. Criagdo
1. Kick-off Canal

2.
Planejamento
+ Conceito
criativo e ID
Visual

5. Promocao +
Ativacao com 7. Publicacao
Influencers

6. Lancamento: 8. Gestdo e

Acao Kombi seguimento
Evento Meta

7 =] {oYe [Te-To)
Conteudos
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Definimos os territérios de acordo com os objetivos de negocio da
marca com formatos pensados para melhor performance de resultados

CARROS MILESTONES ENTUSIASTAS EXPERTS

=

Tl © s mareha, bancod Evolugdo » . Conteudo técnico
< Poténcia CoanIstas Certidao de nascimento (des|gner, engenhen—oy
E Aspectos de design Inovagao e Colecionadores mecanico, gestor de.
0 (porta-mala, volante, radio) Momentos histéricos Estilo de vida s?gu_ran(;a, engenheiro
2 ASMR VMW na cultura brasileira elétrico)

g Foto Foto Foto Foto

b3 Carrossel Carrossel Carrossel Carrossel

g Videos Videos Videos Videos

i Reels Reels Reels T

Stories Stories Stories Stories
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E o Publico
Impactado

FAS DE CARROS ANTIGOS IMPRENSA

E/OU COLECIONADORES Disseminagdo de mensagem com
Fascinadas pela histéria por tras objetivo e de alcangar uma audiéncia
dos veiculos. Eles gostam de vasta e diversificada, além de
aprender sobre a evolugdo da potencializar a visitagdo.

indUstria automobilistica

SOCIEDADE TIME VWB
Ampliar o reconhecimento da Fortalecer a marca empregadora
marca, sua histdria e celebracao e orgulho de pertencer

de MILESTONES.
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Construimos a Brand Persona
e Mensagens-Chave

Personalidade

Objetivo

O que vamos transmitir
com conteudo e
mensagens?

Auténtica, casual, empatica, engajada e apaixonada pela histéria e tecnologia Volkswagen

Preservar e celebrar a histéria dos classicos Volkswagen

Encantar e inspirar a comunidade de colecionadores e entusiastas

Ampliar o conhecimento sobre a marca e seu impacto na histéria do setor automotivo brasileiro
Disseminar mensagens positivas e promover engajamento e informacao

Fortalecer o orgulho de pertencer a marca entre os colaboradores

Impacto dos classicos a época e sua importancia histdrica

Legado da Volkswagen no Brasil e as inovagdes que trouxe ao setor automotivo

Sentimento de orgulho e carinho associado aos classicos VWB

Conexao e proximidade da marca com seus fas e colecionadores

Reconhecimento das experiéncias positivas e histérias com classicos

Incentivo a participacdo da comunidade no compartilhamento de histérias e conhecimento da marca
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ERCRIAME;SHUMIAY
UMA IDENTIDADE
VISUAL UNICA
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FOTOS:

Christian
Castanho

Para tangibilizar o conceito
criativo e transformar os carros
reais em fotos, convidamos
Christian Castanho, que foi até
a garagem, fotografar os
classicos da Volkswagen
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A escolha por Christian for
certeira. Premiado em
diversos concursos, ja fez 12
exposicoes coletivas com
fotos autorais e 2 individuais e
workshops falando sobre
fotografia automotiva, autoral
e smartphone, teve mencodes
honrosas na XXVI Bienal de
Fotografia Preto e Branco e é
colaborador das 4 maiores
editoras do pais. Tem mais de
80 capas e inumeras
reportagens premiadas
publicadas nas principais
revistas automotivas. E
considerado um dos mais
importantes fotégrafos de
carros e motos do pais.
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Direcao
De Arte

A direcao de arte proposta para

a Garagem Volkswagen destaca
seus modelos icdnicos em um
design que mistura nostalgia

e modernidade. Os carros sao
apresentados em fundos de cores
gue tem relagdo com as cores

dos modelos ou com algum outro
detalhe estético de cada carro.

A tipografia moderna com toque
retré e colocada como se estivesse
atras do carro, dao o protagonismo
gue cada modelo merece.
Somando a esse trabalho, tem

0 enquadramento das fotos

com angulos que valorizam

as linhas iconicas dos carros

e dao a sensagdo de uma
visitagcdo presencial

para quem segue o perfil.

. 18:55 83% @)
< garagem.volkswagen O
1 11,9 mil 1

publicagdo seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

Os 71 anos da marca que esté no coragdo das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

Mensagem v

KQMBI T1

83% @m)

18:55

garagem.volkswagen )

11,9 mil 1.226 1
publlcagao seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

Os 71 anos da marca que esté no coragdo das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

Mensagem v

. 18:55 83% @m

ey

garagem.volkswagen O

1 11,9 mil 1
publicagdo seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

Os 71 anos da marca que esta no coragao das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

Mensagem v
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Direcao
De Arte

. 18:55 83% &
< garagem.volkswagen () -
1 1.226 1

publicagio  seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

0Os 71 anos da marca que estd no coragao das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

Mensagem v

18:55 '83% Em
< garagem.volkswagen () -
1 1.226 1

publicagdo  seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

0Os 71 anos da marca que estd no coragéo das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

Mensagem v

18:55

garagem.volkswagen

1 11,9 mil
publicagdo seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

Os 71 anos da marca que esté no coragdo das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

KOMBI T1

AFTANN Y

. 18:56 83y @.

AN

garagem.volkswagen O

1 1.226 1
publicagéo ~ seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

Os 71 anos da marca que esta no coragéo das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

Mensagem v

. 18:55 83% @m

A

garagem.volkswagen O

1 1.226 1
publicagdo  seguidores  seguindo

Garagem Volkswagen

Canal oficial da @vwbrasil

0s 71 anos da marca que esté no coragéo das
pessoas, agora em uma garagem que nunca fecha.
#GaragemVW

Mensagem v
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Timeline

0090 B & &
io § PRI 1

23/08
16/08 911 mil alcances 01/09
1° post e 22,3 mil 885 mil de alcance
(teaser) interacdes e 7 mil interagdes

JA PASSAMOS DOS

10000/ 500

AfUI NA NOS5A

GARAGEM.

04/09
A pagina alcanca
10 mil seguidores

02/09

27/08
Evento de langcamento

A @vwbrasil publicou o

teaser + LinkedIn Post

mil seguidores + VWB

Collab + publicagao no
LinkedIn

18/08
Ativacao da acao da
Kombi camuflada

no Meta + perfil atinge 5

09/09
2,4 milhdes de
alcance e 15 mil
interagcdes
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No dia 16/08 publicamos o video teaser
no instagram Garagem Volkswagen

34





https://docs.google.com/file/d/1PUUtYJseTsieV7SmiTp1i8NwF80Ftlir/preview

LLYC &
E gravamos a ativacao de

IancFamantg
"“A VOLTA DA KOMBI

Dias antes do lancamento oficial do
Instagram da Garagem Volkswagen, uma
Kombi camuflada circulou por encontros de
carros classicos, pelas ruas de Sao Paulo e
por lugares onde entusiastas e car spotting
costumam se reunir. Adesivada com QR
Codes que levavam a um video teaser na
pagina oficial ja criada, a Kombi despertou a
curiosidade, nostalgia e muita repercussao
entre o publico. Essa a¢do atraiu os
primeiros seguidores para a pagina,
marcando o inicio dessa nova era de
relacionamento da Volkswagen com o seu
publico.



https://docs.google.com/file/d/1Ju-okM8CsDOCFBrbs7QQXPM7mZlpjiTr/preview

LLYC — ) — e
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A cobertura do evento de langamento no Instagram
@garagem.volkswagen, com o apoio do @vwbrasil teve
como principal objetivo gerar conteido em tempo real,
capaz de despertar o interesse do publico e atrair a
atencao para o projeto Garagem Volkswagen.

O conteldo destacou os idealizadores e apresentou,
em formato dindmico, com imagens de algumas falas
durante o evento, o conceito inovador por tras do
projeto, enfatizando sua relevancia no cenério atual.

Além disso, a cobertura gerou conteudo com alto
potencial de amplificagdo e engajamento,
promovendo uma interagao ativa com o publico.

A proposta de usar o perfil da @vwbrasil como apoio e
impulsionar a divulgagao do projeto, ajudou a atrair
novos seguidores para a pagina @garagem.volkswagen.
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Influencers e jornalistas convidados

DRIVE
@tkfuri @fuscasporai @reginaldodecampinas ~ @webmotors @abandonadosptobr
437k Seguidores 133k Seguidores 466k Seguidores 872k Seguidores 230k Seguidores

@acelerados @uolcarros @decarrocomleandro @julianobarata
934k Seguidores 260k Seguidores 128k Seguidores 82k Seguidores

uot

41


https://www.instagram.com/tkfouri/
https://www.instagram.com/acelerados/
https://www.instagram.com/fuscasporai/
https://www.instagram.com/reginaldodecampinas/
https://www.instagram.com/webmotors/
https://www.instagram.com/uolcarros/
https://www.instagram.com/decaronacomleandro/
https://www.instagram.com/julianobarata/
https://www.instagram.com/abandonadosptobr/
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26,5MM 12MM

230 342K

Garagem Vo ‘ gen‘"
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Interacoes

Q ariel_silva011 Como sempre o Marketing genial da VW

6cd 4 curtidas Responder Vertraducao

g joaohenriqueazevedo22 Quando vao abrir pro publico galera?
G .
< Meu sonho é conhecer essa garagem @ @

6d Responder Vertraducao ***

a Ol3, boa noite. Vocés abrem para visitagdo, a garagem?

diegofreitas91 1 sem

Com a linha atual, é melhor falar do
passado mesmo.

@ hobbiesdenegocios O Fusca € t3o amando pelas pessoas

porgue simplesmente vocé ndo encontra um Fusca igual ao
outro. Sempre tem algo que o diferencia dos demais; o gue
denota ser um carro versatil, com diversas identidades
proprias.

sem 4curtidas Responder Vertraduciao ***

v

Ty
>

diferencia a @vwbrasil de qualguer outra marca em solo
brasileiro.

6d 1curtida Responder Ver traducao

\\ detailerandrewbergamo Iniciativa maravilhosa e que 2

danielpilavjian Muito legal essa pagina!! Parabéns pela
iniciativa

6d 2curtidas Responder Vertraducao *+*

Ol3, tudo bem? Eu jé fiz a solicitagdo do certificado duas vezes para minha Kombi,
mas nunca recebi nenhuma resposta. Nem positiva e nem negativa sobre a
w possibilidade de emissdo. Como podemos prosseguir? Obrigado

. Boa noite, td bem? Como faz para visitar a garagem da fabrica em Sao Bernarde?

e fusca_deciao Estamos amando este perfil

4d 1curtida Responder

fabiao_gti 1 sem

S6 falta ser mais democratico e parar de
levar somente os amigos, e abrir de vez
para quem quiser ir.

A grande maioria dos comentarios e respostas foi positiva,
com algumas perguntas (interagcdes neutras) sobre o

certificado e a visitacdo.




Linkedin

+ Seguir

kswagen do Brasil
615 + Seguir

@ Volkswagen do Brasil

Eitado - ®

Vem ai, na rede social vizinha, mais um langam

» Alexander Seitz » 2° + Seguir @ Vol

o da #Volkswagen qu entrar

para a histéria. Aguarde!

#ClassicosVW #GaragemVolkswagen

igomobilismo.

€ia o Podc age

odos que tém uma historia com

Kombi que uniu

onhet 0 sobre o #antigomobilis!

ouvir histl

idio Rawicz, Kelly Buarque, Karina Craveiro, Rafael Croce Simées, antonio

vior, André Drigo, Reg
gemVW pai

dio Rat
ielli junior, André Drigo, Reginaldo Nun:

elly Buarque, Karina Craveiro, Ra

antonio
pelo projeto e pelo sucesso. O

Inkd.in/dCWC7Fju

#PodcastGaragem #GaragemVWnolnstagram #VWBrasil #VWLovers

Na pagina da empresa VWB no LinkedIn, foram publicadas O conteddo gerou mais de 20,2 mil

engajamentos e mais de 113 mil impressoées

duas postagens, juntamente com duas postagens nos perfis
dos executivos Ciro Possobom e Alexander Seitz (uma em cada).
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@b Ciro

3 pOr C. s classicos e adore /a p 2 5 < -
Eu sou um apaixonado por carros classicos e adorei 2 nova pagina da Claro que estou seguindo e curtindo a nossa pagina no Instagram
Garagem Instagram: @gar . N, . Com certeza, esse .
GaragemaW no lnstagram: @ garmgem volkswagers Com cerlern. € @garagem.volkswagen. E um projeto inovador que reafirma o

meiro canal oficial da #Volkswagen fora da Alemanha dedicado aos . - S
P “ i 9 - "» compromisso da Volkswagen do Brasil com a preservacio da historia
modelos classicos destaca o nosso compromisso com a histéria e a v fEis s

o automotiva. Parabéns aos times responsaveis! Esta incrivel e é um
inovagdo da marca ao longo dos anos. Parabéns, pessoal! . : . = .
' sucesso: o perfil foi langado hoje e ja passou de 6.000 seguidores.

Gostei - SO 9

®

Como ndo podia deixar de ser, um perfil desses ja foi direto para os
Favoritos.

Eu sou F3 da VW desde os 8 anos de idade, quando "assisti" um VW
Passat acompanhando um Ford Galaxi na subida de serra na Rodc

A Volkswagen faz parte de minha vida constantemente, meu primeiro
veiculo foi um Voyage 91 dourado
Segundo carro:uma Saveiro branca;

Aguardei bastante por esse momento!

T e e i e Terceiro o tdo popular gol na cor cinza;
S - ? xRy Quarto uma Parati prata;
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@ Autos TV — Marcos Camargo

Midias externas

Na midia social, esse topico gerou mais de 171
publica¢ées na midia social e mais de 2,2
milhdes de alcance.

Até o dia 8 de setembro, teve um engajamento
de 1,1 mil no feed e um indice de 99,9% de
positividade/neutralidade.

Abandonados.br, Fuscas Por Ai e As
Melhores Raridades Em Um Sé Lugar foram
0s canais que geraram mais visibilidade




thfouri @
radiovolks Audio or
#-Hollvwood Pictiires Orc N »

® ) regnaidodecampinas

@ © oot iR K, tifouri @ A histéria por trés da Kombi camufladal

AN e < @garagemuvolkswagen @vwbrasil
I SnAGRAM s
\ > / mateuscarvalho,joma Achei ghe fosse um langamento, tava na
& €}

= 9 divida que carro er2 @ @ ©
y 5 .

TAGRAM
= VOLKSWAGEN

vl luciano_zangadinho Ainda bem que vocé explicou achei g era
= o langamento do novo jetta
@ reeorormow & o der Ver tradugi

caio_stolfa Dentro da vw em S30 Bemardo tem um acervo o

60 Responder

Convidado pelo @ywbrasil e
(@meta para falar como

foQvy R ~. ' planejamos nosso contetid

oQv 2]

96 Me gusta

eitorsilva Com essa nanelaria foda “auiase” ndo deu nara -

(-] Q «

Retponder a rad

@ oo

oQv R

193 Me gusta

oQv R

oQv R

166 Me gusta

Ho

SOCIAL MEDIA - conteudos externos
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Imprensa*

De 2 a 9 de setembro de 2024, a cobertura
relacionada ao lancamento da pagina do Instagram da
Garagem Volkswagen gerou:

59 artigos

9.1M em alcance bruto

R$853.1K em valor bruto de PR

R$ 582,1k in ROI (apenas imprensa) e uma
estimativa de R$ 1,2 milhao (incluindo
influenciadores).

e Uma tonalidade positiva/neutra de 100% na
midia tradicional.

As midias com maior visibilidade foram UOL, R7,
Terra, Motor1 e Webmotors.

Webmotors, Terra, Acelerados, Falando de Carro
e Mora nos Classicos foram os canais que
geraram mais visibilidade.

Em termos de engajamento, os Top 5 foram
Falando de Carro, Autos TV - Marcos Camargo,
Motorl, De Carona com Leandro e MIAU.

*A LLYC nao foi a responsavel pela gestao de PR do projeto

@

= terraf R

webmotors

Uma Kombi camufliada

P S L Rl ——

gen leva carros classicos para garagem
virtual no Instagram

ricos, Volkswagen do Brasil langa pagina

KOMBITL ~ FUSCA GO
: i . ﬁ D

o
VWsP1 A GOLFGTI

Carros » Langamentos e mercado

Volkswagen cria perfil oficial Suol Mam Fusca %
brasileiro para exibir seus carros

classicos vwsp1 ol
Gabriel Lima » Colaboragéo para o UOL O @ @ M & ﬁ —

03/09/2024 11h58

RAUTO eo0md |

Nostalgiapura
Volkswagen lanca projeto para homenagear seus carros
classicos
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