


 
Case: Prêmio Marqueterie de Comunicação - Reconhecendo os Líderes do Futuro

Cliente: Enactus Brasil
Agência: Marqueterie



Em 2023, a Marqueterie lançou o Prêmio Marqueterie de Comunicação como 
uma iniciativa inovadora para aumentar a visibilidade da Enactus Brasil e 
reconhecer os times universitários que mais se destacam na promoção da rede 
em suas comunidades. 

A Enactus, com mais de 10 anos de atuação no Brasil, mobiliza universitários 
por meio de projetos de Ação Empreendedora, impactando mais de 99 mil 
pessoas com a meta de transformar 1 milhão de vidas até 2030. O prêmio 
cresceu significativamente de sua primeira para a segunda edição. Em 2024, 47 
times de 14 estados participaram, produzindo mais de 4.677 publicações. 

A competição não apenas celebra a comunicação como uma ferramenta 
transformadora, mas também se alinha com os Objetivos de Desenvolvimento 
Sustentável (ODS) da ONU, reforçando o compromisso da rede Enactus em 
promover mudanças positivas nas comunidades. 

C E N Á R I O

O B J E T I V O

Aumentar a visibilidade da Enactus Brasil: Engajar jovens universitários para 

amplificar a presença da rede por meio da comunicação, destacando projetos 

que geram impacto socioambiental positivo.



E S T R A T É G I A S

Fortalecer a comunicação como ferramenta de transformação: 

Demonstrar o poder da comunicação em construir um futuro 

mais sustentável e em promover a liderança juvenil em 

iniciativas sociais.

Ampliar o alcance da mensagem de impacto: Expandir o 

alcance da Enactus e seus projetos para além do círculo 

habitual, incluindo a mobilização de influenciadores digitais.

Fomentar a participação e engajamento: Aumentar a 

participação de times universitários de diferentes regiões do 

Brasil, incentivando uma competição saudável e colaborativa.

C O M O  F I Z E M O S

Gamificação e competição saudável: Manter a estrutura de fases do prêmio, 

quantitativa e qualitativa, onde os times universitários ganham pontos por 

conteúdos publicados em canais de comunicação variados (imprensa, redes 

sociais, etc.), promovendo uma abordagem lúdica e engajadora para amplificar a 

voz da Enactus.

Engajamento de influenciadores: Consolidar e expandir a categoria de 

Influenciadores, incentivando os times a colaborarem com criadores de conteúdo 

e líderes de opinião para levar as mensagens dos projetos da Enactus além das 

redes tradicionais, aumentando a capilaridade da comunicação.

Reconhecimento e recompensa: Continuar premiando as melhores estratégias de 

comunicação, oferecendo prêmios em dinheiro para apoiar a participação dos 

vencedores no Evento Nacional Enactus Brasil (ENEB), destacando o valor de suas 

contribuições e facilitando sua participação em encontros e eventos da rede.

Alinhamento com os ODS: Utilizar o alinhamento do prêmio com os ODS da ONU 

como pilar central da narrativa, promovendo a relevância dos projetos no cenário 

global de sustentabilidade e justiça social, e destacando a contribuição da 

comunicação nesse contexto.

Expansão regional e fortalecimento de participação: Promover o prêmio em mais 

regiões do Brasil, ampliando a diversidade de participação entre universidades e 

reforçando o impacto regional dos projetos da Enactus em diferentes estados.



O CASE

CLIQUE PARA ASSISTIR CLIQUE PARA ENTENDER O CASE

https://vimeo.com/1016142179
https://drive.google.com/file/d/1TzkHG1atv2qNUETQzuGiWBTthBxCAnHT/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TzkHG1atv2qNUETQzuGiWBTthBxCAnHT/view?usp=sharing
https://vimeo.com/1016142179


C R O N O G R A M A



Edital Prêmio Marqueterie 
de Comunicação
Clique aqui

Processo de Avaliação PMC24Clique aqui

Processo de Avaliação 
PMC24
Clique aqui

Formulário de Avaliação 
Final 
Clique aqui

M A T E R I A I S

Dashboard Prêmio Marqueterie 

Relatórios Finalistas
CLIQUE AQUI

FZEA USP UEM UFBA IMS UFRA UFRA

Produzidos pelo time Enactus Brasil e time Marqueterie
Os Relatórios foram produzidos pelos times finalistas Enactus

https://drive.google.com/file/d/1ONJwBZVmqwHX1HLCdUulMLtxnf1rP0AC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1o3wGe13OIze5sgIRwdCw8j-CoRWUddvW
https://drive.google.com/file/d/1U-vomU2ll1Dn-iulQmKiXocyqmCKSg7i/view?usp=sharing
https://enactus.tfaforms.net/1506
https://drive.google.com/drive/folders/1O_sOersopelc0Km3gitxKPpak0-6VbdP
https://www.fzea.usp.br/
https://www.uem.br/
https://www.ims.ufba.br/
https://novo.ufra.edu.br/
https://novo.ufra.edu.br/


+ 4.600

Equivalência 
Publicitária 
(Imprensa)

Publicações
Imprensa
Redes Sociais Times Enactus
Redes Universidades
Influenciadores

+ R$ 328 mil

+ 980 mil

+ R$ 415 mil

Page Views

Visitantes

MGTV – 1ª EdiçãoClique para assistir

MGTV – 1ª Edição
Clique para assistir

R E S U L T A D O S

Para conferir na íntegra os clippings, clique aqui 

https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://globoplay.globo.com/v/12642485/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1f1kcePWQmXR9XAfOvB9avELAOgU4xZ71/edit?usp=sharing&ouid=102952531655882237675&rtpof=true&sd=true


SBT– InteriorClique para assistir

SBT– Interior
Clique para assistir

TV CULTURA - Jornal 1º Edição – BelémClique para assistir

TV CULTURA - Jornal 1º Edição – 
Belém
Clique para assistir

Record TV Paulista Clique para assistir

Record TV Paulista Clique 
para assistir

CBN Amazônia Clique para assistir

CBN Amazônia
 Clique para assistir

ES Hoje - Vitória Clique para ler

ES Hoje - Vitória
 Clique para ler

Tribuna de Minas – Juiz de Fora Clique para ler

Tribuna de Minas – 
Juiz de Fora
 Clique para ler

R E S U L T A D O S  M I D I A  C O N Q U I S T A D A

https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://drive.google.com/drive/folders/1PrUy-HT4A154V9SxwUzs7Zx5ns5GWaqW
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://www.youtube.com/watch?v=9xK2aTHRe_8&t=1s
https://www.youtube.com/watch?v=9xK2aTHRe_8&t=1s
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://www.youtube.com/live/08jsLG_7GWA
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://eshoje.com.br/geral/cidades/2024/05/time-capixaba-leva-projetos-de-empreendedorismo-social-e-sustentavel-para-competicao-nacional/#google_vignette
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://tribunademinas.com.br/noticias/cidade/10-06-2024/projeto-eneb-2024.html


R E S U L T A D O S  

R E S U L T A D O S  P U B L I C A Ç Õ E S  
U N I V E R S I D A D E S

R E S U L T A D O S  M I D I A S  
P R O P R I E T Á R I A S  
T I M E  E N A C T U S



 Ursula Vidal- Secretária de Cultura do Pará @ursulavidalpa  76 MIL seguidores

Ursula Vidal- Secretária de 
Cultura do Pará @ursulavidalpa
 76 MIL seguidores

Pido – Biólogo e Professor @pidobiologia 898 MIL seguidores

Pido – Biólogo e Professor 
@pidobiologia 898 MIL 
seguidores 

 Beatrice Bonnici - @beatricebonnici 55,2 MIL seguidores

Beatrice Bonnici - 
@beatricebonnici 
55,2 MIL seguidores 

R E S U L T A D O S  I N F L U E N C I A D O R E S

https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg
https://drive.google.com/drive/folders/1y4YFMbwAE8Z91tPcNLzlonrtZEtzRjmg


We make 
it happen.

Obrigada 
Ícone

Descrição gerada automaticamente

Ícone

Descrição gerada automaticamente

Ícone

Descrição gerada automaticamente

www.marqueteterie.com.br 

https://www.linkedin.com/company/marqueterie-agencia-de-comunicacao/mycompany/
https://www.instagram.com/marqueterie/
https://vimeo.com/marqueterie
http://www.marqueteterie.com.br/
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