CENARIO:

A Lilly possui um amplo trabalho na drea de oncologia. Através de varios
medicamentos langados ao longo dos tltimos anos, a marca reforca a importancia do
setor entre os seus bracos de atuagao e trabalha para melthorar a vida das pessoas
(ue convivem com o cancer. '

Em outubro, foi aberta uma consulta piblica para avaliar a inclusdo do Verzénios,
medicamento da Lilly que trata o cancer de mama em estagios iniciais, entre o hol de
medicamentos cobertos pelos planos de saide brasileiros e a Lilly precisava angariar
seguidores, influenciadores e midia para contribuir positivamente com a insergao.

DESAFI0:

Além de conscientizar a populagdo sobre a importancia do diagndstico e tratamento
precoce do cancer de mama, a campanha enfrentava um desafio maior: como criar
awareness para a consulta publica e para o setor sem citar o nome do medicamento?

SOLUGAO:

Aproveitamos o Outubro Rosa, més de combate e conscientizagao contra o cancer de
mama, para criar a campanha #AVidakuTragoNoPeito, que contou com uma estrategia
integrada de PR, Social, Influéncia, Midia e I&T.

Ao longo do més, uma série de influenciadoras que ja enfrentaram a doenca, além de
médicos oncologistas, convidaram os sequidores dos canais da Lilly a engajarem em
uma jornada de conscientizacao e conhecimento a respeito da doenca e de suas
nuances. Além disso, este movimento criado foi essencial para gerar uma onda de
contribuicoes na consulta publica, que foi um sucesso.
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