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Antes de tudo

VISAO GERAL DO CENARIO

Google Trends: interesse na marca NVIDIA ao longo do tempo, de 2019 a 2024

e Este case esta centrado nos resultados de 2023, mas e importante entender que a base
fundamental de nossa estrategia e trabalho foi iniciada ha alguns anos.

e A Sing Comunicacgao foi contratada pela NVIDIA Brasil em marco de 2020 para dar visibilidade as
solucoes corporativas da empresa, da sua divisao Enterprise.

e Naguela epoca, a marca NVIDIA estava mais associada a industria de games, gragas as suas GPUs
GeForce. O mercado brasileiro nao tinha conhecimento das solugoes empresariais da NVIDIA.

e Alem disso, ja estavamos enfrentando o inicio da pandemia.



Quando a IA era apenas um acronin
DESAFIOS

e Posicionar a NVIDIA ho mercado como lider em

computacao de Inteligencia Artificial, quando a IA ainda nao
estava em alta.

e Mostrar o uso da inteligencia artificial em uma ampla gama
de segmentos, como saude, finangas, petroleoc e gas e
varejo, tendo apenas cases de clientes internacionais
disponivels.

e Dar visibilidade a outras inovacoes da NVIDIA, como deep
learning, aprendizagem de maqguina, computacao em
nuvem, solucoes para cidades inteligentes e veiculos NVIDIA

PROTAGONISMO DE BAST IDOR

menor dispositivo da
......

autonomos, quando esses termos hem sequer eram
atraentes para a midia tecnologica.
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Insights

CONHECIMENTO DE MERCADO E DA MIDIA LOCAL

e Durante oito anos (de 2010 a 2018), a Sing fol a agencia de RP da NVIDIA no Brasil, €
foco do nosso trabalho naquela epoca era o consumidor: games e a plataforma
GefForce.

e Quando Sing fol contratada novamente pela NVIDIA, em 2020, sabiamos, por
experiencia propria, que a midia brasileira nao conhecia as solugcoes empresarials da
divisao Enterprise, que seria o foco do nosso trabalho a partir dessa data.

e A equipe de marketing da NVIDIA trouxe a necessidade de promover a marca e suas
solucoes da divisao Enterprise, a fim de gjudar a atrair clientes potenciais e construir o
reconhecimento da marca.



Estrategia - evolucao anual

Campanha de relacoes com a midia
Busca por speaking opportunities

AN

Campanha de relagoes com a midia mais solida
Programa de cases de clientes locais
Busca por speaking opportunities

Evangelizacao da midia e do mercado

Ampliacao das historias locais

Campanha de relagcoes com a midia com + foco na midia de
hegocios e entrevistas 1-1

Programa de cases de clientes locais continua

Busca por speaking opportunities

Campanhas com Influenciadores digitais focada em
desenvolvedores de software

Ampliando o alcance de publicos

Dos bastidores as manchetes




Objetivos de Comunicacao 2023

e Posicionar a NVIDIA como a numero 1 em hardware e software full-
stack no Brasil.

o Continuar a melhorar a conscientizacao da divisao Enterprise para o
mercado brasileiro.

e Consolidar a NVIDIA como uma empresa que fornece solucoes para
Os principais setores da regiao, como petroleo e gas, energia,
telecomunicacoes e varejo.



Mix de estrategias de RP

TESTE, APRENDA, APRIMORE, REPITA

87 acordo com as necessidade

43
= e Ao testar, aprender e aprimorar cadaestrateg
5 2 . . .
- _ - I:I |:||:| 3 em parceria com a equipe de marketin
2020 2021 2022 2023 da NVIDIA, conseguimos chegar a um mi
Press releases [ Bylined articles Interessante em 2023, incluindo:
[0 Goodwill meetings w/press Speaking Opportunities o Materiais de imprensa glObaiS e locais
Local customer cases 1B2B Digital Influencers campaigns O Artigos de opiniéo

o Encontros de aproximagcao com
jornalistas selecionados

o Busca por Speaking opportunities

o Campanhas com influenciadores digitais
para o mercado B2B
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Execucao cuidadosa
TROCANDO A CRIATIVIDADE PELO ESSENCIAL BEM FEITO

e Durante todo o0 ano de 2023, a equipe de relacoes publicas se
concentrou em colocar cuidadosamente em pratica a combinacao de
estrategias de relacoes publicas, sempre em conjunto com a equipe

“ local de marketing da NVIDIA. Ou seja;

o Organizando 13 eventos online de pre-briefing, assegurando a

Don’t wait for inspiration. It

confirmacao de mais de 160 jornalistas nesses eventos
- 4 o Produzindo e/ou loalizando um total de 87 materiais divulgados

comes while working.

Henri Matisse para a midia

Freneh pasmier, prowinent Tatre Shmdem w o Produzindo e divulgando 5 artigos de opinido assinados por porta-
vozes locais

o Organizando 24 encontros de aproximacgao individual com

jornalistas de midia Tier 1

o Conquistando 12 oportunidades de speaking opportunities em
eventos no Brasil

o Co-criando com influenciadores digitais focados no mercado B2B,

48 campanhas




Pre-briefings & eventos
PREPARANDO A IMPRENSA PARA OS ANUNCIOS
e Pre-briefings sao eventos globais on-line em que os porta-vozes da NVIDIA apresentam a
midia 0s proximos anuncios, seguidos de uma sessao de perguntas e respostas para
esclarecimento de duvidas.
e Jornalistas selecionados sao convidados e tem acesso ao evento somente se
concordarem com o embargo.
e 13 eventos online de pre-briefing foram organizados em 2023, garantindo a conﬂrmac;ao

NEGOCTH S

de mais de 160 jornalistas nesses eventos

Nvidia se prepara para revelar
novas tecnologias de inteligencia
SANVIDIA = artificial

e ad poder ge processamento Como 05 Usados para agsemvaiver tecnologlas em
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o025 ot Pretoioh Y , Nvidia anuncia servico em nuvem
March 19-20, 2023 para empresas criarem modelos de |A
Marcio Aguiar - Diretor NVIDIA Enterprise - LATAM M

- generativa

Marcel Saraiva - Gerente Nacional de Vendas - Brasil




Pre-briefings & eventos
PREPARANDO A IMPRENSA PARA OS ANUNCIOS

e Tambem realizamos um pré-briefing em portugués com a oW O

BRASIL

participacao especial do porta-voz global da NVIDIA, Dave Nvidia anuncia nova configuragao de chips
Salvator, para apresentar os anuncios da Computex: 13 siink _ace'erar aplicativos de 1A
jornalistas participaram, incluindo veiculos de midia Tier 1,
como InfoMoney, Folha de S.Paulo € Exame.

e Outro pre-briefing exclusivo para a midia brasileira cobriu as
principais hovidades da NVIDIA para o evento SIGGRAPH.
Contamos com a presenca de 9 jornalistas de veiculos — -

_ Primeiro supercomputador com desempenho
relevantes, como Canaltech, Tl Inside, TecMundo e de até 2 exaflops é finalmente instalado
Showmetech. |
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Pre-briefings & eventos
PREPARANDO A IMPRENSA PARA OS ANUNCIOS
e O GTC € o principal evento da NVIDIA, onde a empresa mostra seus ultimos
anuncios e inovacoes. Para o GTC 2023, um pré-briefing foi organizado
exclusivamente para a midia brasileira, que pode ouvir os porta-vozes da NVIDIA
Brasil antes da realizacao do evento global /

= MiNU DREN'LINE B & 0

. . . . _ : : , GTC 2023: NVIDIA confirma keynote do CEO Jensen
e 25 jornalistas participaram do pre-briefing, incluindo veiculos como Bloomberg Huang para 21 de margo

Linea, IstoEDinheiro e InfoMoney.

e No GTC 2023, 0 Q&A apresentado pelo fundador e CEO da NVIDIA,
Jensen Huang, contou com a presenca de 5 jornalistas brasileiros:
Bloomberg Linea, IstoE Dinheiro, Showmetech, AloT Brasil e
Adrenaline.

o O jornalista Filipe Serrano (Bloomberg Linea) fez uma pergunta ao

Jensen no Q&A, e depois publicou uma materia sobre a avaliac;é
empresa e como se beneficia da demanda por equipamentosdes
de A



https://www.bloomberglinea.com.br/2023/03/23/esta-empresa-pegou-carona-na-febre-da-ia-e-ja-se-valorizou-80-neste-ano/

Divulgacao de balancos
PORTA-VOZES DISPONIVEIS PARA A MIDIA BRASILEIRA

o Outra estrategia importante, cuidadosamente elaborada para
incentivar a midia a conhecer melhor a NVIDIA, como a empresa et ompings
por tras da maioria das inovagoes globais de IA e tecnologia, foi a ComlA, Nv1dla esti
organizacao de entrevistas 1-1 entre Marcio Aguiar, Diretor de prestes a entrar no el
Vendas Enterprise da América Latina, e os principais meios de clubedo U5$1“'|ﬂhfﬁi‘,)_ n
comunicacao de negocios e tecnologia para todos os anuncios de G
balancos trimestrais.

Nwidia ma balua®

Celebrar, mas p01 0 15é no
T —— srimem= chdo.diz diretorna AL
e Logo apos a divulgacao do press release de balanco trimestral nos T e DS e
EUA, o0 executivo ja estava sendo entrevistado no Brasil por Valor S e
Economico, InfoMoney, Folha de S.Paulo, IT Forum, Pipeline, Seu

Dinheiro e outros.

e Marcio Aguiar foi entrevistado pela TV Jovem Pan News, sobre os
resultados da empresa e 0os avancos da IA. O veiculos tem mais
26 milhoes de espectadores.

MARCIO AGUIAR | Dlr:alo; da Nvidia Enterprise
NOVA GIGANTE NO MUNDO -
IEZO MP ﬁ:, NVIDIA BA'lI'EU US$ 1 Ttl_i_‘l_LHAdO ENllﬁVALOR


https://www.youtube.com/watch?v=YL0qP98A8YE

Materiais de imprensa globais e locais
PRESS RELEASES, SUGESTOES DE PAUTA, ARTIGOS...

o Alem dos pre-briefings, varias divulgacoes foram realizadas: de janeiro a
dezembro de 2023, a equipe da Sing trabalhou em 91 assuntos diferentes, que =
I’esultal’am em 5.380 resultados e 140 SOliCitagﬁeS de midia. Realidade virtual e aumentada: possibilidades para o

AT

futuro

e A equipe de RP apoiou a NVIDIA Brasil:

o localizando e promovendo os anuncios da NVIDIA em grandes eventos
Internacionais, como CES, GTC, Computex e SIGGRAPH;

o produzindo materiais para a imprensa local sobre a presenca da NVIDIA nos
eventos realizados no mercado domestico, tais como Digitalks Expo, Data
Management Forum, Forum E-commerce Brasil, Expert XP, Bloomberg
Linea Summit Brasil, CTO Summit, CMO Summit, Exame Summit, entre

m AD VIVO Politica Economia Esportes Pop Viagem & Gastronomia

HHHHH

Marcel Saraiva - Gerente de vendas da divisdo Enterprise

outros; AR /0 o rasi

o produzindo artigos de opinido ressaltando a experiéncia dos porta-vozes S

locais;

: . : . . : Inteligéncia Artificial, Conectividade e Automacao: as
dois veiculos de tecnologia: Olhar Digital e AloT Brasil, e produzin@66 St ales tec,;n,;,gicas par;’;ozs S

conteudo para 0s executivos.

Veja a lista de todos os materiais de imprensa desenvolvidos/€
os links para acessar cada conteudo.




Encontros de relacionamento com a midia //// /
OPORTUNIDADES COM JORNALISTAS SELECIONADOS

e Seja on-line ou pessoalmente, os encontros de relacionamento com a imprensa
Sao estrategicos, tanto para explicar questoes tecnicas (IA, aprendizado de
maquina, linguagem neural etc.) de forma pratica, quanto para mostrar o
conhecimento de mercado e o talento dos porta-vozes.

e Por esse motivo, se tornaram fundamentais para a estrategia de RP de 2023,
guando conseguimos agendar um total de 24 encontros de relacionamento
com 0s seguintes meios de comunicacao:

FOLHA DE S.PAULO Jal=Slule Tl (e RRITEE O GLOBO
. ISTOE |
Brazil Journal (T3 [NITavSTEn Forbes
[nvestNews|startupsjstartup

e Veja a lista completa aqui.



https://docs.google.com/spreadsheets/d/13q7kD4fOk0mnc4ZzQo8PvM6NARcBqjdC/edit?usp=sharing&ouid=113091376479492439563&rtpof=true&sd=true

Speaking opportunities

DIVULGANDO MENSAGENS-CHAVE DIRETO AO PUBLICO

e A busca de oportunidades para transmitir as principais mensagens da NVIDIA diretamente ao seu
publico foi um dos principais focos estratégicos ao longo de 2023.

o Como resultado desse esforco, negociamos organicamente 12 speaking opportunities para os
executivos da empresa em eventos voltados para diferentes publicos de interesse da marca, tais
como: Expert XP, um dos maiores eventos de investimento da regiao, que recebeu mais de 30.0
pessoas € Bloomberg Linea Summit, apenas para citar alguns.

e Veja a lista completa aqui.



https://conteudos.xpi.com.br/expert/revolucao-modinha-ou-apocalipse-das-maquinas-para-onde-a-i-a-vai-levar-o-mundo-e-os-mercado/
https://docs.google.com/spreadsheets/d/13q7kD4fOk0mnc4ZzQo8PvM6NARcBqjdC/edit?usp=sharing&ouid=113091376479492439563&rtpof=true&sd=true

Co-criando com Influenciadores
DIVULGANDO MENSAGENS-CHAVE DIRETO AO PUBLICO
o Outra estrategia que comecou em 2022 e ganhou impulso em 2023 foram as campanhas com
Influenciadores digitais.
« Em 2023, Diolinux, Rafaella Ballerini, Lucas Sena e Codigo Fonte TV foram os influenciadores
escolhidos para realizar campanhas com a divisao Enterprise da NVIDIA, com o objetivo de:
o Ajudar a explicar inovagoes como o NVIDIA Ominiverse;
o Atrair inscricoes do Brasil para o evento global de IA GTC da NVIDIA;
o Estabelecer uma conexao entre a NVIDIA e os desenvolvedores, empreendedores, co i
de start-ups e entusiastas da inovacao.
)
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e Em dezembro de 2023 realizamos o
Al Playground Party, evento da
divisao Enterprise da NVIDIA para

NAO PERCA! I

Mostrando aplicacoes de IA na pratica
SHOWCASE DE IA E RELACIONAMENTO COM O MERCADO
_ | Evento

demonstrar diferentes aplicacoes de
|A funcionando.

e Em um espaco cuidadosamente
produzido para remeter a alta
tecnologia e as cores da NVIDIA,
quatro startups brasileiras
demonstraram diferentes solucoes
de IA powered by NVIDIA.

e Presenca de mais de 80 convidados,
entre clientes e parceiros da NVIDIA,
imprensa e influenciadores digitais.

<A NVIDIA.
Al Playground Party

Al Demos | Al 2024 Updates
Celebragiio & Networking

Exclusive para convidados
Responda este e-mail e confirme sua presenca

Ao SN scansource TD SYNNEX



https://drive.google.com/file/d/1t-aoLNLD7cq4y0pymffqm3Mux9O4Dbt0/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/152Jjq5A50ZrJ03IQhu17iV1njCNQqPdr/view?usp=drive_link

Resultados 2023

2022 2023 Crescimento anual

Total de Resultados na Midia 2.280 5.380 +136%
Resultados em midia Tier 1 536 1822 + 240%
Solicitacdes de imprensa 80 140 +75%
Entrevistas concedidas 44 99 +125%
Encontros de relacionamento

com a imprensa 12 = *100%
Speaking opportunities 5 13 +160%
Alcance influenciadores digitais 163.593 289.073 +77%
Retorno de midia estimado BRL$ R$ 21,6 milhdes R$ 96,9 milhoes + 347 %

US$ 4.3 milhdes US$ 19,3 milhoes
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Resultados 2023

+96% resultados na midia em comparacao a 2022
46% dos resultados em midia Tiers 1 &2

Evolucao anual dos resultados na midia

Visibilidade na midia Tiers1 & 2

E— -
468
Tier 2

324

678

Tier1

1822
536

685

374
2020 2021

2022 2023

w2023 2022 02021
10,7% dos resultados de midia de 2023 foram em midias sociais

02020



Resultados 2023

+240% dos resultados em midia Tier 1 comparado a 2022

Cobertura da imprensa e visibilidade na midia Tier 1

Tier 1 Media Coverage

2.280

2022 2023



Resultados 2023

93% dos resultados na midia de negocios e tecnhologia

Visibilidade na midia por editoria

02020 2021 12022 W2023



Posicionamento de porta-vozes

+75% solicitacoes de Imprensa em comparacao a 2022
+1257% entrevistas concedidas x 2022

+1007% encontros de relacionamento com a midia x 2022
+140% speaking opportunities conquistadas x 2022

Atratividade dos porta-vozes ao longo dos anos

02020 2021 (12022 w2023
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Goodwill meetings w/press Media requests Interviews Speaking Opportunities




—

\&-j —
— Posicionamento de porta-vozes

//

Reconhecimento de mercado para Marcio
Aguiar, Diretor de Vendas Corporativas
Latam, como:

e 500 Pessoas mais Influentes da
America Latina pela Bloomberg Linea

e Empreendedores do Ano 2023 pela
revista IstoE Dinheiro

ISTOE Fl
i E fﬂ PESSOAS MAIS
500 [Dinheilro

EMPREENDEDORES
D0 ANﬂ 2023

Marcio Aguiar
Diretor da divisdo Enterprise da NVIDIA para América Latina

IELEH500 pessoas
e da América Latina

Bloomberg Linea




Destaques resultados de midia 2023

[+} NOGOCH' S

ENTREVISTA | Marcio Aguiar, dietor de Negtciosda i Enerpsend mérca Lo

Nvidia se prepara para revelar

Com A Nvidineos (RS 1B “IA &artificial. @ T e -
i Noséquedetemos = - novas tecnologias de inteligéncia

prestes a entrar no V a inteligén cia 1

clube do US$ 1 trilhdo 5 \ ¥

Wridia ms bodha™

artificial

e o poder de
desenvolver
novos conceitos”

: = P Executivo brasileiro d hia o
Celebrar, mas por o pé no entra para o grupo das qu valem mals t i I t | o () o

NOVA GIGANTE NO MUNDO

COMO A NVIDIA BATEU US$ 1 TRILHAO EM VALOR

de USS 1 trilhdo fala sobre o futuro da

chio.diz diretorna AL tecnologia e acalma os assustados: robds
" continuardo sendo robds. Eficientes, Sbvio

Executivo da empresa revela como o pais estd inserido em |.A. TILT
—
— ]_‘"{)I-heﬁ UMDER 30 AERCH00 Aanii v ’
/: = i Nvidia lanca ferramentas de software para
De carmsahus‘pltals. como a Nvidia dominou o R/ ajudar chatbots a monitorar sua linguagem
mercado de chips o
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Bloomberg Linea

Esta empresa pegou caronanafebre dalA e ja se valorizou 80%
MONEY neste ano

Valor Empresas

= MmNy DREM  LINE

GTC 2023: NVIDIA confirma keynote do CEO Jensen
Huang para 21 de margo

B Nvidia, fabricante de chips graficos com alta capacidade de processamento, se beneficia da demanda por equipamentos para
sistemas de |A e lidera altas do S&P 500 em 2023

Nvidia se prepara para revelar
novas tecnologias de
inteligéncia artificial

Nvidia faz parceria com Snowflake
para oferecer recursos deIA a
corporacoes

Brazil Jowenal Q
Fabricante de chips

Nvidia vé receita saltar 206% no 3° trimestre e divulga
projecOes acima das estimativas, mas também faz
avisos

A companhia dast @ pane das vandas & agora afetada pelos Novos controles de

Tecnodogia

Por dentro da Nvidia: dos games aos chips

do ChatGPT

exportacio dos




Destaques resultados de midia 2023

ESTADAD #f esoko ecomoma Q. @ FOLHA DE S.PAULO 7 o |
Valor Empresas

Nvidia atinge US$ 1 trilhdo em valor de mercado

Ardes da fabricante de chips para jogos e intelipéncia artificial dispararam na dlitima semana

Lucro da Nvidia cresce 843% [l Microprocessadores para

no 2° trimestre com febre de Ml jnteligéncia artificial da Nvidia
inteligéncia artificial

Ovalor de mercado da Mvidia, fabricante de chips para jogos e inteligéncla artificial,

tooow a marca de LSS 1 trilhdo (cerca de RS 5,04 trilhdes) na manha desta terca-feira

estao chegando a AWS e ao Google
Cloud

Nalore A Investimento Atualmente, os processadores da empresa jc
‘ HERY by ] no BExterior de trabalho computacional na nuvem da OpenAl, desenvolvedora do ChatGPT

30. A emipresa se torna a primeira fabricante de chips a alcancar o valor. Nesta manha,

as agoes oscilaram em torno de USS 406 por agao.

Lucro da Nvidia cresce 12 vezes na
base anual com inteligencia

Inovacac
Por que o Deutsche Bank (DBAG34) se uniu a Nvidia
(NVDC34) e aposta no uso de inteligéncia artificial aberta

Parceria entre duas referéncias de seus setores foca em inteligéncia artificial, aprendizagem de
magquina e processamento de dados

artificial

e A planilha com todos os resultados da cobertura de midia 2023 e 2022 esta aqui.


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1M9YAHyBG4lWmt7KYoA6DEGsDdKYWs4Tj/edit?usp=sharing&ouid=113091376479492439563&rtpof=true&sd=true

Speaking opportunities conquistadas

12 speaking opportunities conquistadas organicamente, incluindo:
o Expert XP, um dos maiores eventos de investimento da regiao, recebendo mais de 30.000 pessoas
 Bloomberg Linea Summit, para +400 convidados do mercado de capital de risco, negocios e financas
 Exame Summit, com a participacao de mais de 400 pessoas interessadas em IA e inovacao
e Eventos como o Innovation Xperience Conference, Clube Nord, Veedha Investimentos AAIl breakfast, Cloud
Evolution Forum, CMO Summit, CTO Summit, Automotive Business, e Data Management Forum.

CPMICO s vwwa

NVIDIA

e Veja a lista completa aqui.


https://docs.google.com/spreadsheets/d/13q7kD4fOk0mnc4ZzQo8PvM6NARcBqjdC/edit?usp=sharing&ouid=113091376479492439563&rtpof=true&sd=true

Influenciadores digitais B2B

Com um investimento de apenas R$ 61 mil (~US$ 12,2 mil), 48 campanhas foram entregues pelos influenciadores
Diolinux, Rafaella Ballerini, Lucas Sena e Codigo Fonte TV para a divisao Enterprise da NVIDIA. Alguns destaques do
resultado:

e Ajudar a explicar inovacoes como o NVIDIA Ominiverse

e Garantir 271 inscritos do Brasil para o evento global de IA GTC da NVIDIA

e Alcance de +289.000 visualizacoes, sendo 130.000 visualizacoes no YouTube

e
[, covciLNG

-y
ANSIOSA PRA MAIS UMA CONFERENCIA |
GTC D NVIDLA Asdutudbons B9




Investmento x ROI

2022 2023

R$ 495.050,24 R$ 500.980,00

| ' total
nvestimento tota (US$ 99.000) (US$ 100.196)

R$ 2168526524 R$ 96.922.292,43
(US$ 4.337.443)  (US$ 19.384.458)

Retorno de midia®




Documentos de apoio



https://drive.google.com/drive/folders/1QwCP67rdK8YvPf4P7f8K9bMuPKUnNxR3?usp=sharing

Ss=———

Desenvolvido e executado por
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Marcelo Pontieri - Marketing Director Latam
Marcio Aguiar - Director of Enterprise Sales Latam
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|Isadora Fernandes - Executiva de Atendimento
Larissa Nato - Executiva de Atendimento
Rayane Martins - Trainee

Carolina Garcia - Gerente de Atendimento
Janaina Leme - Coordenacao e Estrategia de PR
Vania Gracio -Supervisao Geral
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