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s laAvA Lo Te]l e pa e AVAT{* N 5 [FTaa e [aTe)] € uma infeccdo sexualmente

transmissivel gue afeta 8 em cada 10 pessoas no mundo e
a principal causa do cdncer de colo do utero - uma doenca
grave e responsdavel pela morte de uma mulher a cada dois
minutos globalmente.

Dados mostram a urgéncia do enfrentamento da doenc¢a na
Ameérica Latina: o c@ncer do colo do utero ocupa o 20 lugar
entre os cdnceres mais frequentes entre as mulheres no
Equador e no Peru; o 30 na Colombia e na Argenting; e o

40 no Chile.

Promovida pela multinacional farmacéutica MSD (Merck
Sharp & Dohme), a campanha [p=le3[e ERIEVE ] reuniu

34 influenciadores nesses cinco paises para aumentar a
conscientizacdo sobre o HPV nas midias sociais e incentivar

a prevencdo e a vacinacdo. A estratégia de PR foi coordenada
pela Weber Shandwick Brasil em parceria com suas dfiliadas.
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FAKE NEWS

As noticias falsas no setor de saude,
especialmente em relacdo ds vacinas,
representam uma ameagca significativa d
saude publica. Essas alegacdes falsas
podem gerar hesitacdo vacinal, & medida
gue as pessodas se tornam receosas de
efeitos colaterais inexistentes ou comecam

a duvidar da eficdcia das vacinas.
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DESCRENCA NAS VACINAS

Nos ultimos anos, o ceticismo em relacdo as
vacinas aumentou. Desinformagdo e medos sobre
0s efeitos colaterais, muitas vezes disseminados
pelas redes sociais, levaram alguns pais a evitarem
vacinar seus filhos, apesar de fortes evidéncias
sobre sua segurancga e eficdcia na prevengdo de
diversos tipos de cancer.

FARMACOVIGILANCIA

MSD é a Unica farmacéutica que produz
a vacina contra o HPV. Neste sentido,
falar abertamente sobre o produto
poderia ser classificado como
propagandag, indo contra a regulacdo
do setor. Entéio, como promover d
imunizacdo sem mencionar a vacina?

DESINFORMAGAO

Muitos pais temem que vacinar seus filhos contra
o HPV, uma infec¢do sexualmente transmissivel,
possa incentivar a atividade sexual precoce. Essa
ideia equivocada pode prejudicar os esfor¢cos de
imunizacdo, jd que a vacina € mais eficaz quando
administrada antes de qualquer atividade sexual
comecar.

COORDENAGAO NO BRASIL

A barreira cultural e de idioma, somada as
regulacdes especificas de cada pais,
criaram uma série de obstdculos que
foram superados por meio da
coordenacdo do projeto no Brasil.




COMO NOS

SUPERAMOS
ESSES DESAFIOS?
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MULTIPLOS
PAISES,
MULTIPLAS
ESTRATEGIAS
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Ao planejar uma campanha de PR para a Ameérica Lating, € importante
lembrar que cada pais tem suas particularidades Unicas. Em todas as
situacdes, contar com a participacdo de um medico foi essencial para
garantir a credibilidade das informagdes sobre HPV e cdncer de colo de
utero. Alem disso, influenciadores de diferentes dreas, como lifestyle e
esportes, trouxeram uma abordagem mais leve e acessivel, ajudando a
conectar o tema de maneira mais proxima e inspiradora As pessoas.

Como o principal objetivo da campanha era conscientizar o publico sobre o
HPV, os influenciadores tiveram um papel essencial em compartilhar as
mensagens-chave de forma inspiradora e empoderadorag, ajudando as
pessoas a se informarem e fazerem escolhas mais seguras para sua saude.

O conteudo foi criado estrategicamente para se adequar aos canais, ao
publico-alvo e aos perfis dos influenciadores, garantindo um alinhamento &
realidade deles e as expectativas de sua audiéncia. As informacdes sobre o
HPV foram apresentadas de forma envolvente e aspiracional, seja por meio
de estatisticas impactantes ou pelo lema da campanha: -
escolhas para viver melhor.




COLOMBIA

3 fases, 3 influenciadores em cadaq,
77 publicacoes em 185 dias
3 2-3infi iad EQUADC(:R A primeira fase foi composta por trés
ases, '5;'7 ug;?cla Jeres er;)é?c;. a influenciadoras: uma médica, uma psicéloga e
= DGO ees.om s uma atriz. As demais fases seguiram a mesma
A primeira fase foi composta por duas

. 3 Gy : ) estratégia: uma atleta, uma influenciadora de
influenciadoras: uma medica e uma atriz. As demais lifestyle e um médico
fases seguiram a mesma estrategia: uma atleta, \
uma influenciadora de lifestyle e um médico.

Em paises com mais de uma fase, foi possivel
observar o aprimoramento das estratégias, que
levaram a melhores resultados a cada etapa. A
selecdo cada vez mais precisa de influenciadores

PERU

1 fase, 6 influenciadores,

15 publicacées em 23 dias

A estratégia reuniu perfis medicos e de lifestyle em
publicagdes em estilo Collab. Essa abordagem
resultou em um conteudo criativo e gue engajou o
publico, especialmente por apoiar-se em trends do
momento nas midias sociais. As colaboracdes
ajudaram a ampliar a audiencia dos perfis médicos.

e entendimento dos conteddos que melhor
performavam otimizou os recursos da campanha,
agilizou os processos de aprovagcdo e publicagcdo,
melhorou o relacionamento com os criadores e
obteve melhores resultados na campanha.

ARGENTINA

1 fase, 8 influenciadores,

41 publicacées em 45 dias

Com a maior quantidade de influenciadores na
regido, a estrategia priorizou a publicacdo de
Stories, levando os usudrios a clicar no link da
campanha, que tinha um localizador de vacinas,
permitindo encontrar o lugar mais proximo onde se
vacinar. O time foi composto por trés atletas, trés
ginecologistas, uma atriz e um humorista.

CHILE

1 fase, 3 influenciadores,

14 publicacées em 81 dias

O time foi compost por duas atrizes e um
meédico. As celebridades tinham um apelo
popular significativo no pais, o que expandiu
0 alcance e o engajamento da campanha.
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A CAMPANHA

Argentina, Chile, Colébmbia, Equador e Peru: influenciadores
de cinco paises ampliaram a conscientizacdo do HPV no
Instagram, TikTok e Facebook, encorajando sua audiéncia =
a buscar a prevencdo, especialmente contra o cancer de 3
colo de utero.

O time de Ameérica Latina foi composto por
34 influenciadores de diferentes segmentos: ,
lifestyle, esportes e saude. Os criadores de

contetido publicaram e leleN oo red- 4 : ‘
alguns acreditaram tanto na causa que , A . ® 8’4 K 7’6 K

bonificaram a campanha com - _
compartilihamentos cligues

conteudo orgdnicol
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