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CONTEXTO
O cenário da mineração tem sido marcado por uma evolução notável, não apenas em termos de avanços tecnológicos e 
desenvolvimento econômico, mas também na conscientização e promoção da equidade de gênero. Nesse contexto, o 
WIM Brasil (Women in Mining) atua como uma força catalisadora, impulsionando a visibilidade e o reconhecimento das 
mulheres que desempenham papéis destacados no setor e promovendo uma cultura de inclusão e diversidade.

O WIM Brasil está em ascensão e determinado a reconhecer e valorizar não apenas as conquistas individuais, mas 
também o compromisso coletivo com a diversidade e a igualdade de oportunidades.

A trajetória do WIM Brasil é marcada pelo crescente apoio das empresas do setor mineral. Cada vez mais, essas 
empresas se tornam signatárias, comprometendo-se não apenas a compartilhar dados para o monitoramento do 
progresso, mas também a implementar ativamente o plano de ação proposto pelo WIM Brasil em suas estruturas 
organizacionais. Esse engajamento demonstra um reconhecimento coletivo do valor da diversidade de gênero e da 
necessidade de promover ambientes de trabalho mais inclusivos e equitativos.

Em suma, este prêmio, criado pelo WIM Brasil e pela Prefácio Comunicação, não é apenas uma celebração dos feitos 
individuais das mulheres na mineração, mas sim um testemunho do poder transformador de um movimento coletivo em 
prol da equidade. Ao reconhecer e honrar as mulheres e aliados que se destacam em suas respectivas áreas de atuação, 
estamos não apenas celebrando o presente, mas também pavimentando o caminho para um futuro mais justo, inclusivo 
e diversificado na mineração.



CONTEXTO
O WIM Brasil é um movimento que já conta com o apoio das grandes empresas de mineração, como patrocinadoras, e 
muitas outras como signatárias, ou seja, empresas que assinaram o compromisso com o plano de ação do WIM Brasil, 
compartilharam dados e informações para o relatório anual de indicadores e colocaram em prática as estratégias para o 
alcance da equidade. Além disso, conta com apoio institucional e parceiros estratégicos. 



CONTEXTO

EMPRESAS SIGNATÁRIAS



CONTEXTO



O Prêmio Mina foi feito quase 100% por meio de parcerias. 

A Prefácio Comunicação, co-criadora do prêmio, foi a patrocinadora master, responsável pela parte de concepção e 
comunicação; o Ibram (Instituto Brasileiro de Mineração) deu apoio com a cessão do espaço na Exposibram 2024 para 
a realização da premiação no maior evento de mineração da América Latina, no palco principal; e a Hatch e a 
AngloGold Ashanti realizaram o coquetel pós-premiação. 

Os custos desembolsados pelo WIM Brasil foram com a produção dos troféus e certificados.

INVESTIMENTOS E PARCERIAS



▪ Valorização e celebração das mulheres que se destacam em suas áreas de atuação dentro da mineração, 
salientando suas conquistas e contribuições significativas, além dos aliados de uma mineração com mais equidade. 

▪ Fomento de discussões e ações que visam à promoção da igualdade de oportunidades e da diversidade de gênero 
dentro do setor, alinhando-se aos princípios e valores do movimento WIM Brasil.

▪ Ampliação da visibilidade e do impacto do movimento Women in Mining Brasil, destacando seu papel fundamental 
na promoção da inclusão e do empoderamento feminino no setor mineral.

▪ Inspiração para que outras mulheres busquem posições na mineração, promovendo um ambiente de trabalho mais 
inclusivo e diversificado e estimulando a inovação e a excelência em todas as áreas do setor.

OBJETIVOS ALCANÇADOS



ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO

Marco 0

Conceito

Fase 1

Sensibilização

Fase 2 

Inscrição

Fase 3

Seleção

Fase 4

Votação

Fase 5

Divulgação



Marco 0 | Conceito – Planejado x Realizado

1. PESQUISA

Realização de pesquisas abrangentes, incluindo 
análises de mercado, levantamento de dados sobre 
a presença feminina na indústria mineral e estudos 
de casos de prêmios semelhantes em outras áreas. 
Essa pesquisa serviu como base fundamental para 
o desenvolvimento do conceito do prêmio.

2. CONCEITO

Reunião e análise dos resultados das pesquisas para 
embasar a criação do conceito do prêmio. O 
conceito é o pilar central que guiou todas as etapas 
subsequentes.

3. NOME

Brainstorming e seleção de possíveis nomes para o 
prêmio, levando em consideração o conceito 
estabelecido, a mensagem a ser transmitida e a 
identidade do movimento WIM Brasil. O nome 
escolhido foi impactante, significativo e facilmente 
identificável.

4. IDENTIDADE VISUAL

Desenvolvimento de um moodboard que reuniu 
referências visuais, cores, tipografias e elementos 
gráficos que representem de forma autêntica e 
coesa o conceito do prêmio. Essa identidade visual 
não só foi aplicada à comunicação geral da 
premiação, mas também influenciou o design do 
troféu, dos certificados e de materiais promocionais 
relacionados.

















Marco 0 | Conceito – Planejado x Realizado

5. REGULAMENTO

Elaboração do regulamento oficial do prêmio, 
detalhando critérios de elegibilidade, 
categorias, processo de inscrição, critérios de 
seleção, dentre outros aspectos importantes 
para garantir a transparência e a equidade do 
processo de premiação.

6. CRONOGRAMA

Estabelecimento de um cronograma 
detalhado, que envolveu desde as atividades 
de planejamento até a execução prática do 
prêmio. Isso incluiu a definição de marcos 
importantes, prazos para cada etapa do 
processo, responsáveis pela execução de 
cada atividade e recursos necessários para 
sua realização. Esse cronograma permitiu 
uma gestão eficiente do tempo e dos 
recursos, garantindo o cumprimento de todas 
as etapas dentro do prazo estabelecido.



Fase 1 | Sensibilização - Planejado x Realizado

1. VÍDEO MANIFESTO

Produção de um vídeo manifesto envolvente e 
inspirador, que introduziu o lançamento do prêmio e 
apresentou o conceito de forma conceitual. O vídeo 
adotou uma narrativa visualmente cativante.



Fase 1 | Sensibilização - Planejado x Realizado 

2. CONTEÚDOS

Criação e divulgação de conteúdos nas redes sociais do WIM Brasil e parceiros, fornecendo informações detalhadas 
sobre o prêmio e anunciando o início das inscrições. Esses conteúdos foram elaborados para engajar a audiência, 
compartilhando histórias inspiradoras, estatísticas relevantes e chamadas de ação claras para participação.



Fase 1 | Sensibilização 

3. DIVULGAÇÃO DO REGULAMENTO

Ampla divulgação do regulamento oficial do prêmio, 
disponibilizando-o em diversos canais de comunicação, 
como o site do WIM Brasil, redes sociais, newsletters e 
grupos de interesse. O regulamento foi pensado e 
redigido de forma clara e acessível, detalhando os 
critérios de elegibilidade, categorias, processo de 
inscrição e demais informações relevantes.



Fase 1 | Sensibilização 

4. IMPRENSA/MÍDIA

Início das atividades de relacionamento com a 
imprensa, visando à divulgação do release 
oficial do prêmio. Essa etapa envolveu a 
identificação de veículos de comunicação 
relevantes, o desenvolvimento de materiais de 
imprensa persuasivos e o estabelecimento de 
contatos com jornalistas e influenciadores para 
garantir uma ampla cobertura midiática do 
lançamento do prêmio.



Fase 1 | Sensibilização - Planejado x Realizado

ESCOPO DE ENTREGAS (PEÇAS)

- Vídeo de sensibilização

- 4 posts nas redes sociais/cards de WhastApp

- 2 E-mails mkt (desdobrados dos posts)

- 1 Capa para redes sociais

- 1 Banner para o site

- 1 release de AI



Fase 2 | Inscrição - Planejado x Realizado

1. ABERTURA DAS INSCRIÇÕES

Lançamento da landing page dedicada ao prêmio, contendo 
o formulário de inscrição para os candidatos. A landing page 
foi elaborada para ser de fácil acesso e navegabilidade, com 
informações claras sobre o processo de inscrição e os 
benefícios de participar do prêmio.



Fase 2 | Inscrição - Planejado x Realizado

2. CONTEÚDOS

Criação e divulgação de conteúdos nas redes sociais do WIM Brasil e parceiros, fornecendo informações detalhadas 
sobre o prêmio e anunciando o início das inscrições. Esses conteúdos foram elaborados de forma a engajar a 
audiência, compartilhando histórias inspiradoras, estatísticas relevantes e chamadas de ação claras para participação.



Fase 2 | Inscrição - Planejado x Realizado

3. RELACIONAMENTO

Estabelecimento de um forte relacionamento com as empresas 
signatárias e patrocinadoras do movimento WIM Brasil, visando 
estimular a participação e inscrição de candidatas dessas 
empresas. Isso incluiu a criação de materiais de divulgação 
personalizados, templates e o envolvimento ativo das empresas 
no processo de seleção e promoção do prêmio.



Fase 2 | Inscrição - Planejado x Realizado

4. IMPRENSA/MÍDIA

Envio de um release oficial para a imprensa 
anunciando a abertura das inscrições. O 
release destacou os principais pontos do 
prêmio, os benefícios de participar, as 
categorias disponíveis e as orientações para 
inscrição. Essa divulgação para a imprensa teve 
o objetivo de ampliar a visibilidade do prêmio e 
atrair a atenção de potenciais candidatas e 
apoiadores.



Fase 2 | Inscrições - Planejado x Realizado

ESCOPO DE ENTREGAS (PEÇAS)

- Formulário de Inscrição

- Landing Page

- 6 posts nas redes sociais/cards de WhastApp

- 3 E-mails mkt (desdobrados dos posts)

- Pack de materiais de divulgação para 
comunicação das empresas parceiras

- 1 Capa para redes sociais

- 1 Banner para o site

- 1 release de AI



Fase 3 | Seleção - Planejado x Realizado

1. ENCERRAMENTO DAS INSCRIÇÕES

Finalização do período de inscrições, garantindo que 
todas as pessoas candidatas tenham tido a 
oportunidade de se inscrever conforme os prazos 
estabelecidos.

RESULTADO
Conquistamos 1.024 respostas, 
entre indicações e inscrições.



Fase 3 | Seleção - Planejado x Realizado

2. ORGANIZAÇÃO

Coleta e organização de todas as inscrições 
recebidas, agrupando os dados de forma a facilitar a 
análise e seleção. Isso envolveu a categorização por 
áreas de atuação, experiência profissional, entre 
outros critérios relevantes.



Fase 3 | Seleção - Planejado x Realizado

3. SHORTLIST

Realização da primeira fase de seleção para 
determinar a shortlist, que consistiu na definição 
dos candidatos pré-selecionados para cada 
categoria do prêmio. Essa seleção foi baseada nos 
critérios estabelecidos no regulamento. Os 
selecionados seguiram para voto popular.



Fase 3 | Seleção - Planejado x Realizado

4. CONTEÚDOS

Produção e divulgação de conteúdos informativos sobre a fase de seleção, orientando os participantes sobre o processo 
e os próximos passos. Esses conteúdos incluíram informações sobre os critérios de seleção, os prazos para a 
divulgação dos resultados e a importância do processo de seleção.



Fase 3 | Seleção - Planejado x Realizado

ESCOPO DE ENTREGAS (PEÇAS)

- Ajuste Landing Page (encerramento)

- 3 posts nas redes sociais/cards de WhastApp

- 1 E-mail mkt (desdobrado dos posts)

- 1 Capa para redes sociais

- 1 Banner para o site



Fase 4 | Votação - Planejado x Realizado

1. LANDING PAGE

Criação e lançamento de uma landing page 
dedicada à votação, por meio da qual os 
participantes puderam votar nos indicados para 
cada categoria do prêmio. A página era 
intuitiva e de fácil navegação, com instruções 
claras sobre como votar.



Fase 4 | Votação - Planejado x Realizado

2. COMUNICADO AOS INDICADOS

Envio de certificados ou comunicados oficiais de indicação às categorias para os indicados, reconhecendo e 
valorizando sua conquista de serem selecionados para o prêmio. Essa comunicação também incluiu instruções 
adicionais sobre o processo de votação e os próximos passos do prêmio.



Fase 4 | Votação - Planejado x Realizado

3. MATERIAIS

Desenvolvimento e divulgação de materiais 
promocionais para a shortlist, que reuniu os 
indicados pré-selecionados para cada categoria. 
Esses materiais tiveram o objetivo de gerar 
engajamento e promover os indicados junto ao seu 
público.



Fase 4 | Votação - Planejado x Realizado

4. CONTEÚDOS

Produção e compartilhamento de conteúdos sobre os 
indicados. Esses conteúdos foram acompanhados de 
uma chamada para votação, explicando o processo e 
incentivando a participação ativa do público.



Fase 4 | Votação - Planejado x Realizado

5. IMPRENSA/MÍDIA

Envio de comunicados para veículos de comunicação 
e mídia, anunciando os indicados a cada categoria do 
prêmio. Essa divulgação teve o objetivo de ampliar a 
visibilidade dos indicados e atrair a atenção da mídia 
para suas realizações e contribuições.



Fase 4 | Votação - Planejado x Realizado

ESCOPO DE ENTREGAS (PEÇAS)

- Landing Page (votação)

- 8 posts nas redes sociais/cards de WhastApp

- 4 E-mails mkts (desdobrado dos posts)

- Pack de materiais de divulgação para 
comunicação das empresas parceiras e indicados

- Certificado/comunicado aos indicados

- 1 Capa para redes sociais

- 1 Banner para o site

- 1 release AI



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

1. ENCERRAMENTO DA VOTAÇÃO

Finalização do período de votação, garantindo que 
todos os votos fossem devidamente registrados dentro 
do prazo estabelecido.

RESULTADO
Conquistamos 8.677 votos únicos (por e-mail).



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

2. APURAÇÃO

Processamento e apuração dos votos recebidos, 
realizado pelo comitê jurídico do WIM Brasil e comitê 
julgador da premiação, garantindo transparência e 
precisão no resultado final. 



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

3. CONTEÚDO PRÉ-RESULTADO

Criação e divulgação de conteúdos envolventes e 
instigantes para gerar interesse e expectativa em 
relação ao resultado do prêmio. Isso incluiu teasers, 
vídeos de bastidores, entrevistas com os finalistas e 
outras formas de criar expectativa junto à 
comunidade.



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

4. MATERIAIS

Desenvolvimento e produção de materiais de divulgação do resultado do prêmio, incluindo peças gráficas, brindes e 
outros materiais promocionais. Além disso, foi importante organizar todos os detalhes logísticos do evento de premiação, 
como local, programação, convidados e protocolos.



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

5. EVENTO

Realização do evento de premiação, em que os vencedores foram anunciados e homenageados. A premiação ocorreu no 
palco principal da Exposibram 2024, a maior feira de mineração da América Latina, sendo o ponto alto do segundo dia da 
mostra.  A cobertura do evento incluiu a produção de fotos, vídeos e outros conteúdos para redes sociais, para registrar e 
compartilhar os momentos marcantes da cerimônia. Um coquetel pós-evento celebrou os participantes, parceiros e 
equipe envolvida.



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

6. IMPRENSA/MÍDIA

Envio de comunicados de imprensa e 
materiais promocionais anunciando os 
vencedores do prêmio para a mídia. Isso 
incluiu a divulgação dos resultados em 
veículos de comunicação relevantes, para 
ampliar a visibilidade do prêmio e 
reconhecer suas conquistas.



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

7. CONTEÚDOS PÓS-PREMIAÇÃO

Produção e compartilhamento de conteúdos de repercussão do evento, incluindo entrevistas com as vencedoras, 
cobertura dos momentos mais marcantes da cerimônia e detalhamento das conquistas. Esses conteúdos celebraram os 
destaques do prêmio e inspiraram outros profissionais do setor.



Fase 5 | APURAÇÃO  E DIVULGAÇÃO - Planejado x Realizado

ESCOPO DE ENTREGAS (PEÇAS)

- Ajuste landing page

- 8 posts nas redes sociais/cards de WhastApp

- 4 E-mails mkts (desdobrado dos posts)

- 1 Capa para redes sociais

- 1 Banner para o site

- 1 release AI

- Adaptação do vídeo para evento

- Apresentação ppt para evento

- Roteiro da apresentação dos vencedores



ESTRATÉGIA DIGITAL | Resultados 

29 postagens

55.713

2.656

2.019

12.679

impressões

engajamentos

curtidas

visualizações de vídeo

27 postagens

139.303

29.848

3.735

25.546

impressões

engajamentos

curtidas

cliques

24,8% das impressões do período 38,9% das impressões do período

39,9% dos engajamentos do período35,1% das impressões do período



ESTRATÉGIA DIGITAL | Melhores Posts | Instagram 

Reels

Postado em: 20/05/2024

Dados Orgânicos

Impressões: 7.142

Engajamento: 368

Taxa de Engajamento: 8,41%

Curtidas: 224

Comentários: 23

Compartilhamentos: 111

Reels

Postado em: 11/09/2024

Dados Orgânicos

Impressões: 4.853

Engajamento: 307

Taxa de Engajamento: 9,01%

Curtidas: 171

Comentários: 24

Compartilhamentos: 112



ESTRATÉGIA DIGITAL | Melhores Posts | LinkedIn 

Imagem

Postado em: 10/09/2024

Dados Orgânicos

Impressões: 17.136

Taxa de Engajamento: 8,38%

Curtidas: 498

Comentários: 93

Compartilhamentos: 5

Imagem

Postado em: 10/09/2024

Dados Orgânicos

Impressões: 15.394

Taxa de Engajamento: 6,61%

Curtidas: 393

Comentários: 22

Compartilhamentos: 5



ESTRATÉGIA DIGITAL | Exemplo de Interações 



ESTRATÉGIA DIGITAL | Exemplo de Interações 



ESTRATÉGIA DIGITAL | Exemplo de Interações 



ESTRATÉGIA DIGITAL | Exemplo de Interações 



ESTRATÉGIA DIGITAL | Reconhecimento 



ESTRATÉGIA DIGITAL | Menções e compartilhamentos



ESTRATÉGIA DIGITAL | Menções e compartilhamentos



ESTRATÉGIA DIGITAL | Menções e compartilhamentos



Fernanda Zucheratto
fernanda.zucheratto@prefacio.com.br

Débora Santana
debora@prefacio.com.br

Celuta Utsch
celuta@prefacio.com.br
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