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A VOLTA DA KODAK
AO BRASIL

UMA JORNADA DE INOVACAO

E NOSTALGIA PARA
ETERNIZAR MOMENTOS



A Kodak

A Kodak néo é apenas uma marca; € um icone gue transformou
a fotografia e tocou o coracao de geracoes do mundo todo e,
especialmente, dos brasileiros. Desde que George Eastman
fundou a empresa em 1880, seu sonho era simples: tornar

a fotografia acessivel a todos. Com patentes inovadoras

e tecnologias que mudaram para sempre o universo da fotografia,
a Kodak se tornou sindonimo de qualidade e confiabilidade,
criando lacos profundos com seus consumidores.

No Brasil, a Kodak marcou presenca desde a década de 1920,
capturando os momentos mais preciosos da vida com suas
cameras e filmes, evocando sentimentos e tangibilizando
memoarias. No auge dos anos 70, a empresa dominava o0 mercado
global, com 90% das vendas de filmes e 85% das vendas

de cameras nos Estados Unidos, reafirmando seu protagonismo

no mundo inteiro. No entanto, o avanco rapido das cameras digitais
fol um desafio para a marca, que enfrentou tempos dificeis,
entrando em recuperacao judicial em 2012.

Mas a historia da Kodak é, acima de tudo, de resiliéncia.

ApOs uma reestruturacdo e um novo foco em inovacao,

a marca renasceu e, em fevereiro de 2024, fez seu tao aguardado
retorno ao Brasil, por meio da Brazil Electronics, companhia
brasileira que atua com a importacao e nacionalizacao de produtos,
estruturacao de canais de distribuicao e e-commerce.




Cenario e Desafio

O cenario da onda retro — e sustentavel

Surpreendendo a todos, a Kodak voltou ao mercado brasileiro

em 2024. O retorno fol marcado pelo lancamento da linha Kodak Mini
Shot Retro, composta por cameras instantaneas que tambem

sao impressoras de fotos Bluetooth. O relancamento foi estratégico
no cenario atual, especialmente pelo fato da valorizacao

da nostalgia e a busca por itens retro estarem em ascensao.

Vocé sabia que 67% dos entrevistados* sentem nostalgia
dos “bons tempos” e tém procurado familiaridade
nos produtos disponiveis no mercado?

As novas geracoes, embora digitalis, encontraram na fotografia
Impressa uma novidade atraente e tangivel. Ja as geracoes

mais velhas puderam reviver memarias e experiéncias, reforcando
a conexao emocional que a fotografia tem com um tempo

em que a impressao era a Unica forma de preservar momentos.

Com a retomada, a Kodak conseguiu se destacar tambem

por seu compromisso com a sustentabilidade. Aléem das cameras
serem tecnologicas, também possuem suprimentos produzidos

com plasticos de pos-consumo reciclados. Esse enfoque sustentavel
atende a crescente demanda do mercado por produtos gue
respeitam o meio ambiente, enguanto a durabilidade e a qualidade
das impressdes garantem que cada memaria capturada

seja preservada da melhor forma possivel.

*Pesquisa GlobalData, 2024.
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Os desafios do relancamento

Gerar ampla visibilidade sobre o relancamento da marca
no mercado brasileiro, tendo os influenciadores digitais,
celebridades, formadores de opiniao e jornalistas,

COMO grupos a serem atingidos.

Promover o reposicionamento da marca garantindo
0 equilibrio na comunicacao entre nostalgia e modernidade.

Criar e tornar reconhecido o Instagram
@kodakphotoprinter_br , ja que a Kodak tinha acabado

de voltar para o Brasil e o seu perfil ainda nao tinha seguidores.

Conscientizar os consumidores sobre 0s principais
atributos do produto, enfatizando as inovacoes tecnoldgicas
e 0S aspectos sustentaveis de forma que fossem facilmente
compreendidos.

Regatar a nostalgia e promover o desejo de consumo
do produto entre as diferentes geracoes.

COMUNIC &C LD


https://www.instagram.com/kodakphotoprinter_br/

SolucOes Desenvolvidas

A solucao encontrada fol o
desenvolvimento da campanha
“Momento Kodak™.

Uma iniciativa que, por meio de multiplas

acoes de PR Digital, levou o publico brasileiro

a embarcar em uma jornada de inovacao

e nostalgia para eternizar momentos, estimulando
a reconexao com a marca e o desejo pelas

novas cameras instantaneas.

Por meio do relacionamento com influenciadores
digitais e outros stakeholders estratégicos,

como celebridades, formadores de opiniao

e jornalistas, fol anunciada a volta da Kodak
para o Brasil.



https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Z_f8iPRWUqA91vXcdOMTbTIvYFpEte85/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Z_f8iPRWUqA91vXcdOMTbTIvYFpEte85/view?usp=sharing

A Estratégia Adotada

A estratégia adotada focou na construcao de relacionamento

com influenciadores digitais, por meio de acoes de PR Digital

gue também envolveram a imprensa e as redes sociais da marca.
A campanha “Momento Kodak” foi dividida em dois momentos:

FASE 1 - AWARENESS

Buzz MKT: para criar interesse em torno da Kodak e de

seu mais novo produto. As cameras foram enviadas para

10 pessoas, sendo influenciadores, celebridades e jornalistas de
tecnologia e lifestyle, antes do lancamento oficial.

Evento de Lancamento: para aumentar a visibilidade e gerar
conhecimento entre o publico-alvo, foi realizado um evento
para 50 convidados entre influenciadores digitais e jornalistas,
gue receberam uma camera e suprimentos.

Seeding: apos o evento de lancamento, 30 nomes entre
Influenciadores e jornalistas receberam, organicamente,

um press kit totalmente personalizado com fotos de momentos
Importantes e uma camera. O produto fol acompanhado

por uma carta que contava sobre o retorno da marca,

sua inspiracao retrd e seus atributos de sustentabilidade.

O influenciador era convidado a fazer um conteudo

em collab com o Instagram oficial @kodakphotoprinter_br.

FASE 2 - CONSIDERACAO E FIDELIDADE

Embaixador de Marca:

Trés influenciadores com maior fit foram convidados para se tornarem
embaixadores e participaram da acao (sem caché, em troca de receberem

0 produto). Com base em experiéncias pessoais, compartilharam de forma
espontanea e auténtica suas opinioes com mais de 3 milhoes de seguidores.

Experiéncias:

Com o objetivo de manter e intensificar o relacionamento com o publico,
foi desenvolvido um calendario de datas prioritarias para a realizacao
de acOes gue proporcionassem experiéncias. Os influenciadores foram
convidados a construir contetdos organicos em suas redes em collab
com a marca.

Dia das Maes: press Kit personalizado;

Dia dos Namorados: parceria com a Roda Rico, maior roda-gigante LATAM,;
Eletrolar: presenca na maior feira de bens de consumo LATAM,;

Turné de encerramento da banda Natiruts;

Piknic Electronik, festival de musica eletronica.

© Todas as acoes foram cuidadosamente planejadas e integradas
com um calendario digital estratégico, o que possibilitou um
@ crescimento organico no Instagram da marca no Brasil, passando
de zero seguidores para mais de 7 mil em apenas seis meses.
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https://www.instagram.com/kodakphotoprinter_br/
https://www.instagram.com/kodakphotoprinter_br/

AcoOes Realizadas — Awareness

EVENTO DE

BUZZ

SEEDING

LANCAMENTO

Celebridades e macro influenciadores receberam as cameras Os kits enviados contavam a historia de cada
em primeira mao e publicaram organicamente nas redes
Impressdes super positivas do produto.

Mensagens de sustentabilidade e nostalgia foram

_ _ 8 Influenciador, por meio de fotos impressas
enfatizadas no discurso durante essa fase da acao.

pelas cameras da marca.
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https://drive.google.com/file/d/1fxNhJx6jj9Iw2NLbhI8GhIkzUIE5Vn4E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F95thovfV1mB44JDzFHEExHGr3yU719j/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bMkuVA8NNCk4qEI_j5oCYK82fkBK4AmO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fxNhJx6jj9Iw2NLbhI8GhIkzUIE5Vn4E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F95thovfV1mB44JDzFHEExHGr3yU719j/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bMkuVA8NNCk4qEI_j5oCYK82fkBK4AmO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hoLRa8e2QItT5dx2falzttnMLtHyG5cA/view
https://drive.google.com/file/d/1hoLRa8e2QItT5dx2falzttnMLtHyG5cA/view
https://drive.google.com/file/d/14QJUik2Y5KhA1Fged9k6q2FRTGIrsefa/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bDSiDXjQ7nNhl3MwriECYA5nsZ3O_io9/view

AcoOes realizadas — Consideracao & Fidelizacao w

EMBAIXADORES EXPERIENCIAS

Diversas experiéncias
para fortalecer que o
Momento Kodak pode
ser em qualquer lugar
e em qualquer data!

@arthurdeboni @isabelatorres

Os embaixadores
produziram conteudos
gue fortaleceram

a narrativa e

mensagens-chaves UNBOX'NG

da marca.

@nicareina



https://drive.google.com/file/d/1NorpjjEMlL0cC2UxQI0i5HIEcerSGV89/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1NorpjjEMlL0cC2UxQI0i5HIEcerSGV89/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18srYTmzKW5QAHXEqJZNCVEhSURP-AIay/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ZJvx9Z5WKCeUyQjsnzXJieVr8g0CMavO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18srYTmzKW5QAHXEqJZNCVEhSURP-AIay/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ZJvx9Z5WKCeUyQjsnzXJieVr8g0CMavO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1a_ljHHeSiCXDg6ZkJh8FU7LZVTr_bLWC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pTvP5MgQc49Ggu265G69DH1kNXPwsAec/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mgJW1AvyGqzPYN8v3BNFo0qO2J_nQjbb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1a_ljHHeSiCXDg6ZkJh8FU7LZVTr_bLWC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mgJW1AvyGqzPYN8v3BNFo0qO2J_nQjbb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1yvthYCnzs6l4rPnoKLYkIYqzhMqiKeby/view
https://drive.google.com/file/d/1yvthYCnzs6l4rPnoKLYkIYqzhMqiKeby/view
https://drive.google.com/file/d/1pTvP5MgQc49Ggu265G69DH1kNXPwsAec/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/arthurdeboni/
https://www.instagram.com/isabelatorres/
https://www.instagram.com/nicareina/
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Nostalgia na fotografia: Kodak lanca camera t ":
vintage com impressora 1L vol

A linha Kodak Mini Shot Retro une camera instantanea com impressora bluetooth. E o melhor: as fotos

duram como as de antigamente Review

Kodak Mini Shot: testamos

camera instantanea que imprime CASACOR

fOtOS dO CEI U Iar De volta ao Brasil, Kodak langa cameras “2 em 1” com

estilo retré

Marcella Duarte + De Tilt, em Sao Paulo @ & @ [in)

05/04/2024 04h00 (@ Atualizada em 10/04/2024 11h27
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Forbes

Kodak volta ao Brasil com cameras instantaneas e impressoras de fotos [ i

om © aumento da procura por camer

as tradicionails, a marca pretende vender mil unidades mens no pais ate o final do ano

. = /f\.’
R : Kodak
Poucas marcas tém um recall tao forte quanto a Kodak, sinonimo de papel EV|EWo O a As cameras instantaneas Kodak retornam ao mercado naciona
- ® trazendo uma combinagdo entre a nostalgia do passado e a
M Inl shot conveniéncia da tecnologia atual. O cr ente ir se por produtos

fotografico até os anos 1990, e que hoje trabalha principalmente com softwares
e sistemas de impressao. Em um resgate das raizes, a empresa lanca agora uma
livertida e pratica maquina fotografica.

e v 5y TR— . Novelas  VITRINE | velaSaoPaulo
CASAeJARDIM Ucasacomb

Os 9 mais recentes la nca mentos Vitrine: 19 novidades que chegam as lojas em fevereiro

Conhega os langamentos do més: n lega0 tem ceramicas, revestimentos, produtos para mesa e
dores e até camera fotografica!

tecnoldgicos para casa conectada o

De alimentadores inteligentes para pets a ventilador com fungdo repelente de mosquitos, as p
novidades para uma casa conectada facilitam e otimizam a rotina, sem deixar a estética de lado MINI SHOT RETRO, DA KODAK COM VENDA EXCLUSIVA NA Feslons
FAST SHOP Camera instantanea 10 MP Mini Shot Retro 2

com foto printer bluetooth com tecnologia 4PASS

CULTURA | CIDADES | COMER&BEBER | COLUNISTAS

Roda-gigante oferece experiéncia exclusiva
ara o Dia dos Namorados

a atragdo terd lembrancinhas e jantar especial para casais na quarta-feira (12)

e formato retangular 3X2 polegadas. Vem com
mais de 60 fotos e funcionam como impressora ?

. gas a s . 7
sem fio portétil e cimera digital com bateria de =}

\\\\\l )/ // 7
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litio recarregavel, da Kodak. Preco sob consulta.

Primeiro, os casais chegam ao local e tiram uma foto em um
espaco instagramavel, que serda impressa instantaneamente em
uma camera Mini Shot Retro, da Kodak, para levar para casa.

Os dois modelos da Kodak Minl Shot Retro disponiveis no Brasil

~»
Conhecida mundialmente pela atuacdao no mercado fotografico, a Kodak esta de volta ao Brasil por meio da linha

Kodak Mini Shot Retro, que faz parte da categoria Kodak Photo Printers. Os produtos sdo dois em um: cameras
instantaneas e impressoras de fotos bluetooth e as novidades estao sendo trazidas pela Brazil Electronics,

importadora especialista em marcas tradicionais.

Cligue aqui e confira os resultados completos.

B £° Youlube L3


https://www.youtube.com/watch?v=EKG6tI48aKE
https://www.youtube.com/watch?v=EKG6tI48aKE
https://www.youtube.com/watch?v=n0S_-CT0gTg
https://www.youtube.com/watch?v=n0S_-CT0gTg
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1SNKNyoGbM2yhg7h_XMfOzIBc99VZWV2t/edit?gid=583629834#gid=583629834

Resultados

REDES SOCIAIS

de 0 a

7.700

CRESCIMENTO
DE SEGUIDORES
NO INSTAGRAM

16

ACOES COM
INFLUENCIADORES

ol

INFLUENCIADORES
DA MARCA

+12M

ALCANCE DOS
CONTEUDOS

233

PUBLICACOES
EM 6 MESES

119 mil

INTERACOES COM
OS CONTEUDOS

6/ mil

CURTIDAS

31 mil

COMPARTILHAMENTOS

14 mil

SALVAMENTOS

7 mil
COMENTARIOS

IMPRENSA

+212

MATERIAS
CONQUISTADAS

+94%

MATERIAS NOS
TIERS1E?2

+150M

EM AUDIENCIA
PARA A MARCA

+R%$1,5M

EM VALORACAO
NO ESPACO
MIDIATICO

+850%

AUMENTO DE BUSCAS

PELO TERMO "KODAK

MINI SHOT” — GOOGLE
TRENDS

+40MIL

UNIDADES DA KODAK
MINI SHOT VENDIDAS
DURANTE A ACAO
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Cronograma e Investimentos

lnvestimentos:

Cronograma
Janeiro 24: Fevereiro 24. Maio 24:. Junho 24. Agosto 24: Setembro 24.
Buzz Marketing Evento de Experiéncia Experiéncia Evento Ativacao
com influenciadores, lancamento Dia das Maes Roda Rico Eletrolar Show Natiruts
celebridades da Kodak no Brasil Embaixadores (Dia dos e ativacao
e jornalistas e lancamento Namorados) Piknic.
de tecnologia da Campanha

“Momento Kodak”

Acoes pontuais de MKT de influéncia e relacionamento com imprensa

N

renutale trama.




Equipe do Projeto

Gasparindo Telles
CEO Executiva de Atendimento em RP
Bonani Zuccheratto

Diretora de Influéncia Analista de Influéncia

Saulo Costa
Gerente de Atendimento em RP

Sallas
Gerente de Influéncia

Perfeito
Sales & Marketing Director

Gallardo
Product & Marketing Manager



OBRIGADA!
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