
A VOLTA DA KODAK
AO BRASIL

UMA JORNADA DE INOVAÇÃO 

E NOSTALGIA PARA 

ETERNIZAR MOMENTOS



A Kodak não é apenas uma marca; é um ícone que transformou 

a fotografia e tocou o coração de gerações do mundo todo e, 

especialmente, dos brasileiros. Desde que George Eastman 

fundou a empresa em 1880, seu sonho era simples: tornar 

a fotografia acessível a todos. Com patentes inovadoras 

e tecnologias que mudaram para sempre o universo da fotografia, 

a Kodak se tornou sinônimo de qualidade e confiabilidade, 

criando laços profundos com seus consumidores.

No Brasil, a Kodak marcou presença desde a década de 1920, 

capturando os momentos mais preciosos da vida com suas 

câmeras e filmes, evocando sentimentos e tangibilizando 

memórias. No auge dos anos 70, a empresa dominava o mercado 

global, com 90% das vendas de filmes e 85% das vendas 

de câmeras nos Estados Unidos, reafirmando seu protagonismo 

no mundo inteiro. No entanto, o avanço rápido das câmeras digitais 

foi um desafio para a marca, que enfrentou tempos difíceis, 

entrando em recuperação judicial em 2012.

Mas a história da Kodak é, acima de tudo, de resiliência.

Após uma reestruturação e um novo foco em inovação, 

a marca renasceu e, em fevereiro de 2024, fez seu tão aguardado 

retorno ao Brasil, por meio da Brazil Electronics, companhia 

brasileira que atua com a importação e nacionalização de produtos, 

estruturação de canais de distribuição e e-commerce.

A K o d a k  
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*Pesquisa GlobalData, 2024.

Os desafios do relançamento 

O cenário da onda retrô – e sustentável

Surpreendendo a todos, a Kodak voltou ao mercado brasileiro                 

em 2024. O retorno foi marcado pelo lançamento da linha Kodak Mini 

Shot Retro, composta por câmeras instantâneas que também                                 

são impressoras de fotos Bluetooth. O relançamento foi estratégico 

no cenário atual, especialmente pelo fato da valorização                       

da nostalgia e a busca por itens retrô estarem em ascensão.

Você sabia que 67% dos entrevistados* sentem nostalgia                     

dos “bons tempos” e têm procurado familiaridade                                                                   

nos produtos disponíveis no mercado?

As novas gerações, embora digitais, encontraram na fotografia 

impressa uma novidade atraente e tangível. Já as gerações                                       

mais velhas puderam reviver memórias e experiências, reforçando                             

a conexão emocional que a fotografia tem com um tempo                                                       

em que a impressão era a única forma de preservar momentos. 

Com a retomada, a Kodak conseguiu se destacar também                                               

por seu compromisso com a sustentabilidade. Além das câmeras 

serem tecnológicas, também possuem suprimentos produzidos                                          

com plásticos de pós-consumo reciclados. Esse enfoque sustentável 

atende à crescente demanda do mercado por produtos que 

respeitam o meio ambiente, enquanto a durabilidade e a qualidade                                                    

das impressões garantem que cada memória capturada                                                                           

seja preservada da melhor forma possível.

Gerar ampla visibilidade sobre o relançamento da marca 

no mercado brasileiro, tendo os influenciadores digitais, 

celebridades, formadores de opinião e jornalistas, 

como grupos a serem atingidos.

2
Promover o reposicionamento da marca garantindo                               

o equilíbrio na comunicação entre nostalgia e modernidade. 

3
Criar e tornar reconhecido o Instagram

@kodakphotoprinter_br , já que a Kodak tinha acabado                     

de voltar para o Brasil e o seu perfil ainda não tinha seguidores.

5
Regatar a nostalgia e promover o desejo de consumo 

do produto entre as diferentes gerações. 

4
Conscientizar os consumidores sobre os principais 

atributos do produto, enfatizando as inovações tecnológicas 

e os aspectos sustentáveis de forma que fossem facilmente 

compreendidos.

C e n á r i o  e  D e s a f i o

https://www.instagram.com/kodakphotoprinter_br/


A solução encontrada foi o 

desenvolvimento da campanha 

“Momento Kodak”.

Uma iniciativa que, por meio de múltiplas                   

ações de PR Digital, levou o público brasileiro                  

a embarcar em uma jornada de inovação                                 

e nostalgia para eternizar momentos, estimulando 

a reconexão com a marca e o desejo pelas                  

novas câmeras instantâneas.

Por meio do relacionamento com influenciadores 

digitais e outros stakeholders estratégicos,                                 

como celebridades, formadores de opinião                          

e jornalistas, foi anunciada a volta da Kodak                               

para o Brasil.

S o l u ç õ e s  D e s e n v o l v i d a s

Uma imagem contendo pessoa, criança, segurando, homem

Descrição gerada automaticamente

Mulher em pé em calçada

Descrição gerada automaticamente com confiança média

https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Z_f8iPRWUqA91vXcdOMTbTIvYFpEte85/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Z_f8iPRWUqA91vXcdOMTbTIvYFpEte85/view?usp=sharing


A estratégia adotada focou na construção de relacionamento                    

com influenciadores digitais, por meio de ações de PR Digital             

que também envolveram a imprensa e as redes sociais da marca. 

A campanha “Momento Kodak” foi dividida em dois momentos:

FASE 1 - AWARENESS

▪ Buzz MKT: para criar interesse em torno da Kodak e de                       

seu mais novo produto. As câmeras foram enviadas para                    

10 pessoas, sendo influenciadores, celebridades e jornalistas de 

tecnologia e lifestyle, antes do lançamento oficial.

▪ Evento de Lançamento: para aumentar a visibilidade e gerar 

conhecimento entre o público-alvo, foi realizado um evento                                 

para 50 convidados entre influenciadores digitais e jornalistas, 

que receberam uma câmera e suprimentos. 

▪ Seeding: após o evento de lançamento, 30 nomes entre 

influenciadores e jornalistas receberam, organicamente,                          

um press kit totalmente personalizado com fotos de momentos 

importantes e uma câmera. O produto foi acompanhado                                    

por uma carta que contava sobre o retorno da marca,                          

sua inspiração retrô e seus atributos de sustentabilidade.                                

O influenciador era convidado a fazer um conteúdo                                              

em collab com o Instagram oficial @kodakphotoprinter_br.

Todas as ações foram cuidadosamente planejadas e integradas 

com um calendário digital estratégico, o que possibilitou um 

crescimento orgânico no Instagram da marca no Brasil, passando 

de zero seguidores para mais de 7 mil em apenas seis meses.

FASE 2 - CONSIDERAÇÃO E FIDELIDADE

Embaixador de Marca: 

Três influenciadores com maior fit foram convidados para se tornarem 

embaixadores e participaram da ação (sem cachê, em troca de receberem                            

o produto). Com base em experiências pessoais, compartilharam de forma 

espontânea e autêntica suas opiniões com mais de 3 milhões de seguidores.

Experiências:

Com o objetivo de manter e intensificar o relacionamento com o público,                           

foi desenvolvido um calendário de datas prioritárias para a realização                      

de ações que proporcionassem experiências. Os influenciadores foram 

convidados a construir conteúdos orgânicos em suas redes em collab

com a marca.

Dia das Mães: press Kit personalizado;

Dia dos Namorados: parceria com a Roda Rico, maior roda-gigante LATAM;

Eletrolar: presença na maior feira de bens de consumo LATAM;

Turnê de encerramento da banda Natiruts;

Piknic Électronik, festival de música eletrônica.

A E s t r a t é g i a  A d o t a d a

https://www.instagram.com/kodakphotoprinter_br/
https://www.instagram.com/kodakphotoprinter_br/


Celebridades e macro influenciadores receberam as câmeras 

em primeira mão e publicaram organicamente nas redes 

impressões super positivas do produto.

B U Z Z
E V E N T O  D E  

L A N Ç A M E N T O
S E E D I N G

Bruno Gagliasso Duda Nagle

Marcela Montelatto Astrid Fontenelle

Mensagens de sustentabilidade e nostalgia foram 

enfatizadas no discurso durante essa fase da ação.

Os kits enviados contavam a história de cada 

influenciador, por meio de fotos impressas                

pelas câmeras da marca.

A ç õ e s  R e a l i z a d a s  –  A w a r e n e s s

https://drive.google.com/file/d/1fxNhJx6jj9Iw2NLbhI8GhIkzUIE5Vn4E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F95thovfV1mB44JDzFHEExHGr3yU719j/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bMkuVA8NNCk4qEI_j5oCYK82fkBK4AmO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fxNhJx6jj9Iw2NLbhI8GhIkzUIE5Vn4E/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F95thovfV1mB44JDzFHEExHGr3yU719j/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bMkuVA8NNCk4qEI_j5oCYK82fkBK4AmO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hoLRa8e2QItT5dx2falzttnMLtHyG5cA/view
https://drive.google.com/file/d/1hoLRa8e2QItT5dx2falzttnMLtHyG5cA/view
https://drive.google.com/file/d/14QJUik2Y5KhA1Fged9k6q2FRTGIrsefa/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bDSiDXjQ7nNhl3MwriECYA5nsZ3O_io9/view


A ç õ e s  r e a l i z a d a s  –  C o n s i d e r a ç ã o  &  F i d e l i z a ç ã o

E M B A I X A D O R E S E X P E R I Ê N C I A S

Uma imagem contendo pessoa, segurando, homem, mesa

Descrição gerada automaticamente

Desenho de uma pessoa

Descrição gerada automaticamente com confiança baixa

Uma imagem contendo homem, segurando, mesa, menino

Descrição gerada automaticamente

Estação de metro com pessoas

Descrição gerada automaticamente com confiança baixa

Dia dos Namorados na Roda Rico Celso Portioli - Eletrolar

Dia das Mães Experiência Natiruts

Diversas experiências 

para fortalecer que o 

Momento Kodak pode 

ser em qualquer lugar 

e em qualquer data!

Os embaixadores 

produziram conteúdos 

que fortaleceram 

a narrativa e 

mensagens-chaves 

da marca.

@arthurdeboni @isabelatorres

@nicareina

https://drive.google.com/file/d/1NorpjjEMlL0cC2UxQI0i5HIEcerSGV89/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1NorpjjEMlL0cC2UxQI0i5HIEcerSGV89/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18srYTmzKW5QAHXEqJZNCVEhSURP-AIay/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ZJvx9Z5WKCeUyQjsnzXJieVr8g0CMavO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18srYTmzKW5QAHXEqJZNCVEhSURP-AIay/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ZJvx9Z5WKCeUyQjsnzXJieVr8g0CMavO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1a_ljHHeSiCXDg6ZkJh8FU7LZVTr_bLWC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pTvP5MgQc49Ggu265G69DH1kNXPwsAec/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mgJW1AvyGqzPYN8v3BNFo0qO2J_nQjbb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1a_ljHHeSiCXDg6ZkJh8FU7LZVTr_bLWC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mgJW1AvyGqzPYN8v3BNFo0qO2J_nQjbb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T4oZSLcxWudumNYnsrKuFdj1BIeZnm4D/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1yvthYCnzs6l4rPnoKLYkIYqzhMqiKeby/view
https://drive.google.com/file/d/1yvthYCnzs6l4rPnoKLYkIYqzhMqiKeby/view
https://drive.google.com/file/d/1pTvP5MgQc49Ggu265G69DH1kNXPwsAec/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/arthurdeboni/
https://www.instagram.com/isabelatorres/
https://www.instagram.com/nicareina/


A ç õ e s  R e a l i z a d a s  –  
A w a r e n e s s I m p r e n s a

Clique aqui e confira os resultados completos.

https://www.youtube.com/watch?v=EKG6tI48aKE
https://www.youtube.com/watch?v=EKG6tI48aKE
https://www.youtube.com/watch?v=n0S_-CT0gTg
https://www.youtube.com/watch?v=n0S_-CT0gTg
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1SNKNyoGbM2yhg7h_XMfOzIBc99VZWV2t/edit?gid=583629834#gid=583629834


R e s u l t a d o s

+212
MATÉRIAS 

CONQUISTADAS

51
INFLUENCIADORES 

DA MARCA 

16
AÇÕES COM 

INFLUENCIADORES

+12M
ALCANCE DOS 

CONTEÚDOS

119 mil
INTERAÇÕES COM 

OS CONTEÚDOS

7.700
CRESCIMENTO 

DE SEGUIDORES 

NO INSTAGRAM

de 0 a

67 mil
CURTIDAS

31 mil
COMPARTILHAMENTOS

233
PUBLICAÇÕES 

EM 6 MESES

14 mil
SALVAMENTOS

7 mil
COMENTÁRIOS

+850%
AUMENTO DE BUSCAS 

PELO TERMO "KODAK 

MINI SHOT” – GOOGLE 

TRENDS

+40MIL
UNIDADES DA KODAK 

MINI SHOT VENDIDAS 

DURANTE A AÇÃO

+94%
MATÉRIAS NOS 

TIERS 1 E 2

+150M
EM AUDIÊNCIA 

PARA A MARCA

+R$1,5M
EM VALORAÇÃO

NO ESPAÇO 

MIDIÁTICO

R E D E S  S O C I A I S I M P R E N S A



C r o n o g r a m a  e  I n v e s t i m e n t o s

I n v e s t i m e n t o s :  R $  5 4 . 5 0 0 , 0 0

Cronograma

Janeiro 24: 
Buzz Marketing 

com influenciadores, 

celebridades 

e jornalistas 

de tecnologia

Fevereiro 24: 
Evento de 

lançamento 

da Kodak no Brasil 

e lançamento 

da Campanha 

“Momento Kodak”

Maio 24:
Experiência 

Dia das Mães

Embaixadores

Junho 24: 
Experiência 

Roda Rico    

(Dia dos 

Namorados)

Agosto 24: 
Evento 

Eletrolar

Setembro 24: 
Ativação 

Show Natiruts 

e ativação 

Piknic.

Ações pontuais de MKT de influência e relacionamento com imprensa



E q u i p e  d o  P r o j e t o

G r u p o  T r a m a  R e p u t a l e :

B r a z i l E l e c t r o n i c s /  K o d a k  P h o t o P r i n t e r

Leila Gasparindo
CEO

Sandra Bonani
Diretora de Influência

Fábio Saulo Costa 
Gerente de Atendimento em RP

Vanessa Sallas
Gerente de Influência

Giovana Telles
Executiva de Atendimento em RP

Milena Zuccheratto
Analista de Influência

Fernando Perfeito
Sales & Marketing Director

Juliana Gallardo
Product & Marketing Manager



OBRIGADA!
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