
Campanha de Comunicação Integrada
Prazeres da Europa | Queijos da França



O CLIENTE
O CNIEL - Centro Nacional Interprofissional para a Economia Leiteira é uma organização francesa sem fins lucrativos dirigida
por quatro federações que representam toda a cadeia produtiva do setor leiteiro da França.

Marcas parceiras:

Em 2021, a Interamerican Network foi contratada pelo CNIEL para elaborar e conduzir sua campanha trianual no Brasil. Entre 

os seus objetivos estão: a evolução do reconhecimento das qualidades dos queijos Francês pelo público-alvo; aumento do 

ganho de mercado no Brasil em 2% e aumento das importações em 2000 toneladas.

A AGÊNCIA

A campanha Prazeres da Europa | Queijos da França tem como objetivo divulgar e promover os queijos de leite de vaca da 

União Europeia e, sobretudo, da França. Mercadorias de alta qualidade, produzidas de forma tradicional, que utilizam técnicas 

ancestrais a partir das melhores matérias-primas do mercado. 

A CAMPANHA

CLIENTE, AGÊNCIA  E CAMPANHA



Desenvolvimento de Linguagem única para toda a campanha

A principal mensagem por trás do logotipo é destacar as origens europeias, a qualidade, 
a autenticidade e a tradição do queijo francês para o mercado brasileiro

O lacre de cera traz a ideia de tradição e autenticidade. O formato facilita a aplicação em peças e reforça o conceito
 
Foram utilizados elementos tradicionais que identificassem rapidamente a mensagem desejada, com a Torre Eiffel modernamente estilizada 
é o maior ícone da França e traz rápida identificação com o país

As cores vinho e dourado do logotipo conferem elegância e nobreza

Estudo do Público-alvo

COMUNICAÇÃO E PUBLICIDADE



PRINT Revista

RESTAURANT WEEK

TOUR DOS QUEIJOS CAMPANHA Conceito criativo

PRESS RELEASES E REUNIÕES

PR

MEDIAS SOCIAIS Facebook | Instagram | Tik tok 

SITE Patrocínio e campanhas

DIGITAL Patrocínio de posts

ESTRATÉGIA DE DIVULGAÇÃO E GERENCIAMENTO DE MÍDIAS

INFLUENCIADORES Campanhas virais

DEGUSTAÇÕES EM PONTOS DE VENDAS

REUNIÕES B2B COM IMPORTADORES

MASTER 
CLASSES

PARTICIPAÇÕES EM FEIRAS E SALÕES DO SETOR

PRESS TRIP

PROMOCIONAIS Distribuições de brindes,

MATERIAL IMPRESSO Brochuras

Conteúdo 
Criativo

TV Participação em programas de cuilinária 
Branded Content

PRESS DAY

PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO
Desenvolvemos uma estratégia de comunicação 360 graus para atingir os públicos B2B e B2C através de 

jornalistas e influenciadores gastrônomicos



Instagram

Facebook

Tiktok

CONTEÚDOS DIGITAIS



• Estratégia de Divulgação
• Mapeamento dos maiores meios de comunicação do país 
• Reuniões e encontros com editores destas mídias
• Desenvolvimento de press releases (divulgação de costumes, tradições e cultura dos queijos)
• Press Trips para a França para conhecer regiões produtoras de queijos e a maior feira agrícola do mundo 
• Press days com aulas gastronômicas

RESULTADOS OBTIDOS

RELAÇÕES PÚBLICAS



Portal UOL, Folha de São Paulo, Revista Exame, Revista Joyce Pascowitch, Revista Prazeres da Mesa, entre outros

Revista Prazeres da Mesa
UOL Website

Revista Exame Jornal O Estado de Minas

DESTAQUE NOS PRINCIPAIS VEÍCULOS



Masterchef Profissionais 2022

Revista Veja São Paulo - 2024

Site Panelinha – Rita Lobo - 2024

CONTEÚDO  PAGO



PRESS TRIP PARA A FRANÇA



FORMADORES DE OPINIÃO

• Envio de kits com queijos da França para formadores de opinião
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