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CLIENTE, AGENCIA E CAMPANHA

O CLIENTE

O CNIEL - Centro Nacional Interprofissional para a Economia Leiteira é uma organizacao francesa sem fins lucrativos dirigida
por quatro federacdes que representam toda a cadeia produtiva do setor leiteiro da Franga.

A AGENCIA

Em 2021, a Interamerican Network foi contratada pelo CNIEL para elaborar e conduzir sua campanha trianual no Brasil. Entre
0s seus objetivos estdo: a evolucao do reconhecimento das qualidades dos queijos Francés pelo publico-alvo; aumento do
ganho de mercado no Brasil em 2% e aumento das importagdes em 2000 toneladas.

A CAMPANHA

A campanha Prazeres da Europa | Queijos da Franga tem como objetivo divulgar e promover os queijos de leite de vaca da
Uniao Europeia e, sobretudo, da Franca. Mercadorias de alta qualidade, produzidas de forma tradicional, que utilizam técnicas
ancestrais a partir das melhores matérias-primas do mercado.
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COMUNICACAO E PUBLICIDADE

PRAZERESx \

Desenvolvimento de Linguagem Unica para toda a campanha EU R 0 P/j 1
QUEIJOS pa /’

A principal mensagem por tras do logotipo é destacar as origens europeias, a qualidade, FRANC/A//

a autenticidade e a tradicdao do queijo francés para o mercado brasileiro ' /

O lacre de cera traz a ideia de tradicao e autenticidade. O formato facilita a aplicacao em pecas e reforca o conceito

Foram utilizados elementos tradicionais que identificassem rapidamente a mensagem desejada, com a Torre Eiffel modernamente estilizada
€ 0 maior icone da Franga e traz rapida identificagao com o pais

As cores vinho e dourado do logotipo conferem elegancia e nobreza

Estudo do Publico-alvo

Age group and gender . e
gegroupande © Major cities
Main countries

Sao Paulo-SP
Brazil 13.2%
93.3%

Rio de Janeiro - RJ

Portugal 5%
0.5%
Belo Horizonte, MG
USA 2.39%
0.4%
Campinas, sp
0% — | . . | - France 2.1%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ 0.2% '
Curitiba, PR

Women B Men
703% 297% 1.7%




PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Desenvolvemos uma estratégia de comunicacao 360 graus para atingir os publicos B2B e B2C através de
jornalistas e influenciadores gastronomicos

PRESS RELEASES E REUNIOES MEDIAS SOCIAIS Facebook | Instagram | Tik tok

, . . SITE Patrocinio e campanhas
ESTRATEGIA DE DIVULGACAO E GERENCIAMENTO DE MIDIAS

INFLUENCIADORES Campanhas virais

PRESS TRIP

PRESS DAY
DEGUSTACOES EM PONTOS DE VENDAS

~ PRINT Revista
REUNIOES B2B COM IMPORTADORES

Conteldo
PARTICIPACOES EM FEIRAS E SALOES DO SETOR Criativo DIGITAL Patrocinio de posts

TV Participacao em programas de cuilinaria
Branded Content

RESTAURANT WEEK
FERRAMENTA_S DE
TOUR DOS QUELJOS COMUNICACAO CAMPANHA Conceito criativo
MASTER PROMOCIONAIS Distribuicoes de brindes,
CLASSES
MATERIAL IMPRESSO Brochuras
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CONTEUDOS DIGITAIS

prazeresdaeuropa Seguindo Enviar mensagem R ees

1.298 publicacbes 57,5 mil sequidores 5.283 sequindo
PRAZERES;
EURO Prazeres da Europa

auet Alimentos e bebidas

mais!
@ www.prazeresdaeuropa.com.br + 1

Seguido(a) por sandritarey, b_to_the_o_to_the_b e outras 18 pessoas

Instagram

Financiado pela Unido Ewropeia No entanto, o8 portos de vista e as opindes [UR
- Cofinanciado pela expressas 30 as dofs) aulor(es) @ nAo reflelem necessanaments @ poaxdo da
i Unido Europeia D e
concede a sor tdos por

Prazeres da Europa

61K likes » 61K followers

&

Facebook

Instagram oficial da campanha Prazeres da Europa | Queijos da Franca. Acesse nosso site e saiba

d' TikTok

{) Paravocé

@ Explorar (D

Qo Seguindo

X LIVE

‘ Entrar

+ Crie efeitos do TikTok'
. e ganhe uma .

Empresa
Programa

Termos e Politicas

Procurar

prazeresdaeuropa 5 wa

Prazeres da Europa

0 Seguindo 40 Seguidores 580 Curtidas

Prazeres da Europa | Queijos da Franca. Siga-nos no insta e acesse
nosso site

Videos @& Curtido

Tiktok




RELACOES PUBLICAS

* Estratégia de Divulgacao
* Mapeamento dos maiores meios de comunicacao do pais

* Reunides e encontros com editores destas midias

* Desenvolvimento de press releases (divulgacdao de costumes, tradi¢gdes e cultura dos queijos)

* Press Trips para a Franca para conhecer regides produtoras de queijos e a maior feira agricola do mundo
* Press days com aulas gastrondmicas

RESULTADOS OBTIDOS

PRESS
CELATORIO RELEASE MATERIAS PAGEVIEWS AD EURO
TRIMESTRE PR
Al| A2 Al| A2 Al A2 Al A2

1 1] 2| 2] 5 6] 12 1.303.190 187.570 702.874| EUR 13.126,00 EUR 65.298,00] EUR 82.531,00
2 1l 1| 4] 9 8] 28 3.836.460 178.200] 1.544.070|] EUR6.351,00 EUR 8.870,00] EUR63.310,75
3 1] 5| 0] 39 62] 1 1.134.790| 323.920.657 114.709] EUR8.385,00] EUR108.968,00] EUR 2.651,41

4 nov/dez 1l 2 5 43 219.800| 28.234.736 EUR 28.100,00] EUR 118.373,00

04/jan 1l 2 3 18 121.080] 2.780.081 EUR 3.993,55| EUR 12.417,00
TOTAL 5] 12 61] 137 41 6.615.320] 355.301.244| 2.361.653| EUR 59.955,55|] EUR 254.926,00] EUR 148.493,16
TOTAL EM REAIS R% 326.020,29] RS$1.386.211,11| RS 807.461,26

OBSERVACAO: MEDIA REAL 5,4377
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DESTAQUE NOS PRINCIPAIS VEICULOS

Portal UOL, Folha de S3o Paulo, Revista Exame, Revista Joyce Pascowitch, Revista Prazeres da Mesa, entre outros

= exame.
. . ESTADO DEMINAS Turismeo

Prazeres da Franga: saiba como cortar e provar os melhores queijos

franceses
TR

€ casum.

Com 82 medalhas, Brasil apresenta seu
terroir na Franca

Saiba como é o concurso criado em 2013 por Rodolphe Le Meunier que elege os melhores queijos do

mundo

Pode guardar queijo na
geladeira? Saiba o que
fazer para ele nao
estragar

Revista Exame Jornal O Estado de Minas

Revista Prazeres da Mesa )
UOL Website
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CONTEUDO PAGO

@

veaSaoPaulo Panelinha MasterChef

PROFISSIONAIS

T—

A 7
COM A FACA E O QUEIJO NA MAO
A iniciativa Prazeres da Europa | Queijos da Franga é parceira do Panelinha. M a Ste rc h ef P rofl SS I 0 n a IS 202 2

Site Panelinha — Rita Lobo - 2024

Revista Veja Sao Paulo - 2024
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PRESS TRIP PARA A FRANCA

mMANGEZ DU FROMAGE!
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FORMADORES DE OPINIAO

* Envio de kits com queijos da Franca para formadores de opiniao

(.5» camila.almeida ® 6) aletania ©
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Hora de agradecer esse
carinho todo! €&,

. Merci merci
@prazeresdaeuropa ¥

25 @prazeresdaeuropa
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